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„Die Welt in Zahlen " gehört zu den beliebtesten Rubriken

in brand eins. Daten und Fakten schaffen überraschende, 

ungewöhnliche und neue Perspektiven. 

Mit „In Zahlen" transportieren wir Ihr Wissen und Ihre 
Ideen – als kompaktes digitales Magazin zu einem klar 

umrissenen Thema oder als umfassenden Report, der 

Branchen, Themen, Produkte oder ganze Länder in großer 

Tiefe und Breite auffächert und den Absender als Kompetenz-

träger positioniert.

Zwei Formate, ein Anspruch: Statistiken, Daten und Fakten, 

intelligent visuell aufbereitet und redaktionell eingeordnet.
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Sie sind ein Spezialist in Ihrem Segment – wir bereiten Ihre Expertise 

in Ihrem Namen für die gesamte Branche in einem opulenten Magazin 

auf. Unsere Zahlenreports sind ein Gemeinschaftswerk von brand eins 

und Statista. Sie informieren und unterhalten, sorgen für Aufklärung 

und Einordnung, liefern Fakten, Überraschungen und Aha -Effekte. 

Wir produzieren Hefte zum Staunen, Wundern und Weitererzählen –
und positionieren den Absender als Wissensträger.

Wir definierengemeinsam den Themenbereich, den Sie vertiefen

möchten. Das kann eine Industrie, ein Fachgebiet, ein Trend oder auch 

ein Schlüsselbegriff sein. Unser Marktforschungspartner recherchiert 

dazu aktuelles, relevantes Datenmaterial, brandeins liefert vertiefende, 

spannende Geschichten. Zusammen mit Ihrer Expertise wird aus all 

dem ein einmaliges Produkt: ein Magazin, das durch Wissen, Daten 

und Fakten überzeugt, das gerne gelesen und archiviert wird – und Sie 

zum Kompetenzführer macht.

Unser Angebot

Positionieren

Sie sich als

Kompetenzführer

Ihrer Branche.

NO. 14 2025
Kaffee inspiriert: Bei schöpferischen Prozessen und für die Überwindung von kreativen Blockaden kann er 

eine spürbare Hilfe sein. Wenn wir auf ihn verzichten müssten, würde uns etwas Elementares fehlen.

Schwerpunkt: Kreativität

Kaffeereport

„Gott denkt in den Genies, träumt in den Dichtern und schläft in den übrigen Menschen.“
(Peter Al tenberg)

„Das Genie entdeckt die Frage, das Talent beantwortet sie.“
(Karl  Heinrich Waggerl )

Anbauländer und Ernteflächen 

Anbauländer mit einer Erntefläche von mehr a ls  100 000 Hektar *; weltweit; 2023; in Hektar; 

Antei l  der Erntefläche von Kaffee an der Landfläche in Ländern mit einer Erntefläche von mehr a ls 100 000 Hektar *; 

weltweit; 2023; in Prozent

Aufgeteilt 

Anbaufläche ausgewählter Fa irtrade-Produkte; weltweit; 2022; in Hektar

Quelle: Fairtrade International* Die Angaben sind teilweise geschätzt. Quelle: Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO)
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Zugelegt 

Gewinner (Top 10) nach Veränderung der Erntefläche 

von 2010 bis  2023; weltweit; in Prozent

Zentra lafrikanische Republik ............................... 5 746,0 %

Trinidad und Tobago ............................................... 1 405,4 %

Dominica  ...................................................................... 698,0 %

Guinea ........................................................................... 619,3 %

Uganda ......................................................................... 157,4 %

Nepal  ............................................................................. 121,8 %

Angola  .......................................................................... 105,5 %

D R Kongo ....................................................................... 93,5 %

Laos  ............................................................................ ..... 80,0 %

Malawi ............................................................................. 69,9 %

* Es wurden nur Länder berücksichtigt, die 2010 und 2023 Kaffee-

ernteflächen aufwiesen und deren Anbaufläche im Jahr 2023 über 

100 Hektar lag. Quelle: Food and Agriculture Organization of the 

United Nations (FAO)

Eingebüßt 

Verl ierer (Top 10) nach Veränderung der Erntefläche 

von 2010 bis  2023; weltweit; in Prozent

Burundi  ......................................................................... – 90,0 %

Ecuador ........................................................................ – 84,6 %

Sierra  Leone ................................................................ – 83,5 %

Kamerun ...................................................................... – 76,5 %

Haiti  ............................................................................... – 76,1 %

Puerto Rico .................................................................. – 74,9 %

Guyana ......................................................................... – 70,7 %

Dominikanische Republik ......................................... – 68,5 %

Timor-Leste ................................................................. – 54,1 %

Ghana ............................................................................ – 44,2 %

* Es wurden nur Länder berücksichtigt, die 2010 und 2023 Kaffee-

ernteflächen aufwiesen und deren Anbaufläche im Jahr 2023 über 

100 Hektar lag. Quelle: Food and Agriculture Organization of the 

United Nations (FAO)
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Erntefläche in Hektar Anteil der Erntefläche von Kaffee in Prozent
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„Das eine Auge des Fotografen schaut weit geöffnet durch den Sucher, das andere, das  
geschlossene, blickt in die eigene Seele.“
(Henri  Cartier-Bresson)

„Fantasie haben heißt nicht, sich etwas auszudenken, es heißt, sich aus den Dingen 
etwas zu machen.“

(Thomas  Mann)

Berechnet 

Produktionswert von Kaffee-Erzeugnissen; Deutschland; 

in Mi l l ionen Euro

Erbracht 

Produktionsmenge von trinkfertigen Kaffee- und  

Teegetränken; Deutschland; in Mi l lionen Li ter

Beschäftigt 

Zahl  der Beschäftigten in der Verarbeitung von Kaffee 

und Tee in Deutschland

Ernährt 

Zahl  der Menschen, die mit Kaffee ihren Lebens -

unterhalt verdienen; weltweit; 2025

Gezählt 

Zahl  der Produkte mit Bio-Siegel bei Heißgetränken; Deutschland

2010 2023 Veränderung 2010 – 2023

2003

Gesamtmenge Kaffee-

ki rschen (weltweite 

Produktion)

Gesamtmenge Ki rschen 

(weltweiter Konsum)

Gesamtmenge Kaffee-

ki rschen für natürl iche 

Verarbeitung

Gesamtmenge Kaffee-

ki rschen für gewaschene 

und halbgewaschene 

Verarbeitung

Antei l  einer  

Kaffeekirsche, der in 

der Tasse verbleibt

2005

2020

2023

2010

Röstkaffee, nicht 

entkoffeiniert

Röstkaffee,  

entkoffeiniert

Auszüge, Essenzen,  

Konzentrate  

aus  Kaffee

2021

Veränderung 

2005 – 2023

2015

2022

2010

2010

2015 2020 2024

2023

Veränderung  

2010 – 2023

Veränderung 

2003 – 2024

1 317,15

547,70

88,72

2 125,64

542,03

75,08

1 470

8 274 10 239

23,7 %

7 966 10 190 13 546 16 993

685,64

637,00

766,58

529,68

847,92

11,8 %

630,57

814,81

1 056 %

47 290 000
49 430 000

32 630 000

1 – 5 %
14 660 000

Quelle: Bundesanstalt für Landwirtschaft und Ernährung (BLE)

Quelle: Statistisches Bundesamt (Destatis) Quelle: Fairtrade Deutschland

125 000 000

Quelle: Statistisches Bundesamt (Destatis)Quelle: Statistisches Bundesamt (Destatis)

Gewaschen

Produktion von Kaffeekirschen * nach Verarbeitungsmethoden; 2022/2023; weltweit; in Tonnen

* Definition Kaffeekirsche: Kaffeekirschen sind die Steinfrüchte der Kaffeepflanze. Sie sind im reifen Zustand rot und ähneln optisch Kirschen.  

Die Kaffeebohne ist der Steinkern der Kirsche, die meist zwei davon enthält. 

Quellen: International Coffee Organization (ICO), International Trade Centre (ITC), Tchibo

61,4 %

–1,0 %

–15,4 %
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Kaffeereport

Für Tchibo produzierenwir seit
Jahren den deutschen Kaffeereport: 
Kaffee in Zahlen ist 2026 bereits 
zum fünfzehnten Mal erschienen.

Mehr Informationen finden Sie unter:

https://www.brandeins.de/corporate-services
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Format

Umfang

Produktionszeit

Printprodukt (eigenes Format)

mind. 100 Seiten

6 – 8 Monate

Ihr Zahlen Report

Ein umfangreicher Report, der in großer Tiefe ein Produkt

oder eine Branche im internationalen Vergleich erklärt.

nach AufwandPreis

Briefing und Herstellung:

– Gemeinsam definierenwir einen Themenbereich: 

eine Industrie, ein Fachgebiet, einen Trend oder auch

einen Schlüsselbegriff.

– Gemeinsam definierenwir ein Format.

– Unser Marktforschungspartner recherchiertdazu aktuelles, 

relevantesDatenmaterial oder führt für Sie eine eigene

repräsentativeMarktforschung durch.

– brandeins liefertvertiefende, spannendeGeschichten.

– Zusammen mit Ihrer Expertise wird aus all dem ein

einmaliges Printprodukt, das beide Partner über ihre zahlreichen 

Vertriebskanäle zu Ihren gewünschten Zielgruppen distribuieren.

Wir freuen uns, 

mit Ihnen 

Ihr Wissensgebiet

zu erkunden.

Cybersicherheit in Zahlen

Printprodukt im Auftrag der G DATA CyberDefense AG
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Jedes Heft ist eine Mischung aus Magazin und Report und hat das 

Zeug zum Nachschlagewerk. Zusammen mit Ihnen, unserem 

Unternehmenspartner, entsteht ein einmaliges Produkt, das im Idealfall

jährlich erscheint und Sie zum Sprachrohr Ihrer Branche macht. 

Wie beispielsweise Tchibo für „Kaffee in Zahlen" oder die G DATA 
CyberDefense AG als unser inhaltlicher Partner von „Cybersicherheit 
in Zahlen".



Format

Umfang

Produktionszeit

digitales Magazin / e-Paper

20 – 40 Seiten

4 – 6 Wochen

In Zahlen kompaktbrandeins

EINFACH GUT

Alles über Tee

Entdecken Sie 

das digitale

Magazin-Format

ab

25.000,– Euro

Ein schnelles, kurzes, intelligentes Papier zu einem klar

umrissenen Thema, einem neuen Produkt, einer konkreten

Fragestellung.

In Zahlen kompakt ist eine professionelle Visiten-

karte. Ihr Wissen – in der Qualität von brand eins.

25.000,– bis 50.000,– EuroPreis

Briefing und Herstellung:

– Wir besprechenIhre Idee.

– Sie liefern– falls vorhanden – Ihre Inhalte.

– Wir entwickeln ein Konzept und stimmen uns kurz mit Ihnen ab.

– Wir machen uns an die Arbeit und präsentierenIhnen 

einen Entwurf.

– Wir checken Zahlen, Daten und Fakten.

– Nach einem Schluss-Lektorat liefernwir Ihnen Ihr fertigesProdukt.

Tee in Zahlen kompakt

erschien2024 als 44-seitiges E-Paper im Auftrag von 

Avoury , der erstenMarke von Melitta Single Portions.
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Vertrieb:

Über unsere Webseite promotet, prominent auf unserer Startseite 
vorgestellt, verlinkt auf Ihre Landingpage und auf Ihrer Webseite zum 
Download angeboten. Inklusive Social -Media-Begleitung.
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Wir sollten reden.

Mediaberatung (im Auftrag)

040 / 32 33 16 43

christina_fichtinger@brandeins.de

Mediaberatung

040 / 32 33 16 83

stefanie_giese@brandeins.de

Disposition

040 / 32 33 16 88

helene_windolph@brandeins.de

Christina Fichtinger Stefanie Giese Helene Windolph
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Verlagsangaben

brandeins Medien AG

Shanghaiallee9, 

20457 Hamburg, verlag@brandeins.de

Telefon 040 / 32 33 16 – 70, Fax 040 / 32 33 16 – 80

Jan van Münster

jan_vanmuenster@brandeins.de

Telefon 040 / 32 33 16 – 73

Christina Fichtinger (im Auftrag)

christina_fichtinger@brandeins.de

Telefon 040 / 32 33 16 – 43

Stefanie Giese

stefanie_giese@brandeins.de

Telefon 040 / 32 33 16 – 83

www.brandeins.de

GLS Gemeinschaftsbank e.G., Bochum

IBAN: DE04 4306 0967 2009 9845 00

BIC: GENODEM1GLS

8 Tage nach Rechnungseingang mit 2% Skonto

oder 30 Tage netto

Gerichtsstand und Erfüllungsort ist Hamburg.

Unsere allgemeinenGeschäftsbedingungen

finden Sie hier.

Verlag

Verantwortlich für 

Anzeigen 

Anzeigenberatung

Internet

Bankverbindung

Zahlungsbedingungen

AGB

brandeins
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Helene Windolph

helene_windolph@brandeins.de

Telefon 040 / 32 33 16 – 88

Anzeigen-Disposition

mailto:verlag@brandeins.de
mailto:jan_vanmuenster@brandeins.de
mailto:christina_fichtinger@brandeins.de
mailto:stefanie_giese@brandeins.de
http://www.brandeins.de/
https://www.brandeins.de/rechtliches/agb#werbeauftraege
mailto:helene_windolph@brandeins.de

	Folie 40
	Folie 41
	Folie 42
	Folie 43
	Folie 49
	Folie 50

