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Bucher

Hier
wird Zukunft
gemacht.



Foto: André Hemstedt & Tine Reimer

Mit uber 25 hat man schon ein bisschen was gelernt
und bereitet sich auf die Zukunft vor. So geht es auch
brand eins: Wir fiihlen uns gertistet fiir neue
Herausforderungen, neue Fragen, neue Antworten —
gern gemeinsam mit Thnen.

brand eins in Zahlen

Alter der Kernleserschaft, in Zahlen

30-64

Frauenanteil an der Leserschaft, in Prozent

27

Monatliches Haushaltsnettoeinkommen, in Euro
Anteil der Leserschaft mit abgeschlossenem
Abitur oder Studium, in Prozent

5.280

83

Auflage*

Druckauflage 70.534
Verbreitete Auflage 53.897
Verkaufte Auflage 52.811
Abonnements 20.150

Gabriele Fischer,
Chefredakteurin VW, & 2025

AWA 2026

Follower Social Media**

in > 290.500
© > 157.000
f > 166.000
X > 166.000

**Stand Juni 2026



Leserschaften und deren Uberschneidungen Einmalig
Angaben in Tausend (LpA)

brand eins Leserinnen und Leser sind nicht

leicht zu haben. Die exklusive Positionierung
————————— wird beim Blick auf die Leserschafts-

S tiberschneidungen sehr deutlich. Selbst im
. weiten Wettbewerbsumfeld der Wirtschafts-
N und Kulturtitel wird ein grofer Teil der
\ Leserschaft ausschliefSlich von brand eins
B \ erreicht.
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Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Kulturtitel: A&W Architektur & Wohnen, AD Architectural Digest, GQ, ZEIT Magazin, Siiddeutsche Zeitung
Magazin; Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche brandeins



Ich lese taglich Biicher Vielleser

Angaben in Prozent

Rund 14 Prozent der brand eins Leserschaft
entspannen beim Lesen. Und das ist nur einer
der Griinde, warum sie gerne zum Buch
greifen und taglich lesen. Damit liegen sie
gegentiber der Gesamtbevolkerung weit

. vorne.
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Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Biicher lesen — Haufigkeit: taglich bI‘aIld eins



Hohe Ausgabebereitschaft fiir Blicher Lieblingsbuch

Angaben in Prozent

brand eins Leserinnen und Leser lesen nicht
nur gern, sie kaufen sich auch gern Ihre
Lieblingsbiicher. Mehr als ein Drittel von
ihnen ist bereit ftir Biicher viel Geld

auszugeben.

brand eins Gesamt

Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Bereiche mit hoher Ausgabebereitschaft: Biicher; Index: Gesamt= 100 brand eins



Breiter oder sehr breiter Expertenhorizont Wissbegierig

Angaben in Prozent

brand eins Leserschaft ist nicht nur belesen,
sondern besitzt auch ein gutes Allgemein-
wissen.

Uber 40 Prozent von ihnen besitzt einen breiten
oder sehr breiten Expertenhorizont.

brand eins Gesamt

Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Typologien: Expertenhorizont bI‘aIld eins



Kauf von 10 oder mehr Buichern im letzten Jahr Belesen

Angaben in Prozent

brandeins Leserinnen und Leser haben nicht
nur Freude am Lesen der Blicher, sondern
auch daran diese zu Hause im Regal zu
sammeln. Rund ein Viertel von ihnen hat in
den letzten 12 Monaten zehn oder mehr
Biicher gekauft.

brand eins Gesamt

Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Anzahl der gekauften Biicher in den letzten 12 Monaten: 10 und mehr brand eins



Ich frage in der Buchhandlung gezielt nach Zielgenau

Angaben in Prozent

Ein Viertel der brand eins Leserschaft sucht
gar nicht erst lange, sondern fragt ganz gezielt
in einer Buchhandlung nach einem Buch zum
gewiinschten Thema. Sie wissen somit ein
Buch als zuverlassige Informationsquelle zu
schatzen.

brand eins Gesamt

Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Ich frage in einer Buchhandlung nach einem Sachbuch zum Thema brand eins



»Ich geniefSe es sehr, mir Zeit zum Lesen zu nehmen* Genussleser

Angaben in Prozent

Die Halfte der brand eins Leserschaft geniefSt
es sehr, sich bewusst Zeit fiir ein gutes Buch
zu nehmen — fast doppelt so viele wie im
Bevolkerungsdurchschnitt. Das ist keine

passive Gewohnheit, sondern eine aktive
Entscheidung fiir Tiefe.

brand eins Gesamt

AWA 2026; Biicher: Aussagen zum Thema Lesen, Biicher lesen; Basis: LpA bI'aIld eins
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