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Mit uber 25 hat man schon ein bisschen was gelernt
und bereitet sich auf die Zukunft vor. So geht es auch
brand eins: Wir fiihlen uns gertistet fiir neue
Herausforderungen, neue Fragen, neue Antworten —
gern gemeinsam mit Thnen.

brand eins in Zahlen

Alter der Kernleserschaft, in Zahlen

30-64

Frauenanteil an der Leserschaft, in Prozent

27

Monatliches Haushaltsnettoeinkommen, in Euro
Anteil der Leserschaft mit abgeschlossenem
Abitur oder Studium, in Prozent

5.280

83

Auflage*

Druckauflage 70.534
Verbreitete Auflage 53.897
Verkaufte Auflage 52.811
Abonnements 20.150

Gabriele Fischer,
Chefredakteurin VW, & 2025

AWA 2026

Follower Social Media**

in > 290.500
© > 157.000
f > 166.000
X > 166.000

**Stand Juni 2026



Reportagen

Mehr als Zahlen

Wirtschaft lebt von Menschen. Von Menschen, die ihren Job lieben und leben,
von Menschen, die unter schwierigen Bedingungen GrofSes leisten und von
> : e Menschen, die Visionen haben und diese verwirklichen. Wirtschaft lebt somit von
Portrats —— 'q Dingen, die sich kaum in Zahlen ausdriicken lassen, von Dingen, die man
\ erzahlen muss. Dem wird brand eins gerecht. Indem es mehr zeigt als nur Zahlen.
Mit spannenden Reportagen, tiefschiirfenden Portrats und tiberraschenden
Perspektiven.

Inhalte, die zu Nach- und Umdenken anregen, die Diskussionen anstofSen oder
einfach nur Uberraschen. Inhalte, fur die die Leser brand eins lieben.

Perspektiven
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Leserschaften und deren Uberschneidungen Einmalig
Angaben in Tausend (LpA)

brand eins Leserinnen und Leser sind nicht

leicht zu haben. Die exklusive Positionierung
————————— wird beim Blick auf die Leserschafts-

S tiberschneidungen sehr deutlich. Selbst im
. weiten Wettbewerbsumfeld der Wirtschafts-
N und Kulturtitel wird ein grofer Teil der
\ Leserschaft ausschliefSlich von brand eins
B \ erreicht.
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Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Kulturtitel: A&W Architektur & Wohnen, AD Architectural Digest, GQ, ZEIT Magazin, Siiddeutsche Zeitung
Magazin; Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche brandeins



Hochster Abschluss Klug

Angaben in Prozent 57
brand eins Leserinnen und Leser sind gebildet:
Zwei Drittel von ithnen haben ein (Fach-)
Hochschulstudium abgeschlossen.
brand eins Wirtschaftstitel

Innovatoren & Trendsetter Fortschrittlich

Angaben in Prozent
brand eins Leserinnen und Leser zeigen sich
15 als aufSergewohnlich innovationsorientiert.
it Sie erkennen friihzeitig Trends, entwickeln
neue Ideen und setzen diese um.

________________________

brand eins Gesamt

Geschlecht Weiblich

Angaben in Prozent

S ERGEEEEEE ?0- brandeins spricht Frauen an: Mit einem Index
. von 131 hat brand eins im Kreis der
i fuhrenden Wirtschaftsmagazine mit Abstand
REEEEEEEEEEEE ' den grofSten Frauenanteil.

brand eins Wirtschaftstitel

Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche brand eins



Haushaltsnettoeinkommen
Angaben in Prozent

54,000 Euro e c ORI e0

mbrand eins T1Gesamt

Finanzieller Spielraum

Angaben in Prozent
I -
>500 Euro

______________________________

mbrand eins T1Gesamt

Luxus und Qualitat

Angaben in Prozent mbrand eins 1 Gesamt
Bereitschaft, fiir Qualitat mehr zu — 87 T a8
L Konsumenten -
i lawi o bbmantlieln - | 0 Bereitschaft, auch mal 26
lohnt meist R Luxusmarken zu kaufen .__, 13

Quelle: AWA 2026; Basis: LpA

Wohlhabend

brand eins Leserinnen und Leser sind
wohlhabend: 60 Prozent von ihnen verftigen
tiber ein Haushaltsnettoeinkommen von
4.000 Euro oder mehr im Monat.

Konsumstark

brand eins Leserinnen und Leser konnen sich
was leisten: 62 Prozent von ithnen haben
einen finanziellen Spielraum von mehr als
500 Euro pro Monat.

Anspruchsvoll

brand eins Leserinnen und Leser wissen, was
sie wollen: Sie haben eine hohe Bereitschaft
fur Qualitat mehr zu zahlen und eine Vorliebe
fur Luxus.
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wohlhabend & innovativ
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Quelle: AWA 2026; Basis: LpA; Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche

Anteil wirtschaftlich
leistungsfahigste/gebildetste Schicht

leistungstahig & weiblich
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