Kaffee in Zahlen

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, denen Kaffee Energie verleiht, in Prozent: 42,4
Anteil der Kaffeetrinker in Osterreich, denen Kaffee Energie verleiht, in Prozent: 43,2
Anteil der Kaffeetrinker in der Schweiz, denen Kaffee Energie verleiht, in Prozent: 47,8
Anteil der Kaffeetrinker in Polen, denen Kaffee Energie verleiht, in Prozent: 50,0

Anteil der Kaffeetrinker in Tschechien, denen Kaffee Energie verleiht, in Prozent: 47,2

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die ihren Kaffee am liebsten in einem Moment
der Stille geniefen, in Prozent: 55,3

Anteil der Kaffeetrinker in Osterreich, die inren Kaffee am liebsten in einem Moment

der Stille geniefen, in Prozent: 46,8

Anteil der Kaffeetrinker in der Schweiz, die ihren Kaffee am liebsten in einem Moment
der Stille geniefen, in Prozent: 55,4

Anteil der Kaffeetrinker in Polen, die ihren Kaffee am liebsten in einem Moment der Stille
geniefen, in Prozent: 57,2

Anteil der Kaffeetrinker in Tschechien, die ihren Kaffee am liebsten in einem Moment
der Stille geniefen, in Prozent: 78,8

Wo, wann, wie und mit wem trinken Sie lhren Kaffee am liebsten? Welche Assoziationen
verbinden Sie mit ihm? Wie bereiten Sie Ihren Kaffee zu? Und was ist Ihnen besonders
wichtig in einem Café?

Diese und viele weitere Fragen haben rund 3000 Menschen in Deutschland, Osterreich,

Polen, Tschechien und der Schweiz beantwortet. Ihre gemeinsamen und unterschiedlichen

Vorlieben, Geflihle und Gewohnheiten beim Kaffeegenuss sind in diesem Kaffeereport
versammelt - ein Kulturatlas der besonderen Art.
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Warum trinken wir so gern Kaffee? Und was verbinden wir mit seinem Genuss: Alltag, Hektik und Stress?
Oder eher Entspannung, Wohlbefinden und Geborgenheit? Eine Liebeserkldrung an den Kaffee.

Kaffee
in Zahlen
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Innig

Zugegeben, Liebe ist nicht gerade das erste Wort, das einem einfallt, wenn man
den Schwerpunkt eines Jahresreports definiert. Begriffe wie Erfolg, Preis,
Wachstum, Konsequenz, Bilanz, Ertrag oder Zufriedenheit waren vielleicht
nahe liegender gewesen. Aber unser Kaffeereport hat ja eine Geschichte.

In seinem ersten Jahr haben wir uns mit Qualitat auseinandergesetzt: mit der
besten Bohne und dem Aufwand, der aus ihr besten Kaffee werden ldsst. Heft
zwei war Kulturen und Trends gewidmet und den unterschiedlichen Arten von
Konsum und Zubereitung. Was bedeutet eigentlich Nachhaltigkeit, haben wir
uns im Jahr darauf gefragt - und mit Geschichten tiber Umwelt, Fairness, Klima,
Artenvielfalt, Sicherheit und Verantwortung eine Reihe von Antworten gefun-
den, die sich am ehesten mit dem Begriff Haltung umschreiben lassen.

Wie Kaffee im Kérper wirkt und welche Marchen und Mythen sich um ihn ranken,
war Thema unseres Gesundheitsschwerpunktes 2015. Schlieplich ist Koffein die
am haufigsten konsumierte pharmakologisch aktive Substanz der Welt - und
damit auch ein beliebter Forschungsgegenstand. Im vergangenen Jahr trieb
uns die Lust am Neuen um, am Forschen, Entwickeln und Bessermachen, die
uns bei Tchibo schon immer inspiriert. Wie kdnnen wir die Pflanze robuster, die
Bohne bekdmmlicher, das Aroma intensiver, den Konsum geslinder und das
Getrank noch schmackhafter machen? Das sind Fragen, die wir uns immer wie-
der stellen und die sich deshalb im Innovationsreport 2016 wiederfanden.

Und in diesem Jahr nun also Liebe. Wie erklart sich das?

Nun, zundchst einmal mit Tradition, denn Ursprung und Antrieb all unseres
Tuns ist die Liebe des Rosters zum Kaffee. Nahe liegend wadre auch eine Zahl,
ganz wie es sich flr diesen Report gehdért: Mit 162 Litern pro Kopf ist Kaffee
schlieflich das Lieblingsgetrank der Deutschen. Aber das greift natirlich zu
kurz, denn Kaffee ist viel mehr: Er ist Lust und Leidenschaft, Genuss und Wohl-
befinden, Freundschaft und Geselligkeit. Wir trinken ihn allein oder in Grup-
pen, morgens, mittags, abends, zum Wachwerden, Loslegen und Durchhalten.
Beim Kaffee erzahlen wir uns Geheimnisse und Geschichten, er begleitet uns
in glicklichen und traurigen Momenten, startet mit uns in den Tag und geht
mit uns zu Bett. Er ist uns Tréster und Muntermacher, Freund und Begleiter,
Seelsorger und Freudenspender.

Kann es ein besseres Wort als Liebe daflir geben?
Ich wiinsche lhnen viel Vergnligen bei der Lektire,

Thomas Linemayr
Tchibo
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Sinnig

Lieblingsorte, Lieblingszeiten, Lieblingsarten, Lieblingssituationen: Die Redak-
tion hat sich der Liebe zunachst ganz pragmatisch gendhert. Wo, wann, wie
und mit wem trinken Sie Ihren Kaffee am liebsten, wollten wir wissen - und haben
rund 3000 Menschen in Deutschland, Osterreich, Polen, Tschechien und der
Schweiz danach gefragt. Das Ergebnis ist ein Kulturatlas der besonderen Art.

Osterreicher und Schweizer beispielsweise trinken Kaffee vor allem, weil er
ihnen schmeckt - das gaben 52,5 Prozent und 51,5 Prozent der Befragten zu
Protokoll. Anders die Polen: Ihnen verleiht Kaffee in erster Linie Energie - das
versicherte exakt die Halfte der Kaffeetrinker. Einem Drittel der Deutschen
belebt er die Sinne (33,3 Prozent) - die Zahl ist grofer als bei jeder anderen
Nation. Und 17,1 Prozent der Tschechen, deutlich mehr als alle anderen, emp-
finden ihren Kaffee als erfrischend.

Die Liebe der Deutschen fur Filterkaffee (65,7 Prozent) teilen die anderen
Européer nicht: In Osterreich umfasst die Gruppe der Filterkaffee-Fans knapp
30 Prozent (29,9), gefolgt von Polen (27,6), Tschechien (19,4) und der Schweiz
(14,4). Das Herz der Tschechen wiederum schlagt am stdarksten fir Instant-
Kaffee - 61,3 Prozent mégen ihn am liebsten. Auch das ist ein einsamer Re-
kord: Polen (47,5), Schweizer (21,2), Deutsche (16,4) und Osterreicher (10,5)
kénnen dem 8slichen Kaffee deutlich weniger abgewinnen.

Eine Lieblingskaffeemarke hat durchweg mehr als die Halfte der Befragten.
So wie die Kaffeetrinker der befragten Nationen ihren Kaffee auch Uber alle
Landergrenzen hinweg am liebsten selbst zubereiten und zusammen mit dem
Partner geniefen. Europaweit Einigkeit herrscht auperdem bei der Zuschrei-
bung von Begriffen. ,,Was assoziieren Sie eher mit Kaffee?", lautete unsere Fra-
ge, zu der als mogliche Antworten jeweils Gegensatzpaare zur Auswahl stan-
den: Hektik oder Ruhe? Tragheit oder Energie? Alltag oder Luxus? Armut oder
Wohlstand? Fremde oder Heimat? Unsicherheit oder Geborgenheit? Kalte oder
Warme? Die Spitzenreiter der fiinf befragten Nationen heifen: Warme, Liebe,
Freude, Energie, Geborgenheit, Ruhe und Heimat.

Wenn das keine Liebeserklarung ist.

Susanne Risch
brandeins Wissen




4 7/ Inhalt

Inhalt // 5

Inhalt

Produkt & Produktion

Lander, Sorten, Produzenten (Seite 6 - 35)
Wie geht es den Kaffeebauern und ihren Partnern? Aktuelle Zahlen zu
Anbaugebieten und Ernteertragen, Fairtrade-Betrieben und mehr.

Definitionen: Was ist Liebe? (Seite 6)

Ein starkes Geflihl des Hingezogenseins? Ein Trick der Evolution? Zwei Herzen
und ein Schlag? Antworten auf die grof3e Frage von Psychologen, Dichtern,
Philosophen.

Essay: Der Morgen danach (Seite 34)
Die Sonne geht auf, und ein neues Leben beginnt: ein vorsichtiger Blick auf
einen Moment, den wir alle kennen und an den wir viel zu selten denken.

Konsum & Konsumenten

Wie wir die Bohnen geniefen (Seite 36 - 79)
Wer trinkt wann, wo und wie Kaffee? Aktuelle Zahlen zum Gesamtverbrauch,
Pro-Kopf-Konsum und mehr in Deutschland und weltweit.

Repréasentative Umfrage: Lust & Genuss (Seite 36)
Warum trinken wir gern Kaffee? 3000 Menschen aus Deutschland, Osterreich,
Polen, Tschechien und der Schweiz erkldren ihre Liebe zum schwarzen Gold.

Reportage: Mit Sahne? Mit Liebe! (Seite 74)

Seit sechs Generationen versipt die Konditorenfamilie Wild mit Kaffee und
Kuchen den Alltag der Menschen in Wermelskirchen. Eine Geschichte ber die
Liebe zur Sache und wie sehr man dafiir geliebt werden kann.

Menschen & Markte

Roh- und Roéstkaffee als Handelsware (Seite 80 - 103)
Wie geht es dem weltweiten Kaffeehandel? Aktuelle Zahlen zu Exporterldsen,
Importvolumen, Durchschnittspreisen, Fairtrade-Umsatzen und mehr.

Stimmen: Momente (Seite 102)
An welchen Kaffee erinnern Sie sich besonders gern? Finf Kaffeetrinker tber
grofe kleine Momente am Ende des Fastens oder an einem verregneten Morgen.

Quellen (Seite 104)
Impressum (Seite 104)
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Was ist Liebe?

i iker,
Psychologen und Neurologen, Dichter und Musi

Alles kann Liebe:
zlirnen und zagen,
leiden und wagen,

Philosophen und Wdorterblcher - auf diese Menschheitsfrage demiltig werbon
[

haben sie alle ihre ganz eigene Antwort.

Mein Herz, ich will dich fragen,
Was ist denn Liebe, sag? -
+ZWei Seelen und ein Gedanke,
Zwei Herzen und ein Schlag!”

Und sprich, woher kommt Liebe? -
»Sie kommt und sie ist da)"

und sprich, wie schwindet Liebe? -
»Die war’s nicht, der's geschah!“

Und was jst reine Liebe? -
«Die ihrer selpst vergisst|"
Und wann st Lieb" am tiefsten? -
«Wenn sje am stillsten ist)"

Und wann st Lieb’ am reichsten? -
«Das ist sje, wenn sie gibt!”

Und sprich, wie redet Liebe? -
»Die redet nicht, sie liept!"

(Friedrich Halm, Gsterreichischer
Dichter, Novellist ung Dramatiker)

téten, verderben,
alles kann Liebe.
Alles kann Liebe:
lachend entbehren,
weinend gewdhren,
heiBes Verlangen
nahren in bangen,
in einsamen Tagen -
alles kann Lijepe -
nur nicht entsagen!

(Marie von Ebner-
Eschenbach, Gsterreichi-
sche Schriftstellerin)

Wenn das Liebe ist, e
i C ?

um bringt es mich um den
- Wenn das Liebe ist,

arum raubt es mir mei'ne Kraft?
: Wenn das Liebe .ISt, "
sag mir, was es mit mlr macht;
Wenn das Liebe ist, )
was, was, was ist dann Hass?
Was ist dann Hass?

(Songtext von Glashaus)

Produkt & Produktion // 7

Eine Systematische Unterscheidung,
welche mit Blick auf die mannigfaltigen
Ausprégungen verschiedenartiger
Liebesbegriffe in der Philosophie-
geschichte einen grofen Einfluss
entwickelt hat, ist jene zZwischen eros,
philia und agape. Dabej wird das im
€ros angesprochene aufstrebende
Begehren von der Freundschaftsliebe,
der philia, ebenso abgesetzt wie von
der christlich-paulinischen VorsteHung
einer durch Erbarmen gekennzeichneten
Liebe Gottes zZu den Menschen (agape).
Wahrend das erotische Strepen mit
einer Aufwértsbewegung einhergeht,
besteht dje agape eher in einer sich
vertikal von Gott herab zu den
Menschen absenkenden Bewegung, die
philia hingegen muss als Verhsltnis
unter Gleichen als eher horizontale
Beziehung vorgestellt werden,
Wenngleich diese Unterscheidung
etwas schematisch daherkommt und
sich unter jedem der Begriffe durchaus
unterschiedﬁche Liebeskonzepte
versammein lassen, so handelt es sjch
doch um Ordnungsbegriffe, die
besonders mit Blick auf den theolo-
gischen Diskurs der Neuzeit ung die
Abgrenzung von eros und agape ganz
zentrale Bedeutung gewinnen werden.

(Was ist Liebe? Philosophische Texte von
der Antike bis Zur Gegenwart., Reclams
Universal-Binothek Nr. 19347)
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Die weltweit groften Erzeuger

Anbauldnder mit einer Erntefldache von mehr als 100000 Hektar *; 1970 bis 2014; in Hektar

Produkt & Produktion // 9

1260687
1970 A 1980 A 1990 ~ 2000 ~ 2014 1230500
498013 146759
305000
2908960
2402993 2433604 5267968
1997827 Indonesien
1323900
1032700
652000 829319 883890
Brasilien Elfenbeinkiiste
1084000
1000000 75342
830000 6753 795563 475595 587235 701326 699307 00 250000 S61762
9200 589041 618500 420000
328573 61857 290000
18600
Kolumbien Mexiko Vietnam Athiopien**
270000 162661 143555
221000
224000 ‘ 300991 308433 152731 264492 118792 210769
N 185000 N ‘ ‘
245700 AN [ N— 401536 128000 )\ll\ ( \__ 381304 113443 AA — 361671 100683 A~ 301424
Uganda Indien Peru Honduras
281963
243950 133208 257804 226863 173000
2435z3 ‘ 273000 114000 ‘ 115000 N ‘ 185000 ‘ 162190
224600 NN M\ — 243146 109000 A~ A— 160072 287000 N\ A— 142187 120000 A A 140000
Guatemala Tansania Venezuela El Salvador
153100
102400 170000
209552 144007 AN ‘
372266 252630 84983 A~ A — 110000
N ‘ 101830\\\ ‘ 136921 20070 240400
Kenia
220000 \A A 120697 53980 AA A 117451 98643 N ‘ 107865 216960\\\ ‘ 193200
Kamerun Philippinen 84083 AA A — 115920 183400 AN\ A — 104089
Nicaragua Madagaskar

*Die Angaben sind teilweise geschatzt. ** Zu Athiopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO

+Alle Lebewesen aufer den Menschen wissen, dass der Hauptzweck des Lebens darin besteht,

es zu geniefen.” (Samuel Butler)

+Alle Leidenschaften sind Ubertreibungen und wéren keine Leidenschaften, wenn
sie nicht Ubertrieben.” (Nicolas de Chamfort)
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Kleiner Anteil, grope Wirkung

Anteil der Kaffee-Ernteflache an der Landflache * in Anbauldndern mit einer Ernteflache von mehr als 100000 Hektar ...

El Salvador

1970 oo 5,8
1980 oo 8,9
1990 i 8,3
2000 e 7.8
2014 oo 6,8
Elfenbeinkiiste

1970 oo 2,1
1980 oo 3,2
1990 i 4,2
2000 e 2,6
2014 oo 2.8
Honduras

Vietnam

1970 e 0,1
1980 oo 0,0
1990 oo 0,2
2000 - 1,5
2014 oo 1,9
Nicaragua

1970 oo 0,7
1980 oo 0,8
1990 oo 0,6
2000 - 0,9
2014 oo 1,0
Kolumbien

Philippinen

1970 e 0,2
1980 -+ 0,3
1990 -+t 0,5
2000 e 0,5
2014 oo 0,4
Mexiko

1970 et 0,2
1980 -+ et 0,2
1990 v 0,3
2000 i 0,4
2014 oo 0,4
Peru

Guatemala

1970 oo 2.1
1980 oo 2,3
1990 oo 2,3
2000 - 2,5
2014 oo 2,3
Uganda

1970 e 1,2
1980 oo 1,1
1990 oo 1,4
2000 - 1,5
2014 oo 2,0

Indonesien

1970 oo 0,2
1980 oo 0,3
1990 oo 0,4
2000 - 0,7
2014 oo 0,7
Athiopien **

1970 e 0,6
1980 oo 0,4
1990 .o 0,3
2000 - e 0,3
2014 oo 0,6

*Die Angaben sind teilweise geschatzt. ** Zu Athiopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO

Kamerun

1970 oo 0,5
1980 e 0,8
1990 oo 0,4
2000 e 0,5
2014 oo 0,3
Brasilien

1070 oo 0,3
1980 - 0,3
1990 e 0,3
2000 - 0,3
2014 oo 0,2

.Alles andere ist klein gegen die Liebe."

(Clemens Brentano)

Produkt & Produktion // 11

...(2014); in Prozent

Kenia

1970 oo 0,1
1980 oo 0,2
1990 i 0,3
2000 e 0,3
2014 o 0,2
Tansania

1970 oo 0,1
1980 e 0,1
1990 e 0,2
2000 - 0,1
2014 oo 0,2

Venezuela

1970 oo, 0,3
1980 oo, 0,3
1990 e 0,3
2000 - 0,3
2014 i 0,2
Indien

1970 e 0,0
1980 oo 0,1
1990 i 0,1
2000w 0,1
2014 oo 0,1

Mal so, mal so

Veranderung (CAGR) des Anteils der Kaffee-Ernteflache an der Landflache * in
Anbauldandern mit einer Ernteflache von mehr als 100000 Hektar (2014); in

Prozent; CAGR 2000-2014

-1,0
El Salvador

0.5 -4,3
Elfenbeinkiste Madagaskar

-5,1
Kamerun
6,0
Athiopien **
-0,8
1,5 Brasilien
Vietnam
2,6
! -1,1
Honduras l Philippinen
0,5
Nicaragua
-3,3
Venezuela

-0,8 1,2 0,0 -3,1

Guatemala Kolumbien Mexiko Kenia
|

2,1 -0,2 2,3 2,4 1,5

Uganda Indonesien Peru Tansania Indien

*Die Angaben sind teilweise geschatzt. CAGR = Compound Annual Growth Rate (das durch-
schnittliche jahrliche Wachstum). ** Zu Athiopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO

,Das Maf3 der Liebe ist die Liebe ohne Maf."

(Franz von Sales)
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Auf und ab in der Landwirtschaft Die Bauern ... ... dieser Lander setzen auf Kaffee
Veranderung (CAGR) des Anteils der Kaffee-Erntefldache an der landwirtschaft- Anteil der Kaffee-Ernteflache an ... ... der landwirtschaftlich genutzten Flache * in Landern mit einer Ernteflache von mehr als 100000 Hektar (2014); in Prozent
lich genutzten Flache * in Anbaulandern mit einer Erntefldche von mehr als
100000 Hektar (2014); in Prozent; CAGR 2000-2014 Honduras Uganda Peru Mexiko
1970 oo 3,3 1970 oo 2,5 1970 oo 0,6 1970 oo 0,3
1980 oo 3,6 1980 oo 2.1 1980 oo 0,8 1980 oo 0,5
, 1990 oo 4,3 1990 i 2,3 1990 oo 0,7 1990 i 0,6
1,1 -0,1 2000 e 7.2 2000 e 2,4 2000 e 1,2 2000 e 0,7
Uganda 13 Mexiko 2014 oo 9,3 2014 oo 2,8 2014 oo 1,5 2014 oo 0,7
19 Peru
Honduras
l El Salvador Nicaraqua Kamerun Tansania
0,6 1,3
Nicaragua Tansania 1970 oo 9,7 1970 oo 2,3 1970 oo 2,8 1970 oo 0,4
1980 oo 13,1 1980 oo 2,6 1980 oo 4,2 1980 oo 0,3
1,5 1990 i 12,3 1990 oo 1,7 1990 oo 2,3 1990 oo 0,4
El Salvador 2000 e 10,8 2000 e 2.1 2000 e 2,8 2000 e 0,3
2014 oo 8,7 2014 oo 2,3 2014 oo 1,2 2014 oo 0,4
|
0,3 Guatemala Indonesien Philippinen Kenia
Guatemala
-1,7
Indonesien -3,3 1970 oo 8,2 1970 oo 0,8 1970 oo 0,6 1970 oo 0,3
-5,6 Kenia 1980 oo 8,0 1980 oo 1,3 1980 v 1,0 1980 oo 0,4
Kamerun 1990 5,7 1990 1,7 1990 1,3 1990 0.6

1,2
Kolumbien -1,8 Vietnam Kolumbien Brasilien Madagaskar
Philippinen
1970 oo 0,3 1970 v 1,9 1970 v, 1,2 1970 oot 0,5
1980 v 0,1 1980 v, 2,4 1980 v, 1,1 1980 e 0,6
Brasilie-nLS 1990 -+ 0,9 1990 -+ 2,2 1990 -+ 1,2 1990 - 0,7
2000 - 5,4 2000 - 1,5 2000 -, 0,9 2000 -, 0,5
-4,5
Madagaskar 2014 oo 5,4 2014 i 1,8 2014 oo, 0,7 2014 i, 0,3
Elfenbeinkiiste Athiopien** Venezuela Indien
0,0
Vi
ietnam 1970 oo 4,0 1970 oo 1,0 1970 oo, 1,4 1970 oo 0,1
1980 v 6,0 1980 oo 0,8 1980 v, 1,2 1980 ot 0,1
1990 v 7,0 1990 vt 0,5 1990 v, 1,3 1990 oot 0,1
0,1 4,7 -3,3 1,6
Elfenbeinkiiste Athiopien =+ Venezuols Indien 2000 - 4,2 2000 -+ 0,8 2000 -, 1,1 2000 -, 0,2
2014 o 4,3 2014 oo, 1,5 2014 oo, 0,7 2014 o, 0,2
*Die Angaben sind teilweise geschatzt. CAGR = Compound Annual Growth Rate (das durch-
schnittliche jahrliche Wachstum) ** Zu Athiopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO *Die Angaben sind teilweise geschatzt. ... ... **Zu Athiopien zahlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO
.Das Trinkgeschirr, sobald es leer, / macht keine rechte Freude mehr." .Dem Unerséttlichen in jeglichem Genuss / wird selbst das Gliick zum Uberfluss."

(Wilhelm Busch) (Ludwig Bechstein)
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Die Grofiten

Fihrende Lander (Top 10) nach Ernteflache *; 1964 bis
2014; in Hektar

1964
1 Brasilien. oo 3696281
2 KOoIUMDIEN e 813000
3 Athiopien ** ... 603000
4  Elfenbeinkliste ..o 560000
5 ANQOI@ oo 500000
6 MEXIKO oo 349454
T Venezuela. ..o 291000
8 Uganda - ..261100
O GUAtEMAIA oo 237000
10 INONESIEN «ovveeeiiiee i 209000

1990
1 Brasilien oo 2908960
2 Elfenbeinklste ... 1323900
3 KOIUMDIEN oo 1000000
4 INAONESIEN - oo 746759
B MEXTKO - eveveiei e 587235
6 ECUAOr i 406880
7 Athiopien** ... ..290000
8 Demokratische Republik Kongo........cccccooveiee 290000
O VRNEZURBIG vttt 281963
10 UQanda oo 270000

2014
1 Brasilien. oo 1997827
2 INAONESIEN «vvvvviiiiii e 1230500
3 ElfenbeinkUste . cooooooooieioiiiiiiiiiiiie 883890
4 Kolumbien oo oo 795563
B MEXIKO o+ e eeeeeee oo 699307
6 Vietnam..... ..589041
7 Athiopien ................................................................ 561762
8 UQaNda o 401536
O INAIEN e 381304
TO POIU oo 361671

*Die Angaben sind teilweise geschatzt. ** Zu Athopien zahlte bis
1993 Eritrea. Quelle: FAO

Die Gewachsenen

Gewinner (Top 10) nach Veranderung der Ernteflache *
1964 bis 2014, in Prozent

4075

Thailand

1304 94
545 48

Papua-Neuguinea Indonesien

48719

Vietnam
USA Myanmar

146 159

Honduras Kongo
2004-2014

China Angola
Myanmar Ruanda Laos

,Dass uns eine Sache fehlt, sollte uns nicht davon abhalten, alles andere zu geniefen.”

(Jane Austen)

Produkt & Produktion // 15

2256

Vietnam

1072 go7
250 250

Kap Verde Honduras

27

535 187
143 129
107 142

85

Malawi

62

USA Guyana
*Es wurden nur Lander bertcksichtigt, die 1964,/1984,/2004 und

2014 Kaffee-Ernteflachen aufwiesen. 2014 muss die Anbauflache
groper als 100 Hektar gewesen sein. Quelle: FAO

Die Geschrumpften

Verlierer (Top 10) nach Veranderung der Ernteflache *;
1964 bis 2014; in Prozent

1964-2014
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10 ECUAAON - -78
1984-2014
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10 NIQEII@ -+ eveeeeee -78
2004-2014
1 GhaAN@ oo -93
2 Mal@ySi@ e -93
3 PAraguay - coeeeeerrr -91
4 ECUAAON oo -85
B BUMUNi oo -69
6 Liberia
T SimMbDabWe oo -63
8 Dominikanische Republik oo -57
9 Zentralafrikanische RepubliK ..o -51
10 NIQEria oo -50

*Es wurden nur Lander berlcksichtigt, die 1964,/1984,/2004 und
2014 Kaffee-Ernteflachen aufwiesen. 2014 muss die Anbaufldche
groper als 100 Hektar gewesen sein. Quelle: FAO

.Denn ein Herz voll Freude sieht alles frohlich an, ein Herz voll Tribsal alles tribe."

(Martin Luther)
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Kaffee fiir die Welt - aus aller Welt

Volumen der Rohkaffeeproduktion; 2015/16; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken
(Veranderung zwischen 1990/91 und 2015/16 in Prozent)

Kuba

- 0
100 (-75,8 %) SR

Jamaka e .. Togo
>1cg7w o,/ Haiti Dominikan.Rep. 200 (-24,2 %)

\ y400 (-54,5 %)

Trinidad und Tobago
Honduras 12(20,0%
5400 (+244,4 %)

Mexiko
2800 (-40,1 %)

Guatemala f
3 400 (+4,0 %) —

El Salvador
565 (-77,1 %)

Guinea
177 (+302,3 %)

<3
Venezuela X

=3y . 500(-55,4% Sierra Leone
~— 50 (+16,3 %)
" Guyana L.
Liberia

10 (k. A)

)

Ghana

Nicaragua
2 100 (+355,5 %)

Panama

Costa Rica % ©%22#& B(+166,7% 37 (:2,6%
1492 (-41,8 %) Nigeria
42 (+44,8 %)
Kolumbien Ecuador Elfenbeinkiste
14009 (-1,8 %) 644 (-57,2 %) 1L IO (E2 406
Kamerun

Peru 570 (-66,1 %)
3301 (+252,3 %))

Gabun

Bolivien 1(-66,7 %)

89 (-27,6 %) BraS"ien
48 423 (+77,5%)  Republik Kongo
3 (+0,0 %)
Paraguay

20 (-84,7 %) Dem. Rep. Kongo

335(-78,8 %)
Rohkaffeeproduktion
in Tausend 60-Kilogramm-Sdcken

H 10000+

B 1000-9999
E 100-999

[J <100

*Zu Athiopien zéhlte bis 1993 Eritrea.
Quellen: ICO, Statista Analyse

Produkt & Produktion // 17

b ¢

'§§

Y Malawi
15(-85,7 %)
Sambia
2(-91,3 %)

n

Simbabwe
14 (-94,4 %)
Angola
41 (-18,0 %)

L

Kenia
760 (-48,8 %)

=" 4000 (+104,6 %)

~ 130 (k. A)

Athiopien
6 700 (+130,3 %*)

Uganda

Indien

Ruanda
278 (-48,0 %)

Burundi
274 (-43,7 %)

Tansania
875 (-6,1 %)

Madagaskar
449 (-54,3 %)

5833 (+106,2 %)

1(k.A)

Thailand
500 (-33,9 %)

Sri Lanka
35(-63,5%)

weltweit
147994 (+59 %)

(
‘?.;‘ Vietnam

i A% 27 500 (+1 998,8 %)

]

Philippinen
605,4 (-37,8 %)

Papua-Neuguinea
w712 (-26,1 %)
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Voluminos

Jahrlich indizierte Veranderung (2010/11=100) des
Rohkaffeeproduktionsvolumens nach Landern; in Prozent

Veranderung 2010/11 zu 2010/11 zu
2012713 2015716
Brasilien ...
VietNam oo
Kolumbien....
INAONESIEN -+ vvveeeieieeeee e
BthIOPIEN. - oo,
INAiEN oo
Honduras..-
Uganda o
Guatemala
PerU. e
Mexiko.---
NICAraguA - oo
ElfenbeinkUste oo 211 i 193
COSta RICA e ovreeeieeeeieeeee e 105 i 94
TANSANIA -+ -evveeeeeeeeiiiiie e 131 103
KENTG e 137 i 119
Papua-Neuguinga@ oo 83 i 82
Ecuador ..o OF i 75
Philippinen ..o 175 i 177
Kamerun. ..o TO i 108
El Salvador- .o coooveeieiiieieicecee e (Y AT 30
A0S ettt 90 96
VeNeZURIA - vveveeieiieeei e T i 42
Thailand: ..o T3 i 60
Madagaskar -« [ TR 85
Dominikanische Republik .«..ooooooeeiies 129 i 106
Haiti oo 100 . 98
D.R. KONQO oo 110 i 110
Ruanda oo 80 i 86
BUrundi- oo 115 78
TOQO: et 49 125
GUINEA et 61 46
JOMBN oo 117 i 81
Panama.....cccovioiiiiii TO i 94
KUD - 81 i 93
Zentralafrikanische Republik --..cooovee 29 128
BOIIVIEN et 88 i 68
TIMOr-Leste oo 102 i 110
Sierra LeONe. oo 185 i 152
NIQEII v 08 oo 100
ANQOIA -+ 94 .o 117

Republik KONQO: v
SAMDIA e 38 i 15

Quelle: ICO

Tendenzios

Jahrlich indizierte Veranderung (2010/11 =100) des
Rohkaffeeproduktionsvolumens weltweit; in Prozent

106

2010/11zu2011/12

112

2010/11zu2013/14

109

2010/11 zu 2015716

Quelle: ICO

.Der Morgenkaffee bringt eine Euhporie mit sich, mit dem die Heiterkeit des Nachmittags-
oder Abendtees nicht mithalten kann." (Oliver wendell Holmes)
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Bravouros

Anteil der Top-10-Produktionsldnder (2015/16) an der jahrlichen Rohkaffeeproduktion; in Prozent

1990/1991

1%
. 15%
EEEEEEEEEE
EEEEN 3%
11 N,
EEE HEN ;.
EEEEEEEEEE
EEEEEEEEEN 1«
EEEEEEEEEN 32%

201072011

15%
6%

6%

EEEEEEEEEE
EEEEEEEEE .,
EEEEN .,

EEEEEENE 3%
EEEEEEEEEE 4%

201272013

16%
7%

|
EEEEEEEEEE
EEEEENEEEE
[ | ||
[ | | EEEE
[ | | BEREEEN 3%
EREEEEEEEEN 12%

2014/2015

18%

9%

EEEEE
EEEEEEEEENE °*
==Illlllll4%

3%
(1] [ 1 |

EEEER HEN 2%
EEEEEEEEEN 1%

ul

Quelle: ICO

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien
Indonesien
W Athiopien
Indien
M Honduras
M Uganda
Guatemala
H pery
M restliche Lander

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien
Indonesien
M Athiopien
Indien
™ Honduras
B Uganda
Guatemala
W pery
M restliche Lander

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien
Indonesien
M Athiopien
Indien
M Honduras
M Uganda
Guatemala
M Peru
M restliche Lander

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien
Indonesien
W Athiopien
Indien
M Honduras
M Uganda
Guatemala
H pery
M restliche Lander

2000/2001

201172012

201372014

EEEEEEEEEE
[ ] | N,

201572016

18%
8%

4%

3%

3%
14%

19%
10%

5%

4%
3%

2%
10%

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien

Indonesien
W Athiopien

Indien
M Honduras
M Uganda

Guatemala
W pery
M restliche Lander

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien

Indonesien
M Athiopien

Indien
M Honduras
B Uganda

Guatemala
W pery
M restliche Lander

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien

Indonesien
M Athiopien

Indien
M Honduras
M Uganda

Guatemala
W peru
M restliche Lander

Brasilien
M Vietnam
M Kolumbien

Indonesien
W Athiopien

Indien
M Honduras
M Uganda

Guatemala
N pery
M restliche Lander

,Der grofite Luxus, den wir uns leisten sollten, besteht aus den unbezahlbar kostbaren kleinen
Freuden des Lebens." (Ernst Ferstl)
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Deutlich

Anbaufldche ausgewadhlter Fairtrade-Produkte; weltweit; in Hektar

Tee

Baumwolle

0

2012 102800

Kakao
2012 92800
2013 107400
@ /)
2014 135900 2012 448700

2014 61100

Zuckerrohr

2013 424900

0

Bananen
2012 157400
@ &
2013 149600 2013 38700
2014 434300
@ o

2014 162100

Quelle: Fairtrade international

Kaffee

)

2012 881700

N

2013 1012300

A

2014 1105600

.Die Vernunft kann nur reden. Es ist die Liebe, die singt."”

(Joseph de Maistre)
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Ahnlich

Durchschnittlich bewirtschaftete Flache ausgewahlter
Produkte pro Fairtrade-Bauer; in Hektar

Afrika und Mittlerer Osten

2013 2014
ZUCKEITONT e 1,2 i 1,5
KaKao oo 2,6 2,4
Kaffee .o 0,8 i 0,8
Baumwolle ..o 1,0 0,7
Tee i 0,3 0,3
Asien und Ozeanien

2013 2014
ZUCKEITONT - eeoieeeice e 31 3,1
KAKAO e 1,0 1,0
Kaffee oo 1,0 1,0
Baumwolle ..o 1,8 1,4
TEO oo 0,9 i 0,9
Lateinamerika und Karibik

2013 2014

weltweit

2013 2014
Bananen ..o 1,8 i 2,3
ZUCKEIrTONT - e 2,6 i 2.8
KaKao .o ooooooeeoeeeeeeeei 2,6 2,6
Kaffee .o 1,4 1,4
Baumwolle oo 1,5 1,1
TEe i 0,3 e 0,4

Durchschnittliche Anbaufldche von Fairtrade-Kaffee pro
Bauer nach Weltregionen; in Hektar

2013 2014
Asien und Ozeanien........cocoee. 1,0 i, 1,0
Afrika und Mittlerer Osten............. 0,8, 0.8
Lateinamerika und Karibik............. 2.9 s 3,1

Quelle: Fairtrade International

Uneinheitlich

Veranderung der Anbaufldche ausgewahlter Fairtrade-
Produkte; weltweit; in Prozent

Veranderung 2012-2013

Bananen
Tee
|
Baumwolle
Zuckerrohr
[ |
Kakao
Kaffee

Veranderung 2013-2014

2 ; Bananen
Tee

Baumwolle
Zuckerrohr 2
Kakao 9
Kaffee

Quelle: Fairtrade international

,Du brauchst nur zu lieben, und alles ist Freude.”

(Leo Tolstoi)



22 // Produkt & Produktion

Fiir Mensch und Umwelt - vervielfacht im Ganzen

Produktionsfldche von 4C-lizenzierten Units nach Landern; 2008-2014; in Hektar

2008 2010 2012 2014
Weltweit....cooovvoieoenennn. 209323 i 441069 .o, 1033041 oo, 1619483
Brasilien....coeoocrnn. 153773 oo 210029 v, BSOS TAG e, 684284
KOIUMDBIEN oo B A2 7 oo 142283 oo, 204983 oo, 329580

Nicaragua- -

Kamerun. ..o . )

Papua-Neuguinea..........c..... 1451 i 1457 i A 168 i, 1758
MalaWi oo Ko A, Ko AL e 980 v 921
RUANAQ v Ko A 183 i 242 i 242

Quelle: 4C Association

Verbessert - in der Regel

Veranderung der Produktionsfldche von 4C-lizenzierten .

Units nach Landern*; 2008-2015; in Prozent KBNMIA e 749
Weltweit ... 662

HONAUIAS: -+ 35728

KOTUMDIEN -+ 6041 NICATAQUA -+ttt 190
MEXTKO - e 2030 El Salvador oo 56
INAONESIEN oo 1808 GUALEMAIA et -62
A_thloplen ---------------------------------------------------------------------- 1191 *Nur Lander, die 2008 und 2015 4C-lizenzierte Produktionsflachen
VIetNAM o 1141 aufwiesen. Quelle: 4C Association, Statista Analyse

»Einem optimalen Ausgangsprodukt zur héchsten Geschmacksentfaltung zu verhelfen,
das ist der Antrieb meiner Leidenschaft.” (Harald Wohlfahrt)

Produkt & Produktion // 23

Fiir Mensch und Umwelt - vermessen im Detail

Produktionsflache von 4C-lizenzierten Units nach Landern; 2015; in Hektar

& 3

Kolumbien 333262 Vietnam 167 396 Indonesien 73367
Brasilien 659 325 % %
Peru 66749 Mexiko 58 809 Elfenbeinkiliste 50337 Honduras 49443  Uganda 23953
2
Thailand 15774 Philippinen 14785 Athiopien 11655
g
China 21769
B cé &
Papua-Neuguinea 8025 Kenia 7980 Indien 6 804 Kamerun 4903 Guatemala 4877 Tansania 3548

™ g & (%2

El Salvador 3339 Nicaragua 2784 Ruanda 2736 Laos 1409 Burundi 1376

P

weltweit 1594405
Quelle: 4C Association

»ES gibt niemanden, der nicht isst und trinkt, aber nur wenige, die den Geschmack
zu schatzen wissen." (Konfuzius)
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Buntes Bild bei gerostetem Kaffee

Produktionswert von gerdstetem Kaffee (nicht entkoffeiniert) in ausgewahlten Landern; in Millionen Euro

2000 @2005 2010 @2015

1747 2230 2631 3333
Italien
1591 1445 1317 1628
Deutschland

1180 1115 847 1218

‘ Frankreich
618

464 470 585 805
Spanien

324 394 414 406 ‘ ‘ 217 222 277 301
Portugal

Belgien
348 331 357 331

Schweden
225 175 252 232 . 152 234 184 228
Finnland Vereinigtes Konigreich

k. A. 531 667
Niederlande

121 146 210 215

‘ . Norwegen
o O

k.A. 202 177 136 o .
Polen 68 86 175 99
. . 0 65 82 97 Danemark
Griechenland
32 86 92 85 o . . o
Rumanien k.A. 52 76 74 119 90 61 65
Kroatien Osterreich

Quelle: Statistisches Amt der Europdischen Union

.Es ist ein wundersam Ding um des Menschen Seele, und des Menschen Herz kann sehr oft am
glicklichsten sein, wenn es sich so recht sehnt.” (wilhelm Raabe)
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Klarer Sieger bei entkoffeiniertem Kaffee

Produktionswert von Rohkaffee (entkoffeiniert) in ausgewdhlten Landern Europas; in Millionen Euro

2005
Deutschland 115,5
Spanien 24,4
Italien 15,5

Quelle: Statistisches Amt der Europdischen Union

2010 2011 2012
137,2 208,8 190,3
49,9 68,9 81,1
14,2 13,9 10,9

2013 2014 2015
173,5 177,2 180,4
68,0 72,9 84,7

3,9 k. A. k. A.

Gegenldufige Entwicklungen in Stideuropa

Produktionswert von gerdstetem Kaffee (entkoffeiniert) in ausgewahlten Landern; in Millionen Euro

Deutschland

2005 oo 182,8
2006 o 140,3
2007 oo 145,7
2008 oo 114,2
2009 i 92,8

Italien

2005 oo 127,5
2006 oo 141,7
2007 oo 183,6
2008 i 180,4
2009 i 178,9

Belgien

20005 o 55,6
2006 oo 55,0
2007 oo 48,8
2008 oo 45,6
2009 i 46,0

Spanien

2005 e 56,7
2006 oo 64,3
2007 oo 75,5
2008 o 77,9

Frankreich

2005 e 67,5
2006 oo 68,4
2007 coooeeeeee 62,0
2008 oo 33,0

Portugal

2005 oo 13,8
2006 oo 14,4
2007 oo 13,8
2008 oo 13,2

Quelle: Statistisches Amt der Europdischen Union

.ES ist so leicht, sich behaglichen Genuss zu verschaffen, dass man nur staunen muss,
wie selten er zu finden ist.” (Alexander von Villers)
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Die Stars von friiher

Die fihrenden Produktionsldnder * von Kaffee nach
Ernteertrag; 1970; in Hektogramm pro Hektar

Martinique oo 21429
ST LANKA et 17639
US A oo, 14273
KambOASCRA: -+ veeeieeiie et 13636
Papua-Neuguin@a: . i 11778
Bl SalIVAAOr oo 10791
PRIPPINEN vt 9081
BOlIVIEN e 8358
UQanda oo 8201

Sierra LEONE - oo 7735
COSEA RICA -+ttt ettt 7704
BUIFUNI oo 7375
MOSAMIDIK et 7143
SAMDIA e 7000
KOIUMBDIEN e 6108
INAONESIEN « vttt 6069
RUANAA - 5950
=Y U
GUAtEMAlA: e
Paraguay - oo
|1 Lo LTRSS PPN
NIGEIIA et

China (Festland).--
I BN et

MY@NIMNAT
VI MAM e
HONAUIAS ettt
MATAWI -+
MadagasKar e
Mal@YST@ v
GUIMIBA ettt
Brasilien: oo
JAMATKA e
Athiopien....

*Es wurden nur Lander berlcksichtigt, die 2010 einen Ertrag von
mehr als 5000 Hektogramm pro Hektar aufwiesen. Die Angaben
sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

Die Entwicklungen der ...

Veranderung der Ernteertrage in den flihrenden
Produktionsldandern * von Kaffee; in Prozent

ALl

AL 2

ey P

Malawi
Tonga
* * Papua-Neuguinea
Belize Martinique
Mosambik

A v

Honduras Kolumbien

y VN
Jamaika AA

Myanmar Fidschi

Uganda

A

Madagaskar Guinea

,Die meisten Menschen hasten so sehr nach Genuss, dass sie an ihm vorbeirennen.”

(Seren Aabye Kierkegaard)
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... vergangenen Jahrzehnte

A 1970-2014 A 2000-2014

AL A

Malaysia Vietnam

Nigeria

Ay

Guatemala

Paraguay

A

Bolivien

Brasilien

Costa Rica

USA

v

Thailand A* *s;

A Athiopien

Sri Lanka

Nicaragua
Peru
Philippinen
Indonesien
Jemen
Ruanda
Gabun

El Salvador

*Es wurden nur Lander berticksichtigt, die 2010 einen Ertrag von
mehr als 5000 Hektogramm pro Hektar aufwiesen Die Angaben
sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

Die Stars von heute

Die fihrenden Produktionsldnder * von Kaffee nach
Ernteertrag; 2014; in Hektogramm pro Hektar

China (Festland) ..o 25737
SIErra LeONE it 24356
VIENAM e

NIGEFI v
Paraguay- -
BeliZe oo
Papua-Neuguinea. .o 10762
Martinique - oo 9865
COSEA RICA -+ttt 9695
GUALEMAIA: e 9523
BOIIVIEN ettt

Burundi.-
INATOIN -

KambOdSCNa v 7978
NICArAQUA ettt 7738
BERIOPIEN. vt 7476
SIT LANKA et 7311
MY@NIMAT - 7241
JAMATKA et 6792
FIAS N e 6603

[CF=] o 10T o TET T TR TP UUPPPPPPPPPPPPRt 3520
El SAlVATOr ettt 2998
RUGNAA - 2976

*Es wurden nur Lander berlcksichtigt, die 2010 einen Ertrag von
mehr als 5000 Hektogramm pro Hektar aufwiesen. Die Angaben
sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

~Auch im Genuss soll stets die Weisheit fihren."

(Voltaire)
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Prozentual ausgebaut

Gewinner nach Veranderung des Ernteertrags * (Top 10);
in Prozent

Verdnderung 1964-2014

1 Thailand oo 1415
2 FidSCRNI- oo 1221
3 VIt NAM oo 985
4 Malaysia ........................................................................... 447
5 China (Festland) ..o 415
6 BrasSilien. ..

T COOKINSEIN: vttt

8 SierraLeone..

O MAIAWI ettt

10 LA0S ettt

1
2
3
4
5
6
7
8
O NIQEFIA - voveer oo 165
10 Mal@ySi@ oo 153

O 0 ~NOoO U1 A WN =

*Es wurden nur Lander berilicksichtigt, die 1964 /1984 / 2004
und 2014 Ernteertrdge aufwiesen. Quelle: FAO

Prozentual abgebaut

Verlierer nach Veranderung des Ernteertrags * (Top 10);
in Prozent

Verdnderung 1964-2014

1 SUMNMAM e -92
2 S30 Tomé und PrinCipe: oo -80
3 ElfenbeinKUste oo -74
4 NeuKaledonien e -69
5 ElSalvador oo -68
6 ST LANKA oo -68
7
8
9
10 Ecuador
Veranderung 1984-2014
1 SUMIMAM e -85
2 SIMDADWE « i -83
3 RUANAA oo -69
4 El SAlVadOr oo -69
B BeNIN e -67
6 KONQO o -60
7 Liberia-...
8 ECUAAON et
9 S0 Tomé und PrinCipe. - oo -45
10 Dominikanische RepuUBIiK .o -45
Veranderung 2004-2014
1 Simbabwe . -80
2 ECUAdOr oo -67
3 BeliZe oo -64
A RUANAA oo -57
5 Martinique oo -56
6 Dominica
7 S&0 Tomé und PrinCipe. .o -46
8 El SAlVAQOr oo -42
O EIfenbeinKUSEE o voreeeiiieie e -42
1O MEXIKO - -25

*Es wurden nur Lander berlcksichtigt, die 1964 /1984 / 2004
und 2014 Ernteertrdge aufwiesen. Quelle: FAO

,Euch ist bekannt, was wir bedtrfen: / Wir wollen stark Getranke schltrfen.”

(Johann Wolfgang von Goethe)
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Mengenmapig aufgebaut

Produktionskapazitdaten ausgewahlter Fairtrade-Produkte; weltweit; in Tonnen

2013/14
2012/13
2011/12
625500
803000
793800
611900
623200
717300
549400
218000
194900
176400
473600
45500 187900
175900 49900
188400 398800
50600
Kakao Baumwolle Zuckerrohr Bananen Tee Kaffee

Quelle: Fairtrade International

,Fast Gberall, wo es Glick gibt, gibt es Freude am Unsinn."
(Friedrich Nietzsche)
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Die Engagiertesten heute

Zahl der Produzenten von 4C-lizenzierten Units nach Landern; 2015; weltweit

12811

Kolumbien

100111 50459

) Indonesien
Vietnam

35987 27329

Kenia Brasilien

25002 24528

Mexiko Uganda

18836 1782

Peru Elfenbeinkiste

14204 12116

Ruanda Tansania

9497 9271 9219 9134

Philippinen Honduras Burundi Papua-Neuguinea

4737 4050 2922

China Thailand Kamerun

537 348 265 165 159

Guatemala Laos Indien Nicaragua El Salvador

6
Athiopien

Quelle: 4C Association

Die Engagiertesten gestern

Zahl der Produzenten von 4C-lizenzierten Units nach
Landern; 2008; weltweit

Vietnam oo 6857
UQanda oo 5842
Brasilien. .o 3512
KOIUMBDIEN -+ 2968
INAONESIEN < 2485
GUALEMAIG e 1934
COStA RICA v 1135
BERTOPIEN. - 1001
TRAHAN: e 515
Mexiko

NICArAQUA: vttt 123
Papua-NeUQUINEQ@ - vt 111
El SAlvador oo 36
HONAUIAS et 29
KNI e 9
RUGNA - 0
TANSANMIA - veee ettt 0

Quelle: 4C Association

.Frage nicht, was das Geschick morgen will beschliefen; / unser ist der Augenblick,
lass uns den geniefen!" (Friedrich Riickert)

26696

Zahl der Produzenten von 4C-lizenzierten Units
weltweit; 2008

99605

Zahl der Produzenten von 4C-lizenzierten Units
weltweit; 2011

504820

Zahl der Produzenten von 4C-lizenzierten Units
weltweit; 2015

Quelle: 4C Association

Nachhaltig in Tonnen

Produktionsvolumen von UTZ-zertifiziertem Rohkaffee;
weltweit; in Tonnen *

2004 53600
20005 108500
2006 - 185500
210 oy A 218358
210107 DO 308464
210101 O 365010
2010 394003
200 L 476903
20 R 715648

... 726591
20 R S 729918
20 R LR 821399
Veranderung 2002-2015 ..o 2323%
CAGR** 20022015 ... rrovveeeomreeereeeeereeereeeeeeeeeeeeee 30%

*Referenzzeitraum ab 2013 ist das Kalenderjahr. Davor war es der
Zeitraum von 5. Marz bis 4. Marz. ** CAGR = Compound Annual
Growth Rate (das durchschnittliche jéhrliche Wachstum).

Quelle: UTZ Certified

Nachhaltig in Prozent

Zahl der Lander mit UTZ-zertifizierter Kaffeeproduktion;
weltweit*

Verdnderung 2002-2015 ..o 283%
CAGR** 20022015 ... veeevveerreemreoeeereeeeeeoreeeeeeeeerenee 12%

*Referenzzeitraum ab 2013 ist das Kalenderjahr. Davor war es der
Zeitraum von 5. Mdrz bis 4. Marz. ** CAGR = Compound Annual
Growth Rate (das durchschnittliche jahrliche Wachstum).

Quelle: UTZ Certified

.Gllcklich, wer sich GenUsse zu verschaffen weif3, ohne anderen zu schaden!”

(Giacomo Girolamo Casanova)
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Kaffee fiihrt

Zahl der Arbeiter und Bauern in Fairtrade-Betrieben
nach Produkt; 2011-2014; weltweit

2011 2014
Kaffee ..o 580200 i 812500
Te@ oo 258100 i 364200
KAKA0 oo 141800 oo 179800
ZUCKEITONT - e 37200 i 62700
Baumwolle ..o 66500 . 54700
Blumen und Pflanzen............... 37500 i, 48500
Bananen ..o 20300 i 21700

Kaffee .o 40
T e 41
KAKAO -t 27
ZUCKEITONT e 69
BaUmMWOIe - -18
Blumen und Pflanzen - oo ovooeeoieeeieeeeeeeeee 29
BaNanen - oo 7

Quelle: Fairtrade International

Kaffee holt auf

Durchschnittliche Fairtrade-Pramie pro Bauer nach
Produkt; in Euro; weltweit

2012/13 2013/14
Bananen ..o OT78 o 892
ZUCKerronr oo 186 il 173
Blumen und Pflanzen.....ccccccceeevee. 111 e 121
Kaffee ..o 13 68
KAKQO v 5O 62
Baumwolle oo T1 o, 19
TEe i 16 14

K@K@O -t 5
BaUMWOIIE oo -73
T -13

Quelle: Fairtrade International

Kolumbien fiihrt fair

Flhrende Fairtrade-Kaffee produzierende Lander;
Produktionsmenge in Tonnen; 2013/2014; weltweit

KOIUMDIBN oo 162700
Brasilien. oo 87600
PO U et 87300
NICArAQUA: -+ 32500
COSEA RICA -+ e 32200
MEXTKO e 28700
INAONESIEN - 22800
HONAUIAS -+t 22400

Quelle: Fairtrade International

Peru fiihrt biologisch

Flhrende Bio-Fairtrade-Kaffee produzierende Lander;
Produktionsmenge in Tonnen; 2013/2014; weltweit

PO U e 79300
MEXIKO - 24200
INAONESIEN oo 19600
HONAUIAS- - vt 15400
Athiopien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 10900

Quelle: Fairtrade International

Die Umwelt profitiert

Zahl der Fairtrade-Kaffee produzierenden Kleinbauern
nach Weltregionen; 2014; weltweit

Afrika und Mittlerer Osten ... 76100
Lateinamerika und Karibik.....cccoocoeviiiiiiiie 526200
Asien Und OZEaNnieN oo 210200
ESAMIE ot 812500

Quelle: Fairtrade International

Die Uberzeugung wéchst

Zahl der Fairtrade-zertifizierten Kaffee-Produzenten-
organisationen; weltweit

Quelle: Fairtrade International

Kaffee macht mich unbesiegbar, aber sobald die Tasse leer ist, werde ich wieder zu einem

gewdhnlichen Sterblichen.” (Terri Guillemets)
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Soll und Haben

Preisabweichungen aufgrund des Wechselkurses bei Mindestpreisen * flr Fairtrade-Kaffee; 2012-2016; weltweit

in US-Dollar in Euro pro 500 Gramm
pro Pound

konventioneller Fairtrade-Arabica-Kaffee, gewaschen

PeeT?

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

konventioneller Fairtrade-Arabica-Kaffee, ungewaschen

oot

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

Bio-Fairtrade-Arabica-Kaffee, gewaschen

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

Bio-Fairtrade-Arabica-Kaffee, ungewaschen

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

in US-Dollar in Euro pro 500 Gramm
pro Pound

konventioneller Fairtrade-Robusta-Kaffee, gewaschen

Pee?

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

konventioneller Fairtrade-Robusta-Kaffee, ungewaschen

poer

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

Bio-Fairtrade-Robusta-Kaffee, gewaschen

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

Bio-Fairtrade-Robusta-Kaffee, ungewaschen

2012-2016 2012 2013 2014 2015 2016

*Der Mindestpreis ist fir kleine Produzentenkooperativen ausgelegt. Die Wahrungsumrechnung erfolgte anhand von durchschnittlichen jahrlichen

Wechselkursen. Quelle: Fairtrade International

.Im Geschmack und in der Vorliebe fir eine bestimmte Farbe gibt es keinen Freund."

(Sprichwort aus Russland)
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Der Morgen danach

Ein Blick auf einen besonderen Moment, den wir oft vergessen, obwohl wir uns
far immer an ihn erinnern werden.

Text: Peter Lau lllustration: Jindrich Novotny

Produkt & Produktion // 35

// Die Nacht war lang, und der Morgen ist noch jung. Der
Raum ist still. Draufen ist die Welt: Ein grau verhangener
Himmel vielleicht oder erste Sonnenstrahlen an einem
streifenfreien Horizont, moéglicherweise regnet es auch.
Aber so oder so ist das alles weit, weit entfernt. In diesem
Moment und an diesem Ort zahlen nur die Menschen,
hinter denen eine enorme Zeit liegt: schwere Tage und
dunkle Nachte voll groper Hoffnungen und banger Erwar-
tungen, voller Lust auf die Zukunft und ebenso groper
Angst vor ihr. Doch dieses unentschlossene Taumeln zwi-
schen den Polen der Geflihle ist vergessen. Es ist kaum
zu glauben. Doch es ist geschafft. Vollbracht. Erreicht. Es
ist da. Wir sind hier. Und alles ist anders.

Das ist der Morgen danach.

Was davor war? Vieles ist moglich. Die Geburt eines
Kindes vielleicht, die Ankunft eines neuen Menschen auf
dieser erstaunlichen Welt, die alle viel Kraft gekostet hat.
Jetzt schlaft der neue Erdenbirger, still, tief und ohne
eine Idee davon, was ihn erwartet. Wahrend ihn seine
Eltern lachelnd betrachten, wie sie es in den ndchsten
Jahrenimmer wieder tun werden. Auch sie sind erschopft
- aber welch geringer Preis flr eine solche Freude!

Vielleicht ist es auch anders. Vielleicht fallt hier gera-
de das erste Licht des Tages auf zwei Liebende, die sich
Wochen, wenn nicht gar Monate umeinander drehten in
einem Reigen aus gebremster Ekstase und verhaltener
Verzweiflung, aus Lust und Angst, Hoffnung und Melan-
cholie. Und die nun, Haut an Haut, in der Warme ihrer
Korper ruhen.

Oder sind es sogar mehr als zwei Personen, die jetzt
wortlos in diese unabsehbar neue Welt schauen? Junge
Unternehmer eines kleinen Start-ups, die nach einer lan-
gen Zeit der Vorbereitung ihr erstes Produkt in die Welt
gesetzt haben? Eine Band, die nach einer lauten Nacht
im Tonstudio einen Song gebaut hat, der nach einem Hit
klingt? Wissenschaftler, die Teilchen, kleiner, als es sich
irgendwer vorstellen kann, zu etwas so Groem bewegt
haben, dass es noch niemand glauben mag? Der Anlass
ist egal, denn sie alle stehen an demselben Punkt: Sie
haben einen langen Weg hinter sich - und nun sind sie
angekommen.

Der Morgen danach ist ein seltener Augenblick - und
noch seltener wird lber ihn gesprochen. Zu grof3 ist das
Geflhl, das ihn auszeichnet, und zu schwer in Worte zu
fassen. Probleme, ja, die kann jeder benennen, erklaren,
besprechen. Und dankbar sind wir fir Losungen, selbst
wenn wir sie in Wahrheit Iangst kennen: Trau dich! Tu es!
Du kannst das! Oft gehort, sicher, und trotzdem: Es ist
gut, wenn es jemand noch einmal sagt!

Doch hier geht es um eine ganz andere Kategorie. Nicht
um etwas, das von uns verlangt zu handeln. Im Gegenteil.
Hier geht es ums Ankommen.

Ums Innehalten.

Um einen Moment ohne Zeit und Raum.

Daflr gibt es keine Ratgeber. Keine Verhaltensregeln.
Keine Ordnung.

Wie auch?

Das will nichts. Das gibt einfach nur.

Langsam verstreichen die Minuten. Ungehort, unge-
zahlt, unbemerkt. Irgendwer sagt etwas. ,Hey!" Leise.
Lachelnd. Mehr ist nicht nétig. Und dann wieder Schwei-
gen, das nicht unangenehm ist, wie so oft unter Men-
schen, sondern warm und weich wie eine Decke, die alle
umhllt. Die Eltern betrachten ihr Kind. Die Liebenden
betrachten sich. Ein Start-up-Kumpel schaut kurz aufs
Handy: nichts. Wie auch, alle schlafen noch. Ein Musiker
summt leise die Melodie, die sie in dieser Nacht so oft ge-
sungen haben. Ein Forscher starrt auf einen Bildschirm,
auf dem sich komplexe geometrische Formen verschach-
teln - schon, dieser Bildschirmschoner.

Dann singt ein Vogel, eine Milltonne klappert, irgend-
wo wird ein Auto gestartet. Alle recken sich, strecken
sich, splren ihre miden Kdérper, die sich gar nicht so
schlecht anflihlen. Und langsam I6st sich der Augenblick
auf. Der Morgen danach verwandelt sich leise in einen
Morgen davor. Das Leben geht weiter.

Und dann?
Dann steht einer auf und macht Kaffee.
Und er schmeckt so gut wie selten zuvor. //
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65,7 19,4

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die regelmapig Anteil der Kaffeetrinker in Tschechien, die regelmapig
Filterkaffee trinken; 2016; in Prozent Filterkaffee trinken; 2016; in Prozent

16,4 61,3

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die regelmafig Anteil der Kaffeetrinker in Tschechien, die regelmafig
Instant-Kaffee trinken; 2016; in Prozent Instant-Kaffee trinken; 2016; in Prozent

Quelle: Statista

Konsum & Konsumenten // 37

Lust & Genuss

Warum trinken wir eigentlich so gern Kaffee? Und welche Geflihle verbinden wir mit seinem Konsum: Alltag, Hektik, Stress?
Oder eher Entspannung, Wohlbefinden und Geborgenheit? Was gehort fiir den Kaffeeliebhaber auerdem unbedingt dazu:
SipBes, Zigarette, Zeitung, Smartphone, Buch oder Musik? Und gilt das nur fiir uns Deutsche oder auch fiir andere Nationen?

Wir haben im Oktober und November 2016 Menschen in Deutschland, Osterreich, Polen, Tschechien und der Schweiz
gefragt. Insgesamt rund 3000 Personen * zwischen 18 und 64 Jahren gaben in unseren reprasentativen Online-Umfragen

zu Protokoll, wie, wo, warum und mit wem sie welchen Kaffee am liebsten trinken.

Das Ergebnis ist ein Kulturatlas der besonderen Art - und eine Liebeserklarung an den Kaffee.

*1000 Personen in Deutschland; je 500 Personen in Osterreich, Polen, Tschechien und der Schweiz




38 // Konsum & Konsumenten

Wie oft trinken Sie Kaffee?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent Deutschland W Osterreich W Schweiz Polen W Tschechien

taglich

etwa einmal die Woche

Y ¥

4,1 &) 5,2 4,7 4,6

24,6 24,4 21,2 339 194

mehrmals taglich

mehrmals im Monat

Yo ¥

25D &t/ Pl 3,8 4,3

57,1 54,3 608 40,1 604

mehrmals in der Woche

etwa einmal im Monat

10,0 11,2 9,6 12,3 8,9 v v

1,6 2:5 1,1 5,2 2,5

Quelle: Statista
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Wie haufig konsumieren Sie die folgenden Getranke?

Alle Befragten in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Kaffee
mehrmals taglich ... 49,5
(10|16 PO 21,3
mehrmals in der Woche.............. 8,7
etwa einmal die Woche ..o 3,6
mehrmals im Monat. ... 2,2
etwa einmal im Monat................. 1,4
seltener .o 3,7
N ettt 9,7

Limonade / Softdrinks

mehrmals taglich ... 10,8
| —————— 13,7
mehrmals in der Woche........... 23,3
etwa einmal die Woche ............ 13,8
mehrmals im Monat...........c.c.co.... 9,1
etwa einmal im Monat................. 6,3
Seltener oo 15,6
(0] T OO U PSP PP OPPPPPNY 7.5

Tee
mehrmals taglich ..o 18,1
(0] 1112 TR 20,4
mehrmals in der Woche.......... 22,1
etwa einmal die Woche ............... 9.5
mehrmals im Monat..................... 7,6
etwa einmal im Monat................. 54
seltener oo 11,9
N et 5,0

Quelle: Statista

Wasser / Mineralwasser

mehrmals taglich ..o 68,8
(10|16 PO 14,3
mehrmals in der Woche.............. 6,8
etwa einmal die Woche ..o 2,0
mehrmals im Monat.........c.c...... 1,7
etwa einmal im Monat................. 0.8
seltener ..o 3,8
01 1= PSSP SPRRRPNY 1,8
Energydrinks
mehrmals taglich ..o 1,5
[ ————— 2.7
mehrmals in der Woche.............. 9,4
etwa einmal die Woche ..o 8,7
mehrmals im Monat. ... 6,3
etwa einmal im Monat................. 5,7
Seltener oo 18,8
N ettt 47,1
Bier
mehrmals taglich ..o, 2.3
1 (0] 1A PR 5,2
mehrmals in der Woche
etwa einmal die Woche ............
mehrmals im Monat..................
etwa einmal im Monat.................
Seltener .o
N et

Saft / Saftschorlen
mehrmals taglich ..., 7.4
(10|16 PO 18,4
mehrmals in der Woche........... 28,4
etwa einmal die Woche ............ 13,5
mehrmals im Monat...........c...... 9,8
etwa einmal im Monat............... 4,5
seltener oo 12,8
[T 1= PRPRPNY 5,2

heiffe Schokolade / Kakao

mehrmals taglich ..o 1,3
=10 1] SRRSO 5,1
mehrmals in der Woche .......... 12,5
etwa einmal die Woche ............ 13,1
mehrmals im Monat.................. 13,9
etwa einmal im Monat.............. 11,3
Seltener oo 28,8
DB ittt 14,0

mehrmals taglich ..o,
1 10] 1A PR
mehrmals in der Woche....

etwa einmal die Woche ............
mehrmals im Monat......ccccceveee.
etwa einmal im Monat..............
Seltener oo
N e

Wie haufig konsumieren Sie Kaffee?

Alle Befragten in Osterreich, der Schweiz, Polen und Tschechien von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Osterrreich
mehrmals taglich .........c........ 47,60
tEGlICh oo 21,4
mehrmals in der Woche.......... O Bbooccsasaos
etwa einmal die Woche........... 34
mehrmals im Monat......cccc....... 3,20
etwa einmal im Monat............. 2 —
seltener .o 3,8
N ettt 8,60

Quelle: Statista

Schweiz

Polen Tschechien

........... 3 S I o}
AAAAAAAAAAA 3,4 3,8
___________ L6 2,2
........... LT -
........... L7 Y o




40 // Konsum & Konsumenten

Warum trinken Sie die folgenden Getranke?

Befragte von 18 bis 64 Jahren in Deutschland, die angegeben haben, die Getranke mindestens einmal im Monat
zu konsumieren; 2016; in Prozent *

Wasser / Mineralwasser  Saft / Saftschorlen Limonade / Softdrinks Energydrinks

ES schmeckt mir oo 24,9 52,2 oo 53,1 32,9
Es verleiht mir Energie -.......cccooveiiiii 12,7 i 12,8 i 12,0 i 55,1
Esist warmend ..o 1,2 i 0,8 i 1,0 2,0
ES @MSDEMIAE FARIEN cousssonsosusnsnsascscsasasasasssnsasasasase Q4. 9,4 11,1 11,0
Es belebt die Sinne ..o 13,2 i 5,6 i 6,6 o 18,8
Ich geniefe die Gesellschaft ..o 2,6 3,8 9,0 i 5,4
Es ist durstloschend ..o 85,4 31,1 27,8 o 10,2
Es ist erfrischend....
Es ist gesund AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
Aus anderen Grinden .....cccccovveiiiiiiiiiii 2,7 e 2,4 1,8 i 2,4

heifle Schokolade / Kakao Tee Bier Wein
Es schmeckt mir ..o 19,7 i A2,2 i A5,7 oo 46,2
Es verleiht mir Energie -.....ccocoooeeiiininn 32,9 14,9 i (535} cxreremnenteonser i 4,4
Esist warmend ..o 1,2 i 45,5 1,7 o 3,1
BSYERS | e i L ———— 6,6 38,1 27,3 i 35,6
Es belebt die SiNNe .o oo 11,2 i 17,9 9,2 i 11,5
Ich geniefe die Gesellschaft ... 3,2 8,7 oo 42,2 o 42,4
Es ist durstldschend .-
Esist erfrischend ....ccooooooiiiioiiiie
Es ist )6 S U ] —————————————

Aus anderen Griinden

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista

Warum trinken Sie keinen oder nur sehr selten Kaffee?

Nicht-Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent *

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
Wegen des Geschmacks oo 67,5 i 61,3 i 68,9 i 37,0 i 27,9
Kaffee verfarbt die Zahne....ccccoooveviviiieiieinnenn. 20,0 i 17,7 oo 27,9 i 14,8 oo 11,5
Kaffee enthalt zu viel Koffein........ccocccoei 16,9 i 12,9 i 26,2 i 37,0 i 24,6
Kaffee ist ungesund........ccooiii 16,3 i 17,7 oo 29,5 20,4 24,6
Wegen des GEIUCNS oo 13,8 i 19,4 . 26,2 i TA 4,9
Kaffee ist zu kostenintensiv......ccccoeveeeeviiienen. 6,9 i 11,3 i 11,5 i 11,1 4,9
SenSIGEF CIAUIRE] ssocsoommssesmosmasosossmosassosmsasassmsesos 26,3 i 33,9 i 29,5 35,2 i 39,3

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista
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Warum trinken Sie Kaffee?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent* = Deutschland @ Osterreich @ Schweiz ~ Polen @ Tschechien

45,1
4

Er schmeckt mir 48,7 52,5 5.5 39,0 5,
Er verleiht mir Energie 42,4 43,2 47,8 50,0 7,2
Er ist warmend 34,9 28,3 26,2 18,6 20,5
Er entspannt mich 33,5 29,2 18,2 35,9 21,0
Er belebt die Sinne 33,3 20,8 25,5 25,6 19,6
Ich geniefe die Gesellschaft 17,6 17,8 16,4 24,4 17,1
- - °
Er ist durstléschend 8,6 4,3 7.7 8,3 3,4
o o O
Er ist erfrischend 8,3 7,5 5,9 11,0 17,1
° - @
Er ist gesund 4,4 3,2 52 6,7 5,0
Aus anderen Griinden 2,3 1,6 2,3 1,1 2,7

*Mehrfachauswahl méglich. Quelle: Statista
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Was assoziieren Kaffeetrinker eher mit Kaffee?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Konsum & Konsumenten // 43

Was assoziieren Nicht-Kaffeetrinker eher mit Kaffee?

Nicht-Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
e 5 é',"g; ................................. 5 01 ................................. é'é;ﬁ ................................ 285472 ............................................................. N.G.C.H.t.é.r.ﬁﬁ.é.i.{............................?..1..'.(.9. ................................. 5 10 ................................. .8..5.;.2. ................................. é’(-)",-(’)- ................................ é.é.b.
Leidenschaft 73,7 69,9 73,6 71,5 52,8 Leidenschaft 28,1 29,0 14,8 50,0 18,0
s .1..1..'..5; ................................. 142105 ................................. : 66 ................................. i’éﬁ ............................................................. Hass?19 ................................. z 65 ................................. .5..7.’..‘.1 ................................. 463574
Liebe 88,5 85,8 89,5 83,4 81,3 Liebe 28,1 43,5 42,6 53,7 42,6
i ————— 868993 ................................. : 21 ................................. ioﬁ','ii ............................................................. Kalte238 ................................. .1..6..'..1. ................................. 426 ................................. é..l..’.é. ................................ 213
Warme 91,4 91,1 90,7 87,9 86,6 Wé&rme 76,3 83,9 57,4 68,5 78,7
i ——— i'é',"':") ................................. -Z"E;,"7' ................................. .2...5.;.5. ................................ é'?',"é ................................. i’ﬁ'ﬁ ............................................................. Hekt|k569 ................................. : 97 ................................. é'é,','é ................................. ;:_.)..7..’2. ................................ 246
Ruhe 81,5 73,3 74,5 72,4 82,7 Ruhe 43,1 40,3 36,1 42,6 75,4
”T"r’é-a"ijﬁé'i‘f ..................................... .1..3.'..4 ................................. 142182 ................................... 94 ................................. 5 '1","4 ............................................................. Traghe|t438 ................................. 5 03 ................................. 2.7.’..5. ................................. 20'5",?9' ................................ '4-5',"-9'
Energie 86,6 85,8 81,8 90,6 78,6 Energie 56,3 59,7 5285 74,1 54,1
B 5 28 ................................. 5 53 ................................. .3.21.:.5. ................................ 283408 ............................................................. Emsamke|t394 ................................. i 68 ................................. .5..0..,..{3 ................................. 500607
Gemeinschaft 77,2 74,7 65,4 71,7 59,2 Gemeinschaft 60,6 53,2 49,2 50,0 39,3
e 3 'C’)ﬁ ................................. ; 06 ................................. 2121-;-6; ................................ 428456 ............................................................. Arbe|t619 ................................. z 48 ................................. ﬁ;b ................................. 574525
Auszeit 69,3 59,4 55,4 57,2 54,4 Auszeit 38,1 45,2 23,0 42,6 47,5
G 5 6,5 ................................. 3 13 ................................. .2..%;1 ................................. :é'_'z",’('j ................................. 5 -3;',-59- ............................................................. Stre55581 ................................. : 61 ................................. .7..5.’..‘.1 ................................. 21"2",-6 ................................ Zi'b'
Innehalten 79,1 68,7 72,9 78,0 76,1 Innehalten 41,9 33,9 24,6 57,4 59,0
'A'I’I'fé’('j ......................................... 5 OO ................................. 5 35 ................................. 702 ................................ 726492 ............................................................. AIItag813 ................................. 5 23 ................................. é'i';é ................................. 759689
Luxus 30,0 26,5 29,8 27,4 50,8 Luxus 18,8 17,7 8,2 24,1 31,1
e 3 §,’é ................................. ; OO ................................. .3...5.;.5. ................................ 314392 ............................................................. Armut450 ................................. i 68 ................................. .5..?.’.21 ................................. .4.‘.1..’&. ................................ 'é'i)","?'
Wohlstand 66,2 60,0 64,5 68,6 60,8 Wohlstand 55,0 53,2 42,6 55,6 39,3
e ’1'5',"5; ................................. 180162 ................................ é.i.'..?. ................................. 5 -éi',-é ............................................................. Trauer450 ................................. J 52 ................................. .5.6;.8. ................................. .4.[.1..12. ................................ 21-5',"-9'
Freude 84,5 82,0 83,8 78,3 75,2 Freude 55,0 54,8 49,2 55,6 54,1
s 5 37 ................................. 331 ................................. 285 ................................ é.i.'..l. ................................. 5 éﬁ ............................................................. Fremde525 ................................. : .1..'..3; ................................. 55;6 ................................. '3"7",'6 ................................ 'A'ﬁ',us'
Heimat 76,3 66,9 71,5 78,9 71,3 Heimat 47,5 38,7 41,0 63,0 52,5
e : é',ul' ................................. 671 ................................. 538565 ................................. : ':-’;','i ............................................................. Rout|ne725 ................................. 5 06 ................................. .7..0..,..5. ................................. 60'3",'(’)' ................................ '76','5'
Spontanitat 31,9 32,9 46,2 43,5 46,9 Spontanitat 27,5 19,4 29,5 37,0 29,5
s ﬁfé ................................. 221196 ................................ é"A;',"f ................................. 5 -1",-59- ............................................................. U.r.{gi.c.ﬁ.e..r..r.].é.i.{...........................Zé.’.é; ................................. : 81 ................................. .52,..1. ................................. 519508
Geborgenheit 82,4 77,9 80,4 75,3 78,1 Geborgenheit 53,8 41,9 45,9 48,1 49,2

Quelle: Statista

Quelle: Statista

Die Top-5-Assoziationen der Kaffeetrinker Die Top-5-Assoziationen der Nicht-Kaffeetrinker

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent Nicht-Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent
peutschiand Alltaqge:,s Warme 763 Routine 72,5 Niichternheit 71,9 Hass 71,9

BmEE Warmes:o Alltagszs Routine so.s Niichternheit 71,0 Stress 66,1

peutschianda WArme o1+ Liebe ss s Energie sc.c Freude 84,5 Geborgenheit 82,4
BEmEEm Warmeo:: Liebe sss Energiess:s Freude s2,0 Geborgenheit 77,9
gwe Warme oo Liebe sos Freude s s Energie s1,5 Geborgenheit 80,4 ge? Alltago:s Niichternheit ss > Arbeit 77,0 Stress 75,4 Routine 70,5
Polen Enerqie 906 Wa@rmes7o Liebe 34 Heimat 78,9 Freude 78,3 Polen AIItaq 759 Energie 741 Warme es,s Heimat 63,0 Routine 63,0

Tschechien Warme ss Ruhe sz Liebe s1.3 Energie 78,6 Geborgenheit 78,1 Tschechien Niuchternheit .o Warme s Ruhe 754 Routine 705 Alitag es.

Quelle: Statista Quelle: Statista
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Was assoziieren Sie eher mit Kaffee?

Alle Befragten von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

64,8

Niichternheit Leidenschaft

14,4'85,6

Kalte Warme
48,6 51,4
46,4'53,6

Arbeit Auszeit

Quelle: Statista

80,6

Hass Liebe

Einsamkeit Gemeinschaft

Top-5-Assoziationen Deutschland

B E ] R ————
Freude...

B (] T —————
Geborgenheit . oo

Deutschland @ Osterreich @ Schweiz  Polen @ Tschechien

Tragheit Energie

Hektik Ruhe

Top-5-Assoziationen Osterreich

Konsum & Konsumenten // 45

Fremde Heimat

Trauer Freude

Top-5-Assoziationen Polen

B 1 ———————————
Geborgenheit oo

- I
i

L

Unsicherheit Geborgenheit

26,0'74,0

-

Stress Innehalten

Routine Spontanitat

Armut Wohistand

Alltag Luxus
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Welchen Kaffee trinken Sie regelmapig? Wo trinken Sie Ihren Kaffee iliblicherweise?
Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent *; (Durchschnittsalter der Kaffeetrinker in Jahren) Ort des Kaffeekonsums; Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent *
Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien

Filterkaffee

Cappuccino

imcCafé ...l
unterwegs, Coffee-to-go
Deutschland 65,7 (44,3) Deutschland 41,8 (43,2) im Restaurant, Hotel .........................
Osterreich 29,9 (42,8) Osterreich 46,8 (40,1) in der Coffee-B
Schweiz 14,4 (39,9) Schweiz 31,7 (39,9) ) QAT (OSBRI
Polen 27,6 (41,3) Polen 31,4 (37,7) in der Bar, im Bistro
Tschechien 19,4 (43,1) Tschechien 31,4 (40,3)

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista
Latte macchiato, Café
au Lait, Milchkaffee etc.

Caffe Crema

Espresso Wo trinkt welche Altersgruppe ihren Kaffee liblicherweise?

Durchschnittsalter nach Ort des Kaffeekonsums; Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Jahren

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
Deutschland 39,8 (40,8) Deutschland 21,7 (42,8) Deutschland 27,0 (41,2)
Osterreich 34,7 (38,2) Osterreich 36,8 (43,2) Osterreich 29,2 (42,5)
Schweiz 34,4 (39,9) Schweiz 42,6 (45,8) Schweiz 27,6 (43,7) 0
Polen 29,4 (35,7) Polen 28,5 (41,8) Polen 13,2 (39,6) 44' 43 ’4 44’3 39' 1 42 '4
Tschechien 30,8 (37,7) Tschechien 41,9 (42,3) Tschechien 17,3 (44,3) im Restaurant, Hotel

Instant-Kaffee, Kaffee aus der 43 - 5 42 ' 2 44 v 3 41 [ 0 43 ] 1

I6slicher Kaffee Siebstempelkanne
zu Hause
43,5 41,8 44,0 40,4 39,9
im Café
Deutschland 16,4 (44,6) Deutschland 7,3 (41,8) 42'9 40'6 43'8 40’8 42'6
Osterreich 10,5 (43,2) Osterreich 4,8 (43,7) bei Freunden, Verwandten
Schweiz 21,2 (44,6) Schweiz 6,6 (43,3)
Techechien 613 (40,7 chechien 9.8 (463 41,3 39,6 41,9 38,5 40,5

bei der Arbeit, im Biro
Cold Brew gekiihlte Kaffeevariationen

aus dem Supermarkt Flat White 41 . 2 3 8 . 6 40 - 5 3 7 ' 5 3 8 v 5

in der Coffee-Bar

41,2 40,3 43,7 38,0 40,4

in der Bar, im Bistro

Deutschland 2,8 (29,9) Deutschland 10,1 (39,4) Deutschland 2,4 (28,7)

Osterreich 0,9 (27,3) Osterreich 12,6 (37,9) Osterreich 1,8 (30,1)

Schweiz 3,4 (36,1) Schweiz 12,8 (40,3) Schweiz 21 (333 40 3 36 5 38 5 39 4 42 4
Polen 6,7 (37.5) Polen 58 (32,2) Polen 2,5 (30,6) r r I r r
Tschechien 0,7 (50,7) Tschechien 10,9 (35,4) Tschechien 2,3 (41,5) unterwegs, Coffee-to-go

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista Quelle: Statista
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Was gehort fiir Sie zum Kaffeegenuss?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent *

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
eine SUBIgKeit «wooveviicrennn: A1, T oo, 36,8 s 30,3 s A8,7 oo 54,2
ein Moment Stille ...cccovovovnnn. 37, b, 29,7 oo 39,4, 32,3 s 67,7
eine Zigarette ..o 32,2 274 27,1 25,3 36,7
eine Zeitung, ein Buch........ 25,00 e 27,6 i 28,9 e 27,6 o 24,6
das Smartphone................... 23,8 i 19,6 i 24,8 21,3 10,3
Radio, Musik héren ............... 23,5 s 20,8 i 20,3 e 25,8 i 16,2
nichts davon ...cccoooevovieennnn 14,0 e, 17,4 o, 16,9 e 10 T 2.1

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista

Was geben Sie in der Regel in Ihren Kaffee?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent *

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
VOIMIICH oo 41,5 i, 54,1 oo 38,7 i, 20,2 34,2
VA (ol (=] S 29,8 i 32,4 i 34,6, 41,9 i 44,6
Kaffeesahne, Kondensmilch.- 26,4......ccccoooooiiiii. 16,9 i 30,5 i 36,1 i 26,9

Nichts, ich trinke
meinen Kaffee schwarz

S[_]Bstoff ...................................

Kaffeeweier ..o

lactosefreie Milch......ccccocooo.

Schlagsahne, Schlagobers..... 3,6 8,9 4,3 5,8 13,7
Sirup (z.B. Karamellsirup) - 34 1,4 2 3,8 1,6
Yo 11011 [c] 2,8 e 3,7 e 1,6 2,2 e 2,7
SEOVIA oo ov oo 2] 3,2 e 2,3 4,3 3,0
SOIS 1i] (] C ST ———————— 2 2,3 3,6 3,1 2,5

*Mehrfachauswahl méglich. Quelle: Statista

Trinken Sie lhren Kaffee eher mild oder stark?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent; Mittelwert (Skala: 1+2 = mild, 3 = neutral, 4+5 = stark)

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
milde Kaffeetrinker......c........ 16,9 i 16,2 i 19,4 13,0 i 15,7
neutrale Kaffeetrinker ......... 42,3 i 41,6 i 29,8 40,1 o 46,9
starke Kaffeetrinker ............. 40,8 A2,2 i, 10 I T 46,9 oo, 37,4
Kaffeestarke (Mittelwert) ....3,3 oo, 3,3 3,4 3,4 i 3,2

Quelle: Statista
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Bei welchen Gelegenheiten trinken Sie Kaffee?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent* = Deutschland @ Osterreich @ Schweiz ~ Polen @ Tschechien

morgens beim Wachwerden

86,1 71,2

83,1 | 72,1 | ——
78,1 [ — 69,7 (NE——
75,3 55,2

66,5 |I—— 57,4 [——
vormittags beim Pause machen

50,2 69,7

53,4 [ 65,5 (I
56,0 [ 70,2 [E——
37,7 45,1

39,6 (I—— 39,9 [I——

mittags in geselliger Runde

38,8 51,6

42,2 (—— 49,1 |I——

52,8 (I—— 39,2 [——

33,9 63,5

23,9 |[I—— 50,1 [I——

nachmittags beim Rauchen beim Essen

72,1 28,8 24,8

68,7 | —— 22,8 | 18,3 |
55,1 [—— 26,0 (EE—— 25,5 (I
51,1 22,9 18,8

71,3 | —— 28,9 (N—— 10,0 |
abends nachts beim Ausgehen in sonstigen Situationen
21,0 4,7 17,8 12,5

20,3 (— 6,4 (I 19,6 | 16,7 |
41,2 (E—— 8,9 |(mmmm 23,2 | 15,0 (W
16,6 3,4 11,0 23,3

28,7 |— 6,6 [N 24,4 | 18,5 [——

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista

Zu welchen Mahlzeiten trinken Sie Kaffee?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent *

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
ZUM FrinStUck «oveeeeveeeeeeen. 89,5 oo TT,5 i 83,9 i 88,1 oo 56,8
zur Zwischenmahlzeit.......... 76,0 i 68,8 i 56,3 i A2,9 70,5
zum Mittagessen ..o Z]5]LC) S——————————— 7/ [ ——— (OIS 7] S——————— 13 TG P ————— 63,6
zum Abendessen......ccccceoet 27,5 i 27,5 i 43,8 i 17,9 i 40,9

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista
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Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen iiber Kaffee zu?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; Top-2-Antworten (Skala: 1 =Ich stimme Gberhaupt nicht zu, 5=Ich stimme voll
und ganz zu) = Deutschland @ Osterreich @ Schweiz  Polen @ Tschechien

Ich probiere gern neue Kaffeevariationen

40,9

Ich trinke meinen Kaffee immer zu festen Tageszeiten

49,4

Routinen gehdren beim Kaffeetrinken dazu 3 6 , E

34,0

44 2 Ich habe eine Lieblingskaffeemarke

>L3 50,3 '

58,8

Quelle: Statista
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Wie haufig benutzen Sie Ihre Kaffeemaschinen?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren, die das jeweilige Gerat besitzen; 2016; in Prozent

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
Handfilter

%
0]
=3
@
S

so gut wie nie

Filterkaffeemaschine

NEUFIG- - oereereeeeeeeeee e 52,2 i, 30,1 32,2 e, 46,2 oo 33,3
gelegentlich .o 19,7 oo 17,6 18,6 i 29,7 oo 28,2
SEIEEIN --verveee oo 15,9 i 20,6 22,0 i, 16,5 oo 26,9
SO QUE Wi NI oo 12,2 s 31,6 27,1 i, iy 11,5
Padmaschine

S ORI {SY E[C J——————— 11,4 9,6

Kapselmaschine

REUFIG oo 60,5 e 37,0 i, 42,9
gelegentlich. ... 21,8 i 40,7 oo 28,6
SEIEEM <o 9,2 i, 18,5 o 21,4

so gut wie nie

Siebstempelkanne

T UL P 18,4 oo 16,3 14,3 31,4 . 40,0
gelegentlich AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 36,1 i 28,6 25,0 40,0 oo 30,0
SEIEEIN ceveeee oo, 23,1 24,5 32,1 22,9 17,1
SO gut WIE NI ceeeeeieieieeeee 22,4 30,6 28,6 i 5,7 i 12,9

Espresso-Halbautomat

so gut wie nie

g 1D 1= e 2 =

Espresso-Vollautomat

T UL PO 73,1 76,5 71,9 61,8 oo 68,0
gelegentlich AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 20,4 ... 15,3 21,9 29,4 ... 16,0
SEIEEN c oo 4,2 i 4,7 AT oo 59 8,0
SO gut WIE NI oo 2,4 3,5 1,6 2,9 8,0
Espressokanne fiir die Herdplatte

T UL P 19,9 o 15,6 18,4 oo 27,7 e 25,5
gelegentlich AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 31,8 i, 28,4 24,5 41,5 31,4
SEIEEIN ceveeee oo, 31,8 38,5 40,8 v 23,4 . 33,3
SO gut WIE NI ceeeeeiiiiieee e 16,6 oo 17,4 16,3 i [ 9,8

Quelle: Statista
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Landervergleich: Welche Kaffeemaschinen besitzen Sie?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent * Deutschland @ Osterreich @ Schweiz

63,1
35,6 32,5

23,0 15,0

25,9
A5 \ 2
22,1 51,9
Filterkaffeemaschine
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Polen @ Tschechien

Kapselmaschine
21,3
32,4 14,3
10,0 — 255 31,3
N\, 17,6 5,4
6,8 10,9
Espresso-Vollautomat \X/
\
Padmaschine
15,9
26,5 27,8
24,1
LE) X\ 287 14,6 5,6
Y 15,3 11,6
Espressokanne { v
fiir die Herdplatte —_—
Handfilter
15,0
11,2 21,1
23,7 TN\, 7.5
6,4 ' 12,3
12,5 ==\ 10,9
——— N/ m/
Siebstempelkanne - 0.6
Espresso- 0,9 ! 1,6
Halbautomat 1.1 \ 0,7
NS
Cold-Brew-
1.8 A 20,4 Coffee-Maker
26,4 4,8

nichts davon

*Mehrfachauswahl méglich. Quelle: Statista

Welche Kaffeevariation mogen Sie am liebsten?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
Filterkaffee ..o 31,3
Latte macchiato/Milchkaffee/Café au Lait etc....... 18,8
Kaffee aus einem Vollautomaten ... 15,2
O ) D G O ——————— 12,4
CaffE CrOMIA - oeoveeeeieee ettt 7,6

S S S O 7,4
Instant-Kaffee, |6slicher Kaffee ...l 3,2
Kaffee aus Siebstempelkanne ... 1,7
geklihlte Kaffeevariationen aus dem Supermarkt ... 1,1
Cold-Brew. ...
FIAt WHIT@ v

Quelle: Statista

Wo trinken Sie lhren Kaffee am liebsten?
Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien

bei der Arbeit, im BUr0 -
bei Freunden, Verwandten....
unterwegs, Coffee-to-go -
IN der CoffEe-Bar- oot
im Restaurant, Hotel ...
in der Bar, im BiStro. ..ot

Quelle: Statista

Was ist lhnen wichtig in einem Café?
Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren, die zumindest gelegentlich in einem Café Kaffee trinken; 2016; in Prozent *

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
schéne Atmosphdre
QUANTEEL o oo

PrIS ettt

schnelle Bedienung

dessen eigene Rosterei und Hausmischung ... 22,2 i 17,0 i 18,4 i 27,3 i 25,6
Fairtrade-Kaffee oo 15,7 oo, 15,2 s 19,5 s 6,4 e, 8,2
B i Sty KU S i ——— ] V7] p———— ] V]G ———— 1] 7 ———— LS HC) ———— 30,8
NICAES dAVON oo 0,8 i 1,1 1,1 1,4 0,0

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista
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Welche Form der Zubereitung bevorzugen Sie?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien

Ich bereite Kaffee am liebsten selbst zu
Mir egal, wer meinen Kaffee zubereitet
Ich lasse mir meinen Kaffee am liebsten

professionell auf3er Haus zubereiten...............c......... 15,6 i 16,7 i 17,1 17,3 16,9
Ich lasse mir meinen Kaffee am liebsten
von Freunden oder der Familie zubereiten ........cccc.... T3 i 6,2 i 59 i 18,8 i 15,9

Quelle: Statista

Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen liber Kaffee zu?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; Top-2-Antworten (Skala: 1 = Ich stimme Uberhaupt nicht zu, 5= Ich stimme voll
und ganz zu) = Deutschland @ Osterreich @ Schweiz  Polen @ Tschechien

Kaffee kaufe ich immer im Angebot Beim Kauf von Kaffee achte ich auf

Qualitats-/ Priif- / Biosiegel

340 42,0
27,1

280 35,8

17,1

Quelle: Statista

Mit wem trinken Sie am liebsten Kaffee?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Deutschland Osterreich Schweiz Polen Tschechien
mit meinem Partner ..o

am liebsten allein
mit meiner Familie ..o
mit Freunden, Bekannten
mit Arbeitskollegen

Quelle: Statista
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Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen iiber Kaffee zu?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; Top-2-Antworten (Skala: 1 = Ich stimme Uberhaupt nicht zu, 5= Ich stimme voll
und ganz zu) Deutschland @ Osterreich @ Schweiz Polen @ Tschechien

Kaffeetrinken sollte zelebriert werden

Ich geniefe meinen Kaffee am liebsten in einem
Moment der Stille 33 9

46,8 ,
554 49,7

78,8

Kaffee sollte schnell und unkompliziert sein

51,9 51,8
45 8

Ich geniefe meinen Kaffee am liebsten
in Gesellschaft

32,4
33,5

35,3

Quelle: Statista
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Verschenken Sie ab und zu Kaffee?

Alle Befragten von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Deutschland

Ja, sehr gern

()OS G T R — 13,0
Kaffeetrinker ... 14,2
Nicht-Kaffeetrinker.................... 5,0

Ja, aber nur als Gastgeschenk
oder Mitbringsel

(005 QT [ —————— 18,1
Kaffeetrinker. ... 19,5
Nicht-Kaffeetrinker.................... 8,8

Ja, aber nur besonders

hochwertigen

()05 QT [ ——————— 16,1
Kaffeetrinker. ... 17,6
Nicht-Kaffeetrinker.................... 6,3

Ja, wenn ich die Lieblingssorte
des Beschenkten kenne

oo 4L0), 2

Nein, das erscheint mir nicht

angebracht

()05 QT [ ———————— 13,6
Kaffeetrinker. ... 13,8
Nicht-Kaffeetrinker................... 12,5

Nein, weil ich mich bei Kaffee

nicht auskenne

Osterreich

Ja, sehr gern

QRSB Eesosnosesssassasasassasasnsaasasesacnasos 11,2
Kaffeetrinker. ... 11,6
Nicht-Kaffeetrinker...................... 8,1

Ja, aber nur als Gastgeschenk
oder Mitbringsel

QRSB Eesosnosesssnssasasassasasssaasasesacnasos 22,8
Kaffeetrinker ... 24,0
Nicht-Kaffeetrinker................... 14,5

Ja, aber nur besonders

hochwertigen

QRSB Eososnosesssnssasasassasasssaasasesacnasos 11,0
Kaffeetrinker ..., 12,1
Nicht-Kaffeetrinker...................... 3,2

Ja, wenn ich die Lieblingssorte
des Beschenkten kenne

Nein, das erscheint mir nicht

angebracht

QRSB Eososnosesssnssasasassasasssaasasesacnasos 11,8
Kaffeetrinker ... 12,6
Nicht-Kaffeetrinker.................... 6,5

Nein, weil ich mich bei Kaffee
nicht auskenne

Schweiz

Ja, sehr gern

@ESEML=sosoosasesnssasasassasasesaanasesacnasos 23,8
Kaffeetrinker. ..., 25,7
Nicht-Kaffeetrinker.............c....... 9,8

Ja, aber nur als Gastgeschenk
oder Mitbringsel

GESEMLesesooraseonssasasassssasasnsaasasesaonascas 9,8
Kaffeetrinker..........ocooooo. 10,5
Nicht-Kaffeetrinker-.............. 4,9

Ja, aber nur besonders

hochwertigen

@ESEML=sosoosasesnssasasassasasesaanasesacnasss 11,8
Kaffeetrinker ... 12,3
Nicht-Kaffeetrinker...................... 8,2

Ja, wenn ich die Lieblingssorte
des Beschenkten kenne

..9,4
9,6
8,2
Nein, das erscheint mir nicht
angebracht
@ESEML=sosoosasesnssasasassasasesaanasesacnasss 15,8
Kaffeetrinker. ... 16,4
Nicht-Kaffeetrinker................... 11,5

Nein, weil ich mich bei Kaffee
nicht auskenne

Dariiber habe ich noch nie

nachgedacht

()05 QT [ ———————— 22,4
Kaffeetrinker ..., 22,2
Nicht-Kaffeetrinker................. 23,8

Quelle: Statista

Dariiber habe ich noch nie

nachgedacht

@ESEMEesosnosesssnssasasassasasssaasasesacnasos 22,4
Kaffeetrinker. ... 21,9
Nicht-Kaffeetrinker................... 25,8

Dariiber habe ich noch nie

nachgedacht

GESEML=sesoosasesnssasasassasasesaanasesacnasss 23,8
Kaffeetrinker ..., 22,6
Nicht-Kaffeetrinker.................. 32,8
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Polen

Ja, sehr gern

(] © S [ E—————————— 25,6
Kaffeetrinker.........cooooiis 27,4
Nicht-Kaffeetrinker.................. 11,1

Ja, aber nur als Gastgeschenk
oder Mitbringsel

(]2 ST [ ————— 8,6
Kaffeetrinker ..., 9.4
Nicht-Kaffeetrinker............. 1,9

Ja, aber nur besonders

hochwertigen

(] © S [ E—————————— 22,2
Kaffeetrinker ... 22,0
Nicht-Kaffeetrinker.................. 24,1

Ja, wenn ich die Lieblingssorte
des Beschenkten kenne

Nein, das erscheint mir nicht

angebracht

(] © ST [T ———— 6,2
Kaffeetrinker ... 5,8
Nicht-Kaffeetrinker..............c..... 9,3

Nein, weil ich mich bei Kaffee
nicht auskenne

Dariiber habe ich noch nie

nachgedacht

(]2 ST [ ————— 6,6
Kaffeetrinker ... 5,8
Nicht-Kaffeetrinker................... 13,0

Tschechien

Ja, sehr gern

(] E S [ —————————— 31,8
Kaffeetrinker........ccoooin. 33,7
Nicht-Kaffeetrinker.................. 18,0

Ja, aber nur als Gastgeschenk
oder Mitbringsel

(] E Sl [ ———————————— 29,8
Kaffeetrinker. ... 29,8
Nicht-Kaffeetrinker.................. 29,5

Ja, aber nur besonders

hochwertigen

(] E S ] [ ———————————— 15,8
Kaffeetrinker ..., 16,2
Nicht-Kaffeetrinker................... 13,1

Ja, wenn ich die Lieblingssorte
des Beschenkten kenne

oo AL 3L S

Nein, das erscheint mir nicht

angebracht

(] E S [ 1,2
Kaffeetrinker ... 1,1
Nicht-Kaffeetrinker...................... 1,6

Nein, weil ich mich bei Kaffee

nicht auskenne

Dariiber habe ich noch nie

nachgedacht

(] E S [ 5,4
Kaffeetrinker ..., 5,2
Nicht-Kaffeetrinker...................... 6,6
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Welche Sinne werden von Kaffee am meisten angereqgt?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent

Deutschland

Riechen 40,9 Schmecken 38,0 Sehen 8,4 Hoéren 7,7

Osterreich

Riechen 40,9 Schmecken 37,0 Sehen 9,1 Hoéren 8,2
Schweiz

Riechen 37,6 Schmecken 39,4 Sehen 10,7 Hoéren 7,5
Polen

[ I )
® ) )
D

Riechen 49,8 Schmecken 31,4 Sehen 7,4 Hoéren 6,3

Tschechien

Riechen 37,4 Schmecken 23,5 Sehen 15,7 Hoéren 18,5

Quelle: Statista

\ 4

Fihlen 5,1

Fihlen 4,8

Fihlen 4,8

L 4

Fihlen 5,2

Fihlen 5,0
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Wie kann man Ilhnen mit Kaffee eine Freude bereiten?

Kaffeetrinker von 18 bis 64 Jahren; 2016; in Prozent* = Deutschland @ Osterreich @ Schweiz ~ Polen @ Tschechien

mit dem Duft von Kaffee
beim Aufwachen

46,1
43'1 it i ane pet
24,0
43 r 1 y.) 3’9

mit einem Uberraschungsbesuch in Verbindung 22’6
mit einer kleinen Kaffeepause

32,6
mit einem schon verzierten Kaffee
29 4 (z. B. Muster im Milchschaum)
[ |

28,1
31,0 24,4
mit einem Kaffee 25 ,5

in meiner Lieblingstasse

24,9
mit einer besonderen
2 1 0 Kaffeesorte fiir zu Hause
[ §

17,6
33 r 5 17,5 mit dem Gerausch der

25 1 Kaffeemaschine beim Aufwachen
[ |

mit nichts davon 17,4
10,0 15,3

84 41 6,4

*Mehrfachauswahl mdglich. Quelle: Statista
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Der Konsum wachst

Gesamtvolumen des weltweiten Kaffeekonsums;
in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

.............................................................................. 105499
.............................................................................. 109808
.............................................................................. 111428
.............................................................................. 114037
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 120005
______________________________________________________________________________ 120794
.............................................................................. 124621
.............................................................................. 129448
.............................................................................. 132966
..131968
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 134775
______________________________________________________________________________ 139483
.............................................................................. 143430
.............................................................................. 147811
.............................................................................. 150389
.............................................................................. 152204

Quelle: ICO

Die Europaer liegen vorn

Kaffeekonsum der Weltregionen; in Tausend 60-Kilo-
gramm-Sacken

2012 2013
EUropa - o 49459............... 50499
Asien & Ozeanien . ..cccoccvveevevienn. 28421 oo 29649
NOrdamerika: «..oocccoooeeeeiiiieiiaes 25730 i 26931
SUAAMETTKA «ovoveeeeeeeeeeeeeeeeeeee. 24831 o 24888
AFFIK oo 9839, 10690
Zentralamerika & Mexiko --vooevee 5149 5154

Europa

Asien & Ozeanien ..cccocceoveevenienn. 31260 i 33131
Nordamerika. ... 27679 o 27975
SUAAMETTKA v 24819, 25120
AFTIKA oo 10455, 10621
Zentralamerika & Mexiko «..coocoooveene 5215 i 5242

Quelle: ICO

Die Anteile verschieben sich

Anteile der Weltregionen am weltweiten Kaffeekonsum; in Prozent

2012
EUMOPA oo 34,5..........
ASieNn & OZEANTEN - v eeeeeeee e 19,8
NOFAAMEITKA: -+ eveeeiie e 17,9 ...
SUAAMEITKA -+ vvveeeiee e 17,3
ATTTKA < 6,9 ...
Zentralamerika & MeXiKO - oooveovioiiiiiiiiiee 3,6

Quelle: ICO

2013 2014 2015
_____________________ 34,2 33,9 . 32,9
..................... 20,1 20,8 oo 21,8
..................... 18,2 18,4 oo 18,4
..................... 16,8 oo 16,5 oo 16,5
........................ T2 70 oo 7,0
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 3,5 i 3,5 . 3,4
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Die Volumina verandern sich

Volumenverdnderung des Kaffeekonsums der Weltregionen; in Prozent

2013
ASIieN & OZEANTEN v e 4,3
AFFTKA oo 8,6 .
SUAAMEITKA -+ vveeeee ettt 0,2 e
NOFAAMEITKA: -+ vevre ettt 4,7 o
Zentralamerika & MeXiKO - oo oveoiioiiiiiiiee 0,1
EUMOP@ oo 2,1

Quelle: ICO

2014 2015
............................................. 5,4 6,0
........................................... 22,2 e 1,6
........................................... 20,3 e 1,2
............................................. X< TS B
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 1,2 oo 0,5
_____________________________________________ 0,9 oo =1,7

.Kein Genuss ist voribergehend; denn der Eindruck, den er zurtcklasst, ist bleibend.

(Johann Wolfgang von Goethe)

"

Die Uberschiisse iiberwiegen

Differenz zwischen Kaffeeproduktion und Kaffeekonsum in den konsumstarksten Exportlandern; 2015/2016; in Tausend
60-Kilogramm-Sacken @ Uberschuss produzierende Lander @ Lénder, die auf Importe angewiesen sind

Brasilien
29876

Vietnam
26437

Kolumbien
12337 Indonesien
7817
Honduras
5421
Uganda
3416
Guatemala
3030
Indien
3550
: Peru Athiopien
Costa Rica
1198 3051 " 3014 .
El Salvador Elfenbeinkiste
' 267 1576
0 .
Mexiko N
446 Madagaskar Dominikan. Rep.
59 ' 12
Haiti
) 2 )
Thailand
-815 Venezuela
-1149
Philippinen
-2792

Quelle: ICO

~Jemanden verwdhnen heif3t ihm das geben, was er gar nicht braucht.”
(Alice Miller)
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Exportweltmeister Brasilien

Exportlander nach Volumen des Kaffeekonsums; ausgewadhlte Lander; 2015; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

.

Brasilien 20458

- . L2

Indonesien 4458 Athiopien 3681
Exportlander gesamt 47 632

Plilippinen 2900 Mexiko 2 354 Vietnam 2225 Indien 2213
Venezuela 1650 Rest 1611 Kolumbien 1520 Thailand 1263 Madagaskar 390 Dom. Republik 388
Guatemala 383 Costa Rica 375 Honduras 345 Haiti 340 Elfenbeinkiste 317 EIl Salvador 281 Peru 250 Uganda 230

Quelle: ICO

.Nicht alles, was Genuss bereitet, ist auch wohltuend, aber alles, was wohltuend ist,
bereitet auch Genuss." (Pythagoras)
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Dauerhafte Rangplatze

Exportlander nach Volumen des Kaffeekonsums; ausgewahlte Lander; in Tausend 60-Kilogramm-Sdcken

2012 2013 2014
Brasilien....ccoooviveii 20178 Brasilien.....ccoooeeiiiii 20146 Brasilien....ocoooeeeiiiii 20271
Indonesien - «ooovveveveiiiiii 3842 Indonesien . «ooovvveveeiiiii 4100 Indonesien ..o 4292
Athiopien ................................... 3387 Athiopien ................................... 3463 Athiopien ................................... 3656
Philippinen ... 2250 Philippinen ... 2438 Philippinen ... 2675
MeXiKO. oo 2354 MeXiKO oo oo 2354 MeXIKO oo 2354
Vietnam oo 1694 Vietnam oo 1869 Vietnam oo 2050
INdien oo 1938 INdi@N oo 2025 INAI@N oo 2125
Venezuela oo 1650 Venezuela oo 1650 Venezuela oo 1650
Kolumbien...ccoooveieiiiii 1439 Kolumbien...ccooooveieviiii, 1448 Kolumbien...cccoooveieieiiii 1475
Thailand . Thailand Thailand
Madagaskar AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 435 Madagaskar AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 415 Madagaskar AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 395
Dominikanische Republik -........ 378 Dominikanische Republik -........ 381 Dominikanische Republik -........ 386
Guatemala ..o 353 Guatemala ..o 363 Guatemala ..o 373
Costa Rica . -«ooooveeiiieiiii 375 Costa Rica oo 375 Costa Rica -ooooveeeiiiiiei 375
Honduras.....ocooooeeeeeeeeeeeiiiii 345 Honduras: . .-.ooooooeeeeeeeieieieieie 345 Honduras: . .-.«oooooeeeeeeeeeieiieeiee 345
Haitio oo 340 Haiti oo 340 Haiti oo 340
Elfenbeinklste.....cccccoeveri. 317 Elfenbeinklste......ccccooveveini. 317 Elfenbeinklste......ccccooeeeeir. 317
El Salvador-..coooooeeeeiii 274 El Salvador ..o 276 El Salvador-..coooooeeeiiiii 276
POIrU oo 250 PeIrU oo 250 POIrU oo 250
Uganda e 212 Uganda o 217 Uganda 223
Rest ... 1594 Rest ... 1603 Rest ... 1609
Exportldander gesamt ......... 44713 Exportléander gesamt ......... 45523 Exportléander gesamt -........ 46650
CAGR* 2012-2015; in Prozent:
Vietnam Philippinen Indonesien Indien
Thailand Uganda Guatemala Athiopien Expor!énder Kolumbien
gesamt
Dominikanische El Salvador Brasilien Re'st Costa Rica Honduras
Republik
Haiti Mexiko Peru Venezuela Madagaskar

*CAGR = Compound Annual Growth Rate (das durchschnittliche jéhrliche Wachstum). Quelle: ICO

.In der ersten Halfte unseres Lebens haben wir die Fahigkeit zu genief3en, aber es mangelt an
Gelegenheit, in der zweiten haben wir die Gelegenheit, aber uns fehlt die Fahigkeit.” (Mark Twain)



64 // Konsum & Konsumenten Konsum & Konsumenten // 65

Die Export-Spitzenreiter in Verteilung und Wachstum Die Export-Spitzenreiter im Pro-Kopf-Konsum
Exportlander nach Anteil am weltweiten Kaffeekonsum; in Prozent Exportlander nach Pro-Kopf-Kaffeekonsum; 2015; in Kilogramm
2013 2014 2015 A A
Brasilien i Indien 0,1
Indonesien [ 3
Athiopien L] v L 1
Philippinen i L ] i i . i
MEXIKO oo L A ]
Vietnar T 9 - e .
) . ) A A v 9 e Uganda 0,4 29 L 2
INAIEN oo 1,4 INAIEN oo INAI@N e+ oo 1,5 e [ X ] AL A A 9
VEeNEZUEI@ v vvvveeeiieiiii 1,1 VeNezZURIA vvvveeeeieiiiiiiieeieei 1,1 Venezuela oo 1,1 Peru 0,5 1 ! ! _! 1 ! !
99 X1
Kolumbien...ccooeviiiii 1,0 Kolumbien..ccoooeveiiii 1,0 Kolumbien ..o 1,0 Vi 1 ! ! 1 1
] i i ietnam 1,5 ! ! ! 1 1 ! 1 !
Thailand. ..o 0,8 Thailand. ..o 0,8 Thailand. ..o 0,8 ! ! 1 ! 1 ! 1
Madagaskar ..o 0,3 Madagaskar ..o 0,3 Madagaskar ..o 0,3 ! ! 1 1 Elfenbeinkiste 0,8
92999 9299 299
Dominikanische Republik ........... 0,3 Dominikanische Republik ........... 0,3 Dominikanische Republik........... 0,3 2999 L A N ) 99 Kolumbien 1,9
Guatemala. ..o 0,2 Guatemala....cccooeevi 0,2 Guatemala ..o 0,3 ! i i i i 1 1 ! 1 1 1
Costa RICA oo 0.3 Costa Rica Costa RICA oo 0.2 . A X K K1 A B N ] L A ]
Honduras:....oooooeeeeeeeeeiiiiie 0,2 Honduras:...cocoooeeeeeeeeeiiiiiiis Honduras 0,2 ! ! 1 ! ! 1 Honduras 2,6 i i i i
Haiti oo Haiti oo 0,2 9 Yy99999w 1
Elfenbeinkiste Elfenbeinkiste 0.2 i 999959 Dominikanische Republik 2,2 9w
El Salvador El Salvador. ..o 0,2 w i i i i i vewww AL B ]
POFU oo PO U 0.2 299
U:;unda ........................................... uZ;unda ........................................... 02 i Costa Rica 4,7 9399999 999
| ve PIIEIY L, W
Exportldnder nach jahrlicher Wachstumsrate; in Prozent . 999999 X1 99
Thailand 1,1 1 ! ! 1 ! ! ! !
Vietnam oo 10,3 VietNam oo 9,7 VietNam oo 8,5 ! A A ] ! ! ! 9999 i i Philippinen 1,7
Philippinen.....cccooo 8,4 Philippinen ... 9,7 Philippinen ... 8,4 999 9999599 9e '
(o Yo [1=Y o WY (o Yo [1=Y o WSS 4,9 INAi@N oo 4,1 ! ! 1 ! 1 1 ! ! ! ! !
ThaIlaNd. oo ThAIAN oo 5,7 4,1 299 s9999e A A ]
. . 9299 999999 L ]
Indonesien INAONESIEN e 4,7 3,9 ! ! 1 Brasilien 5.9 ! ! !
UQanda v UQanda oo 2.8 3,1 v rasilien 5, i i i .
Kolumbien Kolumbien 1,9 3,1 AL B B ] T .
Guatemala Guatemala ..2,8 2,7 [} 92999 29 Athiopien 2,2 9
El Salvador-..oovi 0,7 El Salvador....cccoooieeiiiiiiiis 0,0 1,8 1 ! ! 1 1 i i ! 1
BrasilieN oo 0,2 BrasilieN. o oo 0.6 Brasilien. oo 0,9 g  Venezuela3,2 v ew v i i
1T 1] N 2.2 1T 1] N 5.6 1T ] N 0,7 9 A A
pien- . pien- . pien- . 1 s 2®® T ¢ ¥
Dominikanische Republik ........... 0,8 Dominikanische Republik........... 1,3 Dominikanische Republik .-......... 0,5 1 w A B B ] ve w [ X ]
MEXIKO- oo oeeeeeeeeeei 0,0 Mexiko Mexiko 1 1 ! ! ! 1 1 1 Guatemala 1.4
Venezuela Venezuela L A A 299 [ X 1 A A '
Costa Rica Costa Rica . 9 i i i 9w .
Honduras Honduras 9299 9 99 L ]
Haiti- oo Haiti oo Mexiko 1,1 i El Salvador 2,8 ! .! i
Elfenbeinkiste Elfenbeinkiste 29
‘! Haiti 1,9 ‘!
Peru...cccooooeeeenn. Peru...cccooooeeeenn. 1 v 1
Madagaskar Madagaskar Madagaskar 1,0 Indonesien 1,0
Quelle: ICO Quelle: 1CO
~Menschenherz, was ist dein Gllck? / Ein ratselhaft geborner / Und, kaum gegruft, verlorner, .Nehmt die Liebe weg, und es bleiben keine Leidenschaften; setzt sie hinzu, und diese werden

/ Unwiederholter Augenblick!" (Nikolaus Lenau) alle wieder geboren." (Jacques Bénigne Bossuet)
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Die Import-Spitzenreiter im Konsum

Importlander nach Volumen des Kaffeekonsums; ausgewahlte Lander; 2015; in in Tausend 60-Kilogfamm-Sdcken

Importlander gesamt 104 572

.
Japan 7695
.
. -
Rest 7848 Kanada 3535
. . .
Russland 3846 Argentinien 627

Norwegen 788 Sudan 690 Sitdafrika 590
Quelle: ICO
Die Import-Spitzenreiter im Pro-Kopf-Konsum
Importlander nach Pro-Kopf-Kaffeekonsum; ausgewahlte Lander; in Kilogramm pro Kopf

2012 2013 2014 2015

NOTWEGEN: i 8,6 i 9,0 i 8,5 9,1
SCWEIZe v e oo 709 < T T 8 T 7.9
LT DN e 5,1 T,0 i B,2 e 5,9
KANAAA e 6,0 6,0 6,6 5,9
US A oo 4,2 i Ao, 4,5 i, 4,6
AUSEFAIION et 4,3 A0 i 3,9 4,5
SR et 4,3 A4 4,3 4,0
JAPAN 3,4 3,5 3,5 3,6
AlGEIIEN ot 3,4 3,3 3,3 3,3
SaUAIFATADIEN - o e 2,8 2,5 2,6 2,5
SUAKOICA - oo 2,1 N 2,3 2,3

MAFOKKO - et 1,2 i 1 1,0 1,0
TUFKET - veeeee e 0,5 0,6 i 0,7 oo 0,9
Argentinien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 1 1,1 0,8 i 0,9
SUAATITKA: et 0,6 i 0,6 0,6 o 0,6

Quelle: ICO

. Uns gehdrt nur die Stunde. Und eine Stunde, wenn sie glucklich ist, ist viel."
(Theodor Fontane)
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Europdische Union 41638 _!
Australien 1770
Algerien 2154 Sldkorea 1980 !
Ukraine 1069
Marokko 583 Libanon 580

Quelle: ICO

.
USA 24 441
.

Saudi-Arabien 1330

- .

L Schweiz 1096
Tirkei 1186

.

Taiwan 570

.

Israel 556

Flihrend nach Anteil

Importlander nach Anteil am weltweiten Kaffeekonsum;
ausgewadhlte Lander; 2015; in Prozent

EUrop&ische UNion oo 27,4
US A e 16,1
JAPAN 51
RUSSIANA. e 2,5
KaANAd@: e 2,3
AlGEIIEN ot 1,4
SUAKOIEA oo 1,3
AUSETAlIEN. oo 1,2
SAUAIFATADIEN o et 0,9
TUFKET oo 0,8
SCNWEIZ: e 0,7
Ukraine

Norwegen

QU AN ettt
Argentinien . oo 0,4
SUAATTIKA: et 0,4
MaAFOKKO: - e 0,4
LI DA N ettt 0,4
TAIWAN e 0,4
ISFAEI e 0,4

Flihrend beim Wachstum

Importldander nach jahrlicher Wachstumsrate des Kaffee-
konsums; ausgewahlte Lander; 2015; in Prozent

TUrKeT e 27,7
AUSEIAlION: oo 14,7
SUAATTIKA e 12,4
Argentini@n oo 12,4
TAIWAN e 11,3
NOFWEGEN -+ttt 8,1
MaArOKKO: - e 6,8
SCNWEIZ: oo 6,6
SUAKOTEA et 3,6
U S A e 2,8
Japan AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 2.7

LID@NON- e 0,0
Europdische Union .o -1,4
RUSSIANA ettt -4.4
[STAC] et -4,5
KanNAda@: oo -9,7
UKI@iNe - e -12,0

»Wer die Kostbarkeit des Augenblicks entdeckt, findet das Glick des Alltags.”

(Adalbert Stifter)



68 // Konsum & Konsumenten

Kiloweise

Pro-Kopf-Konsum von Rohkaffee im Zeitvergleich;
ausgewahlte Lander; in Kilogramm

Finnland....cccoooooiiiiii
Schweden
Norwegen
Osterreich ...

SCAWEIZ: oo

Deutschland «.ocoooooveoiiiiiiiiiii 6,8 7,2
Griechenland.....ccccooveeoieiiiiiiiii 5,3 5,8
Italien
SIOWENIEN- oo e 6,1 5,5
Niederlande. ....ccocoooveviiiiiiiiiii 4.8 i 5,3
Estland...ccccooooioiii

Frankreich....
Portugal oo
SPANIEN: et

Belgien oo
LitQUEN <o

Quelle: ICO

Zeitweise

Pro-Kopf Rohkaffee-Verbrauch in Deutschland;
in Kilogramm

1960 oo 3,5

Quelle: Deutscher Kaffeeverband
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Tonnenweise

Rohkaffee-Verbrauch * in Deutschland; in Tonnen

1953 75417

1960 191005

1965 271100

1970 295789

1975 344999

1980 410748

1985 419306

1986 448699

1987 484429

1988 485744

1989 489407

1990 563350

1991 590101

Vergleichsweise

Pro-Kopf-Konsum von Rohkaffee; CAGR* 2010-2015;
ausgewahlte Lander; in Prozent

1 13

4 2 4 2

Niederlande

Osterreich Vereinigtes

Kdnigreich
Japan 1 l Portugal 1 2
O Deutschland I Estland o

Ungarn .
) ° Irland Griechenland Litauen
Finnland - 1 -
- 1 - -
talien Schweiz - 2 -5
Norwegen Frankreich .
Belgien Slowenien Polen

*CAGR = Compound Annual Growth Rate (das durchschnittliche jahrliche Wachstum). Quelle: ICO

~Wer nicht zuweilen zu viel empfindet, der empfindet immer zu wenig.”

(Jean Paul)

1992 605500

1993 601200

1994 578800

1995 564600

1996 562250

1997 551480

1998

548170

1999

549520

2000

548520

2001

549530

2002

2003

541050

532030

2004

525930

2005

502835

2006

2007

510420

512020

2008

519160

2009

527160

2010

526860

2011

585340

2012

2013

584950

584560

2014

576504

2015

591665

2016

587930

*Rohkaffee = fur den deutschen Konsum verarbeitete Menge Rohkaffee; ab 1990 inklusive der Einwohner der neuen Bundeslander. Quelle: Deut-

scher Kaffeeverband

.Wo die Freude sich blicken lasst, da haltet sie fest.”
(August Heinrich Hoffmann von Fallersleben)
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Unser Lieblingsgetrank heifft Bohnenkaffee

2003
Pro-Kopf-Konsum von Getranken * in Deutschland; in Litern 2004
2005

Bohnenkaffee Mineral-, Quell- & Tafelwasser Erfrischungsgetrédnke 2006
1535 1345 1148 2007
1518 132,8 1134 2008
1452 135,0 1135 2009
1475 | e— 142,2 | e 115,5 | me— E
1482 | m—— 1431 | e 116,5 | mmr 2011
150,5 | e 138,1 | e 116,8 | e 2012
153,3 | e 136,4 | e 117,0 | e 2013
153,3 | ——— 136,3 | ———— 118,2 | ——— 2014
154,6 142,5 122,5 2015+
165,4 143,4 125,4 T
165,0 145,2 125,5
162,0 | = 148,2 | m— 119,8
162,0 | == 151,9 | = 118,7

Bier Milch Tee

117,8 84,3 75,0

116,0 82,5 75,5

115,3 82,4 76,6

116,0 | m— 82,5 | s 73,9 | —

111,8 | e 83,1 | mm 72,8 |

111,1 | e 83,5 | s 74,2 | e

109,6 | m—— 82,6 | mm——— T4,1 |

107,4 | s 82,4 | s 75,8 | m—

109,3 84,6 75,2

107,3 83,6 78,4

106,6 82,6 80,3

106,9 | =—— 84,7 | =—— 78,6 | =—

105,9 | =——— 82,7 | == 79,8 | =———

Spirituosen &

Fruchtséafte & -nektare Wein & Schaumwein Spirituosenmischgetrinke
42,0 23,6 5,9
40,7 23,9 5,8
40,0 23,7 5,7
39,8 | m— 23,8 | = 2.7
38,3 | m— 24,4 | == 5,6
37,4 | 24,6 | == 5,5
37,0 | == 24,0 | == 5,4
36,3 | == 24,4 | == 5,4
35,7 24,8 5,5
33,9 25,0 5,5
33,0 25,1 5,5
32,0 | = 24,6 | == 5,4
33,0 | = 24,2 | = 5,4

*Bohnenkaffee wurde mit 35 Gramm Rostkaffee pro Liter berechnet. Tee umfasst schwarzen, Krauter- sowie Friichte- und Griintee und wurde mit
9 Gramm Tee pro Liter berechnet. Milch umfasst Frischmilcherzeugnisse (Konsummilch ohne Industriemilch, Sauermilch und Milchmischgetranke).
**vorldufiger Wert. Quellen: Statistisches Bundesamt, BMEL, Verbande der Getranke-Industrie, Deutsches Weininstitut

.Die Liebe ist eine Leidenschaft, die sich nichts anderem beugt, der sich hingegen alles
andere unterwirft."” (Madeleine de Scudéry)
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Genuss in Tassen Genuss in Euro

Zahl der durchschnittlich getrunkenen Tassen Rostkaffee Durchschnittliche Ausgaben flr Réstkaffee pro Kopf

pro Kopf pro Jahr; 2015 pro Jahr; 2015; in Euro

Finnland Niederlande

SCNWEA N et FinnIand. oo
Niederlande oo DENEMATIK e
DEANEMAIK c oo OStOITEIC « oot
Deutschland .- Schweden...

TEALT O e TR N e
EStland oo Deutschland oo 51,2
OStRITEICH e 623 TSCNECAIEN c- e 40,6
Frankreich... Slowakei

Portugal AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA LIE@UEBI v
TSCNECNTEN oo EStland oo
SIOWAKET - oo Portugal

Slowenien.... Kroatien

o T 1 £ 1) o P PPN GrieCchenand . 31,2
LU c oo Lettland e 28,1
SPANIEN: -ttt S OWENIEN o oot 27,4
Belgien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA Belgien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 27,1
POl ot Spanien ................................................................................. 22,8
Ungarn ................................................................................... FrankreiCh oo 22,1
Lettland oo RUMANIEN e 21,1
BUIGArien oo IEL@NIA e 17,8
GrieCheN and . e e 281 UNQATN - 17,7
RUMBNIEN oo 264 Bulgarien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 14,3
I AN e 211 POLON - 14,3
Vereinigtes K(jnigreich ......................................................... 88 Vereinigtes K(jnigreich ........................................................ 9,5
Quelle: Statista Consumer Market Outlook Quelle: Statista Consumer Market Outlook

Genuss im Vergleich

Pro-Kopf-Konsum von Heif3getrdnken* in Deutschland; in Litern

Bohnenkaffee Krauter- / Friichtetee schwarzer Tee (inkl. griiner Tee)
2007 oo LA, 2ot O, Lot 23,7
2008 i 150, 5ttt 50,2 24,0
2009 i 153, 3ot O, T oo 24,4
2010 e 153, 3o 50,8 25,0
2011 oo 15, Bt D B 25,6
2012 oo 165, Bt 52,2 et 26,2
2013 e 165, 0ot 53,6t 26,7
2014 oo 162,00t 52,3 26,3
2015%% 162,00 53, e 26,4

*Bohnenkaffee wurde mit 35 Gramm Rostkaffee je Liter berechnet, Tee mit 9 Gramm je Liter. **vorlaufiger Wert
Quellen: Statistisches Bundesamt; BMEL; Verbdnde der Getrdnke-Industrie

.Die hochsten, die mannigfaltigsten und die anhaltendsten Genisse sind die geistigen, wie
sehr auch wir, in der Jugend, uns darliber tduschen mégen." (Arthur Schopenhauer)
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Vereinzelt

Kaffeekonsum in Form von Einzelportionen in Deutschland; in Tonnen

Padkonsum

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

Kapselkonsum

Einzelportionen gesamt

Gekiihlt

Haufigkeit des Konsums von Eiskaffee oder anderen Kaffee-Kaltgetranken in Deutschland; deutschsprachige Bevolkerung

ab 14 Jahre; in Millionen

taglich

mehrmals pro Woche .................. 0.9
etwa einmal pro Woche .............. 1,4
mehrmals pro Monat.........c.c.o... 3,4
etwa einmal pro Monat............... 3,6
Seltener o 14,8
N et 45,3
keine ANgabe oo 0,5

EAGHCR oo
mehrmals pro Woche .....cccoooo...
etwa einmal pro Woche ...
mehrmals pro Monat......c.cccooo..
etwa einmal pro Monat ...............
Seltener .o

Quelle: Verbrauchs- und Medienanalyse

110 ol SOOI

mehrmals pro Woche

etwa einmal pro Woche ... 1,3

mehrmals pro Monat.........c.c....... 2,9

etwa einmal pro Monat.............. 3,2

Sseltener oo 14,5

N et 46,2

keine AnNgabe oo 0,6
2015

1610 1ol PO 0,4

mehrmals pro Woche ..................
etwa einmal pro Woche
mehrmals pro Monat........cccco.o..
etwa einmal pro Monat
Seltener oo

taglich

mehrmals pro Woche .................. 1,1
etwa einmal pro Woche -............. 1,4
mehrmals pro Monat.........c.c....... 3,0
etwa einmal pro Monat.............. 3,5
seltener oo 13,4
NI et 46,5
keine AnNgabe oo 0,9

EEGHCN oo
mehrmals pro Woche ..................
etwa einmal pro Woche .
mehrmals pro Monat........cco.o..
etwa einmal pro Monat ..............
seltener o

Das Gluck ist das Einzige, was sich verdoppelt, wenn man es teilt."”

(Albert Schweitzer)
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Geliebt

Beliebteste * Kaffee- und Teegetrdanke in Deutschland; deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre; 2016; in Prozent

|6slicher Kaffee
8,4
griiner Tee im Beutel **
7,6
Kaffee aus der Filtermaschine
73,6

aromatisierter schwarzer Tee im Beutel **
7.3
Krduter-, Frichtetee, lose
Krauter-, Friichtetee im Beutel 6,6
27,5

schwarzer Tee, lose **
5,7

Rostkaffee in Pads
17,7 aromatisierter griiner Tee im Beutel **
5,4
schwarzer Tee im Beutel **
15,9 |6slicher Latte macchiato

5,2

|6slicher Espresso
3,9
Espresso, Caffé Crema
11,7 griner Tee lose **
3,4

|6slicher Café au Lait
|6slicher Cappuccino 3,7
11,5
aromatisierter schwarzer Tee, lose **
2,8
Kakao, Trinkschokolade

10,0 aromatisierter griiner Tee, lose **
2,2
Réstkaffee in Kapseln I6slicher Café frappé
9,2 1,8

*Konsum mindestens einmal wéchentlich. **2015. Quelle: Verbrauchs- und Medienanalyse

.Denn das Glick, geliebt zu werden, ist das hdchste Gllck auf Erden.”
(Johann Gottfried von Herder)
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Mit Sahne? Mit Liebe!

Die Konditorenfamilie Wild in Wermelskirchen verstpt ihren Gasten seit sechs
Generationen das Leben.
Ein Tag in einem Cafe, dessen Erfolg nicht nur mit Kaffee und Kuch
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// Es sind nur ein paar Schritte vom Hotel hinunter zum
Marktplatz mit der Kirche und den hiibschen Schiefer-
hdusern. Und es ist noch so friih, dass man unweiger-
lich davon ausgeht, der erste Gast zu sein, das Café Wild
in Wermelskirchen vielleicht einen Moment fir sich zu
haben. Doch vor der Treppe zum Eingang des stattlichen
Eckhauses steht an diesem Freitagmorgen zehn Minuten
vor Offnung bereits ein Pulk von Frauen. Sie sitzen wenig
spater frohlich plaudernd am Fenster, bestellen Kaffee,
studieren die Frihstlckskarte und freuen sich auf die
kleine Begriffungspraline, die es immer vorweg gibt.
Auch alle anderen Tische im luftig-hellen und von dunk-
lem Parkett geerdeten Gastraum sind binnen kirzester
Zeit belegt. ,Alles Reservierungen”, sagt Thomas Wild,
der seine Gaste mit gestarkter Konditorjacke, Handschlag
und herzlichem Lacheln empfangt, ,,ohne Voranmeldung
ware hier jetzt kein einziger Platz zu bekommen."

Esist halt nicht irgendein Café, das der 39-Jahrige mit
seiner Frau Anne fiihrt. Schon die Adresse, Markt 1, weist
es als erstes Haus am Platz aus. Man kann es eine Insti-
tution nennen, 187 Jahre alt, seit sechs Generationen
im Besitz der Konditorenfamilie Wild. Aber denkt man
beim Wort Institution nicht sofort an Touristen-Nepp und
arrogante Kellner? Und liegen beriihmte Kaffeehduser
nicht in Miinchen, Wien oder Budapest? Wermelskirchen
im Bergischen Land ist Provinz, Laufkundschaft gibt es
nicht, aber die Leute kommen von weit her und die Ein-
heimischen sowieso, also ist im ,,Wild" immer was los.

Das liegt an der volligen Abwesenheit von Stimmungs-
killern, etwa dem Satz ,,Die Kollegin kommt gleich”. Jede
Bedienung darf und soll sich jederzeit um jeden Tisch,
also jeden Gast kimmern. Noch wichtiger fiir die Beliebt-
heit ist natlrlich, dass sie hier ihr Handwerk verstehen
- so gut, dass die Experten vom Gourmetmagazin ,,Der
Feinschmecker" das Café zum besten in Nordrhein-West-
falen kirten. Aber was diesen Ort wirklich so besonders
macht, ist etwas Groferes, der Reporter wird es an die-
sem Tag auf vielerlei Weise erfahren: Hier ist die Liebe zu
Hause. Der starkste Magnet, den es gibt.

Und das war laut Chronik von Anfang an so:,,1830: Ein
Kuss ist es, der Conrad Wild nach Wermelskirchen zieht.
Mit seiner Frau Lisette eroffnet er eine Zuckerbdckerei
am romantischen Markt.” Kénnte Firmenhistorie netter
beginnen? Da will man die Fortsetzung lesen. Und die
muss man nicht suchen, denn die Familiengeschichte
mit Portrats aller Ehepaare, die das Haus geleitet haben
und heute leiten, dazu die Kinder, die es mal Gibernehmen
sollen - sie findet sich nicht nur auf Website und Speise-
karte, sie dominiert das ganze Café, mit Fotografien am
Eingang, an den Wanden, auf dem Gang zur Toilette.

Neue Besucher sagen dann schon mal: ,,Was fir ein siper
Name!”, wenn sie das Foto von Leni Luise sehen, mit
sechs Jahren die jingste ,Wilde". Altere Stammgéste
dagegen kennen immer gleich mehrere Generationen der
Familie personlich, so wie Albert Lorenz. Der 83-Jdhrige
ist mit seiner Freundin Ursula Ballhauf da, sie ist ein Jahr
jinger. ,Wir sind beide verwitwet", erzahlt er. ,,Ich komme
seit 1968 hierher, und als ich 1991 Ursula kennenlern-
te, habe ich ihr das Café sofort vorgestellt.” Einmalig sei
die Atmosphare hier, so persénlich, so herzlich. ,,Friher
saf3 hier noch jeden Tag Thea Wild an ihrem Rundtisch,
die verstorbene Oma des heutigen Chefs, immer fein
zurechtgemacht, immer freundlich”, sagt Albert Lorenz.
.Ihr Enkel ist mit meinem Enkel zur Schule gegangen,
und wenn er heute von Tisch zu Tisch geht und die Gaste
begrift, dann fihlt man sich sofort zu Hause."

Kinder, Krisen, Kontinuitat

Das Familidre und die lange Tradition so herauszustellen,
dass sie flr jeden sichtbar und spirbar ist, ob Gast oder
Mitarbeiter - daflir brauchte es keine Marketingagentur,
sondern eine kleine Krise, einen Moment der Unsicher-
heit, in der die Kontinuitat auf der Kippe stand. Das
geschah ausgerechnet in der héchst erfolgreichen Ara
von Thomas Wilds Vater Horst. Er ibernahm den Betrieb
1976 und fihrte ihn in die Moderne, nahm an Kursen und
Fortbildungen teil, schuf ein vielfaltiges, kulinarisch an-
spruchsvolles Sortiment, das zuvor hauptsachlich aus
Schwarzwalder Kirschtorte, Erdbeerkuchen und Plunder-
teilchen bestanden hatte. Noch heute kommt der 70-J&h-
rige regelmadpig in den Betrieb, um viele Meter des be-
liebten Baumkuchens herzustellen.

Dem Reporter serviert er erst mal ein Stlick Zitronen-
mousse-Torte mit Espresso-Baiserboden, bevor er sich
dazusetzt und mit rheinisch-melodischem Singsang zu
erzahlen beginnt. ,Jede Generation denkt anders, sie
muss es geradezu”, sagt er. Deshalb dirfe man sich auch
nicht wundern, wenn Kinder ganz andere Plane hatten,
als es den Eltern lieb sei. So habe sich sein Sohn Thomas
schon als Kind fiir Autos begeistert und spater ein Prak-
tikum bei einem Mercedes-Handler gemacht. Und seine
drei Jahre dltere Tochter Sonja habe mit ihrem Einser-
Abitur unbedingt studieren wollen, sei nach Kéln gegan-
gen, um sich fur Betriebswirtschaftslehre einzuschreiben.

.Ich habe die beiden natirlich gelassen, aber irgend-
wann stand ein Gesprdch an, bei dem ich eine Entschei-
dung brauchte. Wenn ihr den Laden nicht Gbernehmen
wollt, habe ich zu meinen Kindern gesagt, dann missen
wir schauen, dass wir die Rdume vermietet bekommen.
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Und dannist hier eben nicht mehr das Café Wild, sondern
vielleicht ein Sonnenstudio drin. Daraufhin ist Thomas
aufgestanden und nach oben auf sein Zimmer gegangen.
Nach einer Weile kam er die Treppe runter und sagte:
,Papa, ich mach’ das!""

Die Nachfolge war also bereits gesichert, als Sonja Wild
ihren Vater eines Tages aus Koéln anrief und sagte, sie
flhle sich nicht mehr wohlim Horsaal und wolle nun doch
ins Handwerk. ,,Dariiber habe ich mich sehr gefreut”,
sagt Horst Wild, ,,denn Sonja war schon als kleines Mad-
chen sofort in die Backstube geflitzt, wenn sie aus der
Grundschule kam, in ihr hatte ich immer die Konditorin
gesehen.” Sonja Wild machte eine Lehre im Kélner Café
Fromme, schloss sie als Landessiegerin ab und wurde
Dritte beim Bundeswettbewerb. Seine Tochter sei den
Weg der Tradition gegangen - und doch ihren eigenen,
sagt ihr Vater. ,Sie hat ihren Meister gemacht, einen
Konditor geheiratet, und mit ihm betreibt sie seit 2003
in Siegburg ihr eigenes, sehr gut gehendes Café."

Als Horst Wild im weiteren Gesprach noch viel tiefer
in die Geschichte eintaucht, wird klar, dass die Uber-
nahme des Betriebs durch die nachste Generation nie
das war, was sich Aupenstehende unter einem bequemen
Ins-gemachte-Nest-Setzen vorstellen. Schon der Grinder
Conrad Wild, der aus Verliebtheit seiner Heimat Rade-
vormwald und dem Vater, ebenfalls Zuckerbdcker, Adieu
gesagt hatte, baute in Wermelskirchen zusatzlich zur
Produktion von Konfekt und Stifwaren im Nebenhaus ein
zweites Standbein auf, eine Wirtschaft. Dessen Sohn
Rudolf setzte dort auf Unterhaltung und liep eines der
ersten Orchestrions aufstellen, jene Musikautomaten, die
ein ganzes Orchester imitieren konnten. Die Technikbe-
geisterung seines Sohnes Conrad wiederum fihrte ab
1920 zu Innovationen in der Backstube, wo er Gerdte
und Maschinen mit Transmissionsantrieben ausristen
lieB. Dessen Nachfolger hief3 wieder Rudolf und musste
den Betrieb durch die karge Nachkriegszeit bringen, in
der es kaum Rohstoffe gab. Gleichzeitig wollten sich die
Menschen endlich wieder unbeschwert vergnligen, und
so etablierte er zusammen mit seiner Frau Thea das Haus
als Tanzcafé.

Horst Wild zeigt auf die weif3e Sdule in der Raummitte.
.Dahinter ging eine Wendeltreppe hoch, oben spielte die
Kapelle. An einem Sonntagnachmittag wurden schon mal
250 Eintrittskarten verkauft, hier haben sich damals
viele Parchen kennengelernt, manche davon kommen bis
heute ins Café.” Am Ende erzahlt der Senior von seinen
eigenen Anfangen und davon, dass sich auch bei ihm
anfangliches Nichtwollen spater in eine umso grofere
Leidenschaft fir den Beruf verwandeln sollte. ,,Wahrend

der Pubertat habe ich immer gesagt: Ich werde alles, nur
nicht Konditor. Und dann habe ich doch die Lehre ge-
macht. Als mein Vater sehr krank wurde, durfte ich die
Bundeswehrzeit verkirzen, das nannte sich offiziell Exis-
tenzsicherung.” Der Sprung in die Verantwortung sei
durchaus von Ehrgeiz beflligelt gewesen, aber gepaart
mit einer gehdrigen Portion Realismus. ,Wir haben da-
mals immer nach K&In und Disseldorf geschielt, da gab
es die tollen Konditoreien. Ein solches Ansehen zu genie-
Ben, davon traumte man schon mal. Aber nie hatte ich
gedacht, dass die Leute tatsachlich irgendwann aus Kélin,
Disseldorf, Essen, Leverkusen und Wuppertal zum Kaf-
feetrinken nach Wermelskirchen kommen wirden.”

Siiplich, fruchtig, exotisch

Die Verflihrung, die so weit in die Ferne reicht, entsteht
hinten in der Backstube. Ein Rundgang durch die verwin-
kelten und auf zwei Etagen verteilten Produktionsrdaume
ist ein Fest flr Nase und Augen: sifliche, fruchtige,
exotische Diifte, Kupferschisseln mit Marzipansahne,
Zartbitterkuvertire, in Rum eingelegten Rosinen - man
wirde am liebsten Uberall hineinlangen und naschen.
.Wir nehmen die besten Zutaten und machen das Best-
mogliche daraus”, sagt Thomas Wild. Seine Auszubil-
dende Josi Lohde rihrt gerade mit dem Schneebesen
eine Schokoladencreme an, in ihrem Gesicht sieht man
Anstrengung und Wonne zugleich. ,,In der Berufsschule
erfahre ich von den Mitschilern immer, wie viele Con-
venience-Produkte woanders eingesetzt werden", sagt
sie. ,Die sind immer ganz erstaunt und neidisch, wenn sie
horen, dass wir noch alles selber machen.”

Was fertig ist, kommt nach vorn in den Verkaufsraum.
Die sieben Meter lange Theke ist ein Folterwerkzeug fir
Menschen, die sich schlecht entscheiden kdnnen. Die
Champagner-Nougat-Sahne oder doch lieber die Him-
beer-Vanille-Creme? Ein Stlick von der Triffeltorte mit
Weinbrand oder lieber Johannisbeerbaiser mit einem
Hauch von Orangenlikdr? Besser den gedeckten Apfelku-
chen oder die Rhabarber-Schnitte? In der Woche etwa 40
und am Wochenende bis zu 120 Torten und Kuchen ste-
hen zur Auswahl. Trotz des Uppigen Angebots kann eine
schnelle Wahl geboten sein, denn die Wechsel in der Aus-
lage vollziehen sich mit so hoher Frequenz, dass Schilder
mit den Namen der Kreationen gar nicht erst aufgestellt
werden. ,,Wenn das letzte Stiick Kdsesahne verkauft ist,
kommt an den Platz etwas Neues, wir machen ja alles
frisch”, sagt Thomas Wild. , Auferdem kdnnen unsere
Damen hinter dem Tresen jedes Produkt ganz genau er-
klaren, das ist doch viel personlicher.”

Alle 14 Tage, so der Anspruch des Hauses, will man
dem Gast eine neue Kostlichkeit prasentieren. Manche
wird dann zum Klassiker, wie die franzésische Schokola-
dentorte mit Cognac-Sahne-Mousse, seit mehr als zehn
Jahren im Sortiment. ,,Es klingt verrickt”, sagt Thomas
Wild, ,,aber diese Torte habe ich getraumt.” Und wahrend
er sonst schon mal monatelang tifteln misse, sei das
auf nachtlicher Eingebung beruhende Rezept auf Anhieb
gelungen. ,,Normalerweise schmeckt man ab und merkt,
da missen 20 Gramm mehr Kuvertdre rein oder 10 Milli-
liter mehr Alkohol. Diese Torte war vom ersten Versuch
an perfekt, ich habe nie mehr etwas verandert."”

Die Spezialitat des Chefs sind Pralinen. Und wie sollte
es bei den Wilds anders sein: Anfangs hatte er mit den
kleinen Geschmacksbomben so gar nichts im Sinn. ,Ich
sah mich als Mann fiirs Grobe, mochte grope Kessel, gro-
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e Mengen. Drei Kisten Murbeteig verarbeiten, kneten -
da sieht man, was man geschafft hat. Das Filigrane war
iberhaupt nicht meine Welt.” Als er dann als 18-Jahriger
seine Lehre im Minchner Cafe Luitpold begann, habe der
Betriebsleiter gesagt: ,,Sie gehen in den Pralinenraum!”
Thomas Wild muss lachen: ,,Dass ich nicht losgeheult
habe, wundert mich bis heute. Dann habe ich ein halbes
Jahr Pralinenmassen produziert, und mein Kollege hat mit
dem Spritzbeutel dressiert. Irgendwann sagte mein Aus-
bilder, dass sie vorher noch nie so gute Pralinenmassen
gehabt hatten. Erst da habe ich eine wirkliche Liebe zum
Beruf entwickelt, vorher war es eine Art Hassliebe."

Um dem Zuckerbdckerhandwerk auf Anhieb ohne
Wenn und Aber zu verfallen, muss man vielleicht von
aupen kommen - ohne die frihe Verwdhnung durch all-
gegenwartig Stfes, ohne die Blirde der Familientradition.
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So erging es jedenfalls Thomas Wilds Frau Anne. Anders
als ihr Mann, dem man an jeder Pore seiner rosig-glatten
Haut anzusehen meint, dass er sich den ganzen Tag mit
Sahne, Marzipan und guter Butter beschaftigt, konnte
die quirlige 32-Jahrige mit ihren frech zerzausten Haaren
auch eine Bar in Berlin-Mitte betreiben. Die Wermelskirche-
nerin lernte das Arbeiten bei Wild durch ein zweiwdchi-
ges Schilerpraktikum kennen. ,Mir hat das so viel Spaf3
gemacht, dass ich anschliefend am Wochenende im
Verkauf aushalf und 2001 meine Lehre begann.” Ob es
nicht problematisch war, sich in den Juniorchef zu verlie-
ben, ob es Neid gab? Sie winkt ab: ,Wir waren damals
beide noch gebunden. Alles ging ganz langsam. Auper-
dem habe ich in Thomas nicht den kinftigen Chef gese-
hen, nur den Menschen. Ich war 19, als wir ein Paar wur-
den, und viel zu jung, um zu begreifen, was so ein Betrieb
bedeutet.” Ihr Mann war damals Mitte 20 - und hatte
schon erlebt, wie es ist, wenn zwar Liebe da ist, aber kein
Verstandnis fir seine Arbeitszeiten. ,Ich war vorher mit
einer Lehrerin zusammen, die sonntagmorgens immer
fragte: Kannst du nicht einmal liegen bleiben? Da wusste
ich, es wird auf Dauer nicht gehen.”

Es ist Mittag geworden im Café, die Frihstlicksgaste
sind gegangen, an der Tischreihe am Fenster hat nun
eine kleine Hochzeitsgesellschaft Platz genommen. Das
frisch vermahlte Brautpaar, er im dunklen Dreiteiler, sie
mit weifen Spitzenhandschuhen und Diadem im Haar,
fasst sich an den Handen, wirkt ganz beseelt. Er stamme
aus Kasachstan und seine Frau Mina aus dem lIran, er-
zahlt Gottfried, der Brautigam. Schon lange wiirden sie
in Deutschland leben, vor drei Jahren hatten sie sich
kennengelernt. ,,Unser erstes Treffen fand auch in einem
Café statt, in KéIn. Wir hatten uns gleich so viel zu erzah-
len, dass sie uns am Ende rausschmeifen mussten, weil
sie schliefen wollten.” Fir die heutige Einkehr nach der
Trauung im nahe gelegenen Gemeindezentrum habe man
sich das Wild ausgesucht, weil seine Frau es schon kenne
und auch er nur Gutes gehort habe. Als der Reporter
nicht langer stéren mdchte, aber noch erwahnt, dass der
rote Faden in seinem Bericht die Liebe sein soll, bittet der
Brdautigam um eine Visitenkarte. Wenige Tage spdter wird
eine E-Mail kommen, mit einem Gedicht des Osterreichers
Friedrich Halm, entstanden vor 1856. ,,Mein Herz, ich will
dich fragen” heift es, und es sei der Leitspruch fir ihre
Hochzeit gewesen, schreibt Gottfried. Alle vier Strophen
berthren, aber die dritte vielleicht am meisten: ,,Und was
ist reine Liebe? / Die ihrer selbst vergisst! / Und wann ist
Lieb" am tiefsten? / Wenn sie am stillsten ist!”

Am Nachmittag schaut der in Wermelskirchen leben-
de Produzent Armin Dhillon auf einen Cappuccino vorbei,

zusammen mit seiner Tochter Meret. Der 53-Jahrige hat
einen Film Uber das Café Wild gedreht. Normalerwei-
se kamen grofe Firmen auf ihn zu fir ein Portrat. Die
Geschichte der alteingesessenen Konditorenfamilie zu
erzahlen sei seine eigene ldee gewesen - Herzensange-
legenheit statt Auftragsarbeit. ,Ich wollte mir mal ohne
Druck ein biografisches Thema vornehmen und es als
neues Format etablieren: eine Art Dokudrama, aber mit
realen Familienmitgliedern als Darsteller.” Warum hat er
sich fur sein Projekt ausgerechnet dieses Café ausge-
sucht? Dhillon muss nicht Gberlegen: ,Weil es mich frih
gelehrt hat, dass es sich lohnt, auf Qualitat zu warten.”

Als er 16 gewesen sei, erzahlt er, da habe es im Café
Wild Florentiner gegeben, die er nie vergessen werde.
,Die Nisse, die Mandeln, die gebrannte Honig-Zucker-
Sahne, die Schokoladenschicht - diese Mischung war
so perfekt knusprig und lecker und frisch, wie ich sie
nirgendwo sonst jemals wieder gegessen habe.” Weil
ein einziges Stlick des Mandelgebdacks aber schon 1,60
Mark gekostet habe, sei er nur selten in den Genuss ge-
kommen. ,Ich habe es mir vom Taschengeld abgespart,
manchmal drei Monate lang, aber das war es wert.” Auch
fr seine Tochter und ihre Freundinnen ist das Wild nichts
Alltagliches. ,,Wir gehen gern hier hin", sagt Meret, ,,aber
nur zu besonderen Anldssen, zum Beispiel am letzten
Schultag, wenn wir Ferien bekommen haben."” Der Vater
findet das genau richtig so. ,,Der Erfolg dieses Unterneh-
mens beruht auf dem bedingungslosen Einsatz von Qua-
litat, das hat seinen Preis. Und deshalb ist es vollig okay,
wenn ein Jugendlicher hier etwas zu schatzen lernt, das
er nicht immer haben kann.”

Menschlich, verldsslich, liebenswert

Wer sich einen ganzen Tag lang im Café Wild aufhalt und
keine Sekunde den Eindruck gewinnt, dass hier heile Welt
gespielt wird, der fahrt den Charme dieses Hauses am
Ende auch darauf zurick, dass unternehmerischer Erfolg
und menschliches Wohlergehen hier als schiitzenswerte
Einheit gesehen werden. Das beginnt beim Chef, der mit
seiner Marke langst Filialen hatte aufmachen kdnnen
oder wenigstens einen Onlineshop. ,Ware ich dann zu-
friedener?”, antwortet Thomas Wild auf die Frage, warum
er nicht expandiert. Und erzahlt, dass jeder der neun
Backstubenmitarbeiter zusatzlich zu seinem reguldaren
Urlaub einmal im Jahr einen Joker ziehen konne: ,Ich
springe dann fir ihn ein, auch kurzfristig, denn ich bin
in keinem Dienstplan eingeteilt. So etwas geht nur, weil
wir diesen einen Laden haben und keinen zweiten.” Was
hatte beim Rundgang durch die Produktionsraume der
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Geselle Karl-Heinz Kahle als Begriindung genannt, wa-
rum er dem Betrieb seit vier Jahrzehnten die Treue halt?
. Weil man hier ein Team ist - und fiir jedes Problem, auch
ein privates, Ansprechpartner hat."”

Kurz vor 18 Uhr raumt Daniela Hauser die letzten
Tische ab. Schon morgens war einem die Serviererin auf-
gefallen, weil sie das mit den Begriifungspralinen zele-
briert wie ein feierliches Ritual. ,,Zu Ihrem Frihstick darf
ich Ihnen heute einen Eierlikor-Triffel mit weifer Scho-
kolade reichen, und fir Ihre Begleitung habe ich Sahne-
karamell mit gesalzener Butter.” Anderthalb Jahrzehnte
habe sie damit geliebdugelt, mal bei Wild zu arbeiten,
erzahlt die 51-Jahrige, vor zwei Jahren habe es endlich
geklappt. ,Alles ist so liebevoll und individuell hier. Ist

Ihnen aufgefallen, dass jeder Tisch eine etwas andere
Form hat? Und dann dieses Niveau der Produkte. Das ist
High-End. Ich muss sagen, ich trage das gern raus.”

Nach einem ebenso erlebnis- wie kalorienreichen Tag
|asst man im Taxi die Liebe und das Kaffeehaus gedank-
lich Revue passieren. Und da kommt noch eine weitere,
ganz unerwartete Facette hinzu. ,Von da, wo ich Sie
gerade abgeholt habe, bekommen wir unsere lukrativs-
ten Auftrage”, erzahlt der Fahrer. Nicht nur in die Umge-
bung, sondern bis ins 100 Kilometer entfernte Bad Miins-
tereifel fahre er Torten aus. ,,Das ist eine 150-Euro-Fahrt.
Aber die Leute zahlen es, weil sie fir ihren Geburtstag
oder ein Jubildum unbedingt die Torten von Wild wollen.
Also wir Taxifahrer, wir lieben dieses Café!" //
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Die erfolgreichsten Exporteure

Durchschnittlicher Export-Erlds fir eine Tonne Rohkaffee; Top-20-Exportlander nach Volumen (2013); ...
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.Er hat, dachte ich, eine gute Zigarre zu seinem Kaffee. Diese Verbindung ist duferst
behaglich, und das Behagen ist immerhin eine mindere Form des Glicks. Mit der muss man
sich unter Umstanden begniigen." (Thomas Mann)
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.Es ist nicht das Wissen, sondern das Lernen, nicht das Besitzen, sondern das Erwerben,
nicht das Da-Sein, sondern das Hinkommen, was den gréf3ten Genuss gewahrt.”
(Carl Friedrich Gaup)
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Deutschland fiihrt mengenmapiqg

Die Top-20-Exportlander von Rdstkaffee nach Volumen; 2013; in Tonnen
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Top-10-Exportlander (2013) von Kaffeesubstituten mit beliebigem Kaffeegehalt nach Volumen; in Tonnen
82000 12013 (CAGR 2000-2013)
14 333
18
k. A.
Saudi-Arabien Siidafrika Libanon
190 (+55%) (+42%) (+6%)
539
Ruanda a 822 L
(k. A.)
Niederlande USA Polen Indien Slowakei Australien
(+19%) (+7%) (+8%) (-12%) (+31%) (-6%)

Quellen: FAO, Statista Analyse

~Menschen zu finden, die mit uns fihlen und empfinden, ist wohl das schdnste Glick
auf Erden.” (Carl Spitteler)

Die Schweiz fiihrt umsatzmapig

Die Top-20-Exportlander von Rostkaffee nach Umsatz; 2013; in Millionen US-Dollar

2013 CAGR 2000-2013
SCAWERIZ v 2188,20
JEali@N oo 1368,19
Deutschland ..o 1184,23
USA. .. 190,55 o 811,27
FrankreiCh oo 32,601 i 678,84
Belgien oo TAT B3 450,01
Kanada. oo 92 B8 398,13
Vereinigtes KOnigreich s 25,28 i 300,18
Polen ..o A3 BB 285,23
Niederlande.... ..267,19...
SIOWAKET - vveeeeiiiieiiiiieiiciiciiciicei . B A 172,22
Schweden . i 33 L 3 164,63
Spanien. s 16, T8 142,88
Osterreich oo 61,96 e 110,68 it 5%
Tschechien oo 1O AT e 96,06 e 19%
Portugal- oo 22,22 BT ,84 i 9%
UNQarn.....cooe 9 86 59,95 15%
RuUsSIanNd. ..o 0, 28 50,81 i 49%
Bulgarien ... 0,01 A, T 1 i 91%
Lit@uUen oo 3T O 48,95 i 22%

Quellen: FAO, Statista Analyse

Massenhaft verdient

Top-10-Exportlander (2013) von Kaffeesubstituten mit beliebigem Kaffeegehalt nach Umsatz; in Millionen US-Dollar

@ 2000 2013 (CAGR 2000-2013) @
«0,01
@ous 0,00
Slowakei Bulgarien Saudi-Arabien
(+22%) (k. A.) (+67 %)

Niederlande USA @
(+37%) (+9 %) ¢ 0,03

Polen Australien Libanon Sidafrika Italien
(+16%) (+0,1%) (+10%) (+43%) (+12 %)

Quellen: FAO, Statista Analyse

.Man spirt selten, was Gluck ist, aber man weif3 meistens, was Glick war."
(Francoise Sagan)
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Wertig

Exportwert von Rohkaffee aus
Deutschland; in Tausend Euro

261920
287739
316444
321790
423286
531029
559760
400692
415980
447612

CAGR 2006-2015 ..o 6,0%

Quelle: Destatis

Volumigq

Exportvolumen von Rohkaffee aus
Deutschland; in Tonnen

2006 oo 159542
2007 oo 166291
2008 oo 166269
2009 oo 177929
o R Ko 200552
2o 1 5 182465
2012 oo 206084

174413
173053
166066

CAGR 2006-2015 ...ccccccce..... 0,4%

Veranderung des Export-
volumens von Rohkaffee aus
Deutschland nach Israel von
2006-2015 (CAGR) ..o 72%

Veranderung des Export-
volumens von Rohkaffee aus
Deutschland nach Spanien von
2006-2015 (CAGR)............... -24%

Quelle: Destatis

Geschadfte in direkter Nachbarschaft

Exportvolumen von Rohkaffee aus Deutschland nach Importldandern; 2015;
in Tonnen

11680

- 9329
4699 4436 3073

1608 1533

Russland Danemark
980 903 753
Slowakei Serbien Kroatien
198 173 168 153
Sitdafrika Tirkei Israel Lettland
96 93
Weiprussland Singapur

39 39 36

Indien Montenegro Indonesien

18 17 16 13

Armenien Japan Bahrain Kasachstan
Nigeria Kirgisistan Namibia
<1
Kuba

Quelle: Destatis
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.So tauml’ ich von Begierde zu Genuss, / Und im Genuss verschmacht’ ich nach Begierde.”

(Johann Wolfgang von Goethe)

77058

Polen

8979 8630 7948 6912

Belgien Italien Osterreich

3020 2799

Schweden

2716

Australien Vereinigtes Konigreich Tschechien

1249 1145 1062

Finnland Spanien Rumanien

234 466 419 409 326

Litauen Norwegen Griechenland Republik Korea

139 138 129 128

Luxemburg Taiwan Portugal Georgien
Vereinigte Slowenien Hongkong Liechtenstein

Arabische Emirate

19 19 19

1041

Ukraine

250

Island

104

Estland

59

China

Jordanien Haiti Malta
Zypern Iran Moldawien Mongolei Irland
Faroer Vietnam Argentinien
<1
Usbekistan

,,Oft findet man nicht den Genuss, / Den man mit Recht erwarten muss.”

(Wilhelm Busch)
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Die Eidgenossen verdienen am meisten

Durchschnittlicher Export-Erlds fir eine Tonne Rostkaffee; Top-20-Exportldander nach Volumen (2013); in US-Dollar pro

Tonne 1970 © 1990 © 2010 © 2013
12225 35444
1450 41674 3686 17567
Schweiz 1861 33876
7180 13021

1246 15475 Frankreich
Vereinigtes Konigreich
4434 7180
1526 13743
4505 9216

k. A. 7023
Spanien 0 10165
k. A.

Belgien Kanada
9 4881 8008
5519 6099 1798 9119
1789 8271
2692 5271 talien k. A. 5561
USA 2286 8199 k. A. 7707
Osterreich 4545 5347 Slowakei
5138 5519 1752 7135
1064 6651
Schwed
bortanal KA. s5gp Schweden K. A. 4753
ortuga
k. A. 6477 k. A. 6405
4027 5150

9186

Tschechien 5017 Russland

2037 6213 k. A.
k. A. 5958
4103 6292
Deutschland
1809 6183 .
Bulgarien
0 4784 Niederlande 3404 5344 4932
0 5640 1548 168 515 5074
0
Polen Finnland Ungarn

Quelle: FAO

,Um das volle Maf3 der Freude genieffen zu kdnnen, muss man jemanden haben, mit dem man
es teilen kann." (Mark Twain)
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Die Niederlander gonnen sich das meiste

Exportwert von Réstkaffee aus Deutschland nach Importléandern; 2015; in Tausend Euro

Niederlande...cccccoevvecnnnn. 131918
Polen. ... 125338
Frankreich....ccccoovviieiiinnn 116937
Osterreich ..o 90813
SIOWAKET - veoveeeeieiieie 69478
Vereinigtes Kénigreich......... 55127
Tschechien .o
Luxemburg

Belgien -
Danemark ---
Rumanien.....cccovoiiiiniis
SPANIEN. v
Australien. ... 26265
SCAWEIZ- v 22051
Russland oo 21134
USA oo 17705
Litauen oo 16670
Schweden......ccoo 12419
UKraine oooocooeevieiiiiii 12303
Griechenland .. .ccocooeoveiieienns 9111
UNgarn...cooe
Bulgarien

Italien.......

Estland

Lettland

Republik Korea:.......cocoooeeiias 3159
TUrKEI v 2983
Portugal oo 2783
Irland... oo 1919
Kroatien ..o 1657
Verein. Arabische Emirate.... 1314
Belarus oo 1222
SIOWENIEN voveveeieiieieee 1097
Hongkong oo 1030
Sldafrika

Saudi-Arabien

MEXIKO - vvevveeiieiiciiiice
NOIrWegEN: - v 774
NamMibia oo 668
Volksrepublik China.....c.c.c.cooce. 593
Japan 579
Kanada:..« oo 435

o101 P 360
ZYPEIN oot 346
SINGAPUN o 313
Serbien i 297
Jordanien ..o 241
Republik Moldau ..o 239
ISrael «cooooeeoieiiic 232

Island. ..o 138
Vietnam ..o 138
MONGOI I v 130
Malediven. ... 126

Oman.-...

Malaysia

Aserbaidschan «ooocooeeveveveiiecen. 27
MaroKKO: .. veoveeieiiiiccii 22
Paraguay o 22
Ehemalige jugoslaw. Republik
Mazedonien e 21
NIQEri@ v 21
Afghanistan ... 21
Turkmenistan oo 20
Brasilien. oo 18
Seychellen. .., 17
Kirgisische Republik ..o 17
Aquatorialguinea...

Neuseeland. ..o
Demokratische Volksrepublik

KOT @A e 14
KOSOVO v 13
Elfenbeinkiste . ..coocooveeveieee. 13
TUNESIEN oo 13
Bosnien und Herzegowina ... 11

Panama. .cccocooveeiieiieie 11
Ghana. e 10
Argentinien. .. 8
INAONESIEN < v 8
Barbados ..o 6
Kolumbien oo 6
Albanien ..o 5
UrUQUAY - e 5
IFAK e 5

S LANKA vt 4
Usbekistan oo 4
MONtENEQIO oo 3
Venezuela v 3
Gambia oo 2
INAiEN oo 2

KUD@ oo 1
PerU oo 1
LiDanomn. oo 1
FiAdSCRi.cvoeveeeeeeieieeieceec e 1
Franzdsisch-Polynesien............... 1

Veranderung des Exportwertes

von Rostkaffee aus Deutschland
nach Estland, von 2006-2015 ...
in Prozent:.................... 25 246,2

Veranderung des Exportwertes

von Rostkaffee aus Deutschland
nach Neuseeland, von 2006-2015
in Prozent: ... -94,3

Quelle: Destatis

~Wer nicht geliebt hat, hat die letzte und tiefste Stfe des Lebens nicht gekostet.”

(Jack London)
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Preise im Auf und Ab

Entwicklung der Einfuhrpreise von Rohkaffee nach Deutschland; in Prozent gegeniiber dem Vorjahr

Rohkaffee aus ... Afrika ... Mittelamerika AV ... Sidamerika ... Asien und Ubrigen Gebieten AV

2001 2002 2003

2004 2005 2006
A4 2404

2007 2008 2009
A 2404

2010 2011 2012
A4 2404

2013 2014 2015
A

Quelle: Destatis

~Je mehr Liebe man gibt, desto mehr besitzt man davon.
(Rainer Maria Rilke)
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Viel importiert

Importvolumen von Rohkaffee in Deutschland nach
ausgewahlten Exportlandern; 2015; in Tonnen

Brasilien. oo 375420
NI NAIM e 235817
HONAUIAS: oo 86208
PO U ettt 59845
KOIUMBDIEN - 59200
INAONESIEN oo 52796
BERIOPIEN oo 35877
UQanda oo 30903
Indien 23453
Papua-NeugUIN@a: i 12474
NICArAQUA -+ vt 10323
=) o 11 TS 9032
GUALEMAIA: e 8873
A0S ettt 6592
TANSANIA oot 5967
BEIGIEN o 5377
COSEA RICA -+ veeveemee it 5242

KAMEIUN: e 1735
SHEITA LEONE oo 1675
RUANA - 1419
TIMOIr-LeSte «ooveoiiei i 1351
US A et e 1048
GUIMBA ettt 486
RepUDIiK KONGO- v 425
Vereinigtes KONIGreich: ..o 420
Bolivien

Panama

Singapur

MalaWi - voeeeeeiiine

St. Kitts und Nevis

Demokratische Republik KONGO - oo 165
SIMDADWE. e 149
KUD A e 144
TEALIOIN et 134

Quelle: Destatis

Viel investiert

Importwert von Rohkaffee in Deutschland nach
ausgewahlten Exportlandern; 2015; in Tausend Euro

Brasilien. ..o 984719
Vietnam oo 423222
HONAUIAS et 297534
KOIUMDIEN e 194407
PerU. oo 183071
BERIOPIEN. v 117582
INAONESIEN < 100094

Papua-NeUQUINEQ@ - oot 35214
GUAtEMAl@: e 32886
Nicaragua

Costa Rica

TANSANIA - vvee et
SPANIEN -ttt

IMEXTKO et

LIS e

El Salvador

Belgien oo
BUFUNI -
Frankreich

US A oo,
Niederlande

RUGNAA - oo
KAMBIUN e
SHEITA LEONE ettt 3185
TIMOr-LESTE «oovieiieeii et 2973
BOIIVION -ttt 1553
PanNama. oo 1258
Vereinigtes KOGNIgreich ..o 1120
GUINBA: e 1045
RepUDIK KONGO- -+t 1005
MATAWI -
Jamaika

SINGAPUT - 805
Dominikanische REPUBITK - oo 776
ECUAOr oo 753
St. Kitts UNA NEVIS «veveiieiie it 717
KUD @ e 553

Quelle: Destatis

.Kein besseres Heilmittel gibt es im Leid als eines edlen Freundes Zuspruch.”

(Euripides)
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Rostkaffee in Tonnen

Importvolumen von Rostkaffee in Deutschland nach
ausgewahlten Exportlandern; 2015; in Tonnen

[talien oo 25041
Niederlande .o 18881
POLBN e 13229
SCNWIZ: e 8113
BEIGIEN oo 2581
TSCRECRIEN oo 2160
OSEEITEICH -+ vvveere et 1934
Vereinigtes KOGNIgreich ..o 1243
FranKreiCh oo 1137
Spanien 579
SCAWEAON oo 312
DENEMATK <t 198
SIOWAKET oo 158
US A oo 144
GrieChen @nd oo 130
POrtUQGal oo 68
BraSilien. ool 59

NICATAQUA ettt 12
Athiopien ................................................................................. 11
LID@NON- e 11
KUD@ e 11
GUAtEMAlA: e 10
MaAZEAONTEN oo 9
IO e 8
RUMENTEN e 6
COSEA RICA -+t veeiee et 5
HONAUIAS -+ttt 4

Kroatien ...

Quelle: Destatis

Rostkaffee in Euro

Importwert von Rostkaffee in Deutschland nach
ausgewadhlten Exportlandern; 2015; in Tausend Euro

SCAWERIZ oo 164522
JEAlIEN e 137996
Niederlande oo 98169
POLBN e 68768
Vereinigtes KOnigreich oo 19970
Belgien 15999
OStEITOICN <+ oo 12212
TSCNECATEN v 11312
FrankreiCh oo 8111
Spanien

SCNWEAEN e 1362
DANEMATK « et 1211
US A e 1068
Griechen and. oo 975
SIOWAKET -+t 539
POrtugal oo 510
BraSilien: oo 457
T KT e 333
KONIA oo 321
LIEAUBIN oot 271
KOSOVO - et 205
LUXEMDBUNG e 202
Nicaragua

VBT AN e
SeIDIBN i
COSEA RICA e vee et 80
LIDANON- e 79
Athiopien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 74
INAIEN oo 68
CINA e 66
GUAtEMAl@ e 61
EStIand «voooveeoeeoe e 55
KOIUMBDIEN e 53
U@ e 52
MaAZEAONIEN e 39

Quelle: Destatis

.Genief3en, was die Gotter geben, sei aller frommen Menschen Pflicht!"

(Epiktet)
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Entkoffeinierter Rostkaffee in Tonnen

Importvolumen von entkoffeiniertem Rostkaffee in Deutschland nach Exportlandern; in Tonnen

2007 2009 2011 2013 2015
ltalien .o BT oo 58 i 370 i 511 462
SCAWEIZ e 25 20 302 e 375 i 432
Niederlande....ccccoooiviiiiiiinin. 461 oo 364 .o 287 i B I 346
Tschechien oo 388 i 233 B21 [ R 235
POIEN oo, T 106 oo, 1O oo, 132 o, 77
Spanien ..................................... Ko AL B Ko Ao D 31
Frankreich ..o B B 11 B 15
Osterreich oo A0S e 30 e 27 e O 8
Belgien ........................................
Nicaragua----
TUrKei- oo )
SIOWAKET vvvvveeeeeeiiiiiiiieeci .
Honduras. .- .
Schweden ..o .
Luxemburg ................................... B Qoo 2 s 2 2
Griechenland....ccooovvvvvviiiin O i 2 [ TSN 2 1
Kolumbien...cooooeeeeieeii O [ T Ko A 1o 1

Quelle: Destatis

Entkoffeinierter Rostkaffee in Euro

Importwert von entkoffeiniertem Réstkaffee in Deutschland nach Exportlandern; 2015; in Tausend Euro

Belgien 52
= Brasilien 1
m Danemark 1

Frankreich 240 s s—

— Griechenland 16
——— HoNnduras 24

Italien 3775 m— ——
m= Jamaika 4

mmm Kolumbien 8

| uxemburg 9

m Mexiko 1

Nicaragua 50

Niederlande 2 176 wsa—
Osterreich 72

Polen 1 040 = ——
== Portugal 3
m—— Schweden 13

Schweiz 12 615 s s——
———— SOWakei 24

Spanien 482 s s—

Tschechien 1 363 s m———

Turkei 35
m— JSA 6

m==\/ereinigtes Kdnigreich 5

Quelle: Destatis

.,Schon ist alles, was man mit Liebe betrachtet.”
(Christian Morgenstern)
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Preisverfall in Belgien

Entwicklung des Marktwertes von Rostkaffee *; in Millionen Euro

YO LA 1LY Q70,4 oo 1060,3 oo 9,3%
Grofbritannien ... 584,8 it 615, 2 i 5.2%
SCAWEEN o
OSterr@iCh v v oveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

Tschechien
DANEMArK -« oo oeeeeeiiiiii e
RUMENIEN e
Finnland....coccoooeeoiiiii
Portugal oo
Griechenland. ..o 279,8 i B41,0 i 21,9%
Belgien oo
SIOWAKE -+t

Slowenien...
Lettland oo
EStland oo

Prognostizierter Marktwert fiir 2020:

Deutschland

Italien
Frankreich
Niederlande Spanien
. . Schweden
Grofbritannien
Osterreich
Polen
Danemark Tschechien
Rumadnien Griechenland
Portugal Finnland

Belgien Kroatien

Ungarn .

Bulgarien Slowakei

Litauen
Irland Sloweni Estland
owenien Lettland

*beinhaltet den AufBer-Haus-Markt. Quelle: Statista Consumer Market Outlook

,Das Beste, was der Mensch flur einen anderen tun kann, ist doch immer das, was er
far ihn ist.” (Adalbert Stifter)
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Nachfrage-Boom in Osterreich
Entwicklung des Marktvolumens von Rostkaffee *; in Millionen Kilogramm

2010 2015 Veranderung 2010-2015

SPANIEN: -t 149,0 i 139, 7 i -6,3%
Niederlande.....ccccooooiiii 123,55 125,55 1.7%

FINNIAN- oo, o O 53,2 e -1,6%
GroBbritannien oo 49,3 42,3 -14.2%
Osterreich ...
RUMENIEN e
TSCRECAIEN -+ oo
Portugal oo
DENEMATK oo
Belgien oo
Griechen|and ..o 20,5 22,7 e 10,9%

Bulgarien ..o
Kroatien oo

Slowenien....
EStland . coooveeeoeeeee e
Lettland oo

Prognostiziertes Marktvolumen fiir 2020:

Deutschland

Italien
Frankreich
Niederlande Spanien
R . Schweden
Gropbritannien
Osterreich
Polen
Danemark Tschechien
Rumadnien Griechenland
Portugal Finnland
Belgien Kroatien
Ungarn .
Bulgarien Slowakei
Litauen
Irland Sloweni Estland
owenien Lettland

*beinhaltet den AuPer-Haus-Markt. Quelle: Statista Consumer Market Outlook

.Das Grofite im Leben eines Menschen ist, jemanden zu treffen, der einem wichtiger ist
als man selbst." (Harrison Ford)



94 // Menschen & Mdrkte

Uberwiegend positiv

Verkaufsvolumen von verifiziertem und zertifiziertem nachhaltigem Kaffee; weltweit; in Millionen Tonnen

2010 2011 2012 2013 2014 2015
4C Association........... 23160 . 48617 oo, 152000 oo, 453899, 596983 oo 609537
(U A 120994 ..o, 136752 oo, 188096 oo, 224028 ... 258867 oo, 238392
Rainforest Alliance.... 114884 .............. 129864 oo, 139856 oo, 167967 oo, 184599 ..oovvovenne.n. 195000
Fairtrade...comn. 104458 ...oovc........ 116706 . 128000 oo, 142400 ... 148157 oo, 166982

Quellen: 4C Association, UTZ Certified, Fairtrade International, Global Product Management & FLO-CERT

Unterschiedlich fair
Verkaufsmenge ausgewahlter Fairtrade-Produkte; weltweit; in Tonnen

200972010 2010/2011 201172012 201272013 201372014 Verand. in %

Bananen ..., 347000 ... 321300, 342300 ... 406000 ... 468200 oo, 35
ZUCKErTON .o, 111600 ... 138300 ... 170000 v, 211600 . 219700 oo, 97
Kaffee oo, 103200 oo, 123200 . 134100 ... 142400 ..., 150800 w.oveeeeerreererenan, 46
KaKa0 evveeveeeeorreeeeeerenn. 37400 ... 46600 .. 68300 .o, 60400 oo, 70600 oo, 89
Baumwolle «eoeveeeeeenen.. 38400 .. 20800 oo, 6400 oo, 16000, 19300 oo, -50
T T 10900 . 12700 . 13800 i, 12200, 12200 oo, 12

Verkaufserldse ausgewahlter Fairtrade-Produkte; weltweit; in Millionen Euro

201172012 201272013 201372014
Kaffee oo 533, 5 518,58 i 469,0
Bananen oo ooooeeeeeeeeeeee 116,33 i 137,01 176,1
KaKao oo 122,33 96,1 o 111,6
ZUCKEITONT e 21,5 61,8 44,0
T ettt 24,0 16,3 i 14,7
Baumwolle oo 3,0 6,5 9,0

Anteil der Fairtrade-Verkaufsmenge an der Gesamtproduktion fiir ausgewdahlte Produkte; weltweit; in Prozent

2012/13 2013/2014 Veranderung zum Vorjahr
Bananen ..o B e B oo 3
Baumwolle ..o 33 A3 30
ZUCKEITORNT - vvvveviiiiiiiieieeeeeee A oo B i -7
KaKao ..o O e B3 -18
Kaffee ..o B 2 -10
Tee Bt e -13

Quelle: Fairtrade International
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Kaffee ist Fairness-Spitzenreiter

Absatz ausgewahlter Fairtrade-Produkte; Deutschland; in Millionen Euro @ 2012 ® 2013 ® 2014 @ 2015

Siidfriichte *

Kaffee

Eiscreme

145 —| @

Siipwaren **

“ 4 @
6,0—
Zucker 8,0 —|
Fruchtsaft kalte Mischgetranke @
Tee

Schokolade

2,5 3,9 4,0
@ —3’0
13 4,0 5.5
Honig Reis 24 45
Wein Kakao / Trinkschokolade

*Zirka 99 % Bananen. **Ohne Schokolade und Eiscreme. Quelle: TransFair

»Das Leben ist kurz, weniger wegen der kurzen Zeit, die es dauert, sondern weil uns von
dieser kurzen Zeit fast keine bleibt, es zu genief3en." (ean-Jacques Rousseau)

»Ein Herz sein Eigen nennen, alles sagen kénnen in der Gewissheit, verstanden zu werden,
ist das nicht GIUck?" (Honoré de Balzac)
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Beworben

Werbeausgaben * flr Kaffee,
Tee und Kakao; Deutschland; in
Millionen Euro

Verénderung 2000-2015.....43%

CAGR 2000-2015 ......ccccoovrrrro... 2%

*ab 2007 inkl. Online; ab 2012
inkl. Mobile; ohne Stadtillustrierte.
Quelle: Axel Springer; Nielsen

Besteuert

Staatliche Einnahmen durch
die Kaffeesteuer; Deutschland;
in Millionen Euro

2011 oo, 1028
2012 oo, 1054
2013 oo, 1021
2014 oo, 1016
2015 oo, 1030

Quellen: Bundesministerium der
Finanzen, Destatis

Bestandig

Marken- und Preisbewusstsein bei Kaffee und Tee; Bevdélkerung in Deutsch-

land ab 14 Jahre; 2015; in Prozent

3.40

Ich achte eher auf die Marke

Ich achte eher auf den Preis

Kaufe ich nicht / Kann ich nicht beurteilen

Quelle: VUuMA

Beobachtet

Entwicklung der Einnahmen aus
der Kaffeesteuer in Deutschland
gegeniber dem Vorjahr;

in Prozent

Quellen: Destatis, Statista

Unbestandig

Entwicklung der Verbraucherpreise
von Bohnenkaffee gegenliber dem
Vorjahr; Deutschland; in Prozent

2000 ceeoeeeeeeeeeeeeeeeeee, -5,61
2007 oo, -3,79
121010 Y2 -3,2
2003 oo, -3,08
2004 oo, -4,89
2005 e, 14,22
121010 YRRt 4,71
21010 Y A -0,6
121010 1< O 2,21

2011 oo 17,8
2012 oo 4,24
2013 oo -4,89
2014 oo 3,77
2015 oo, 8,5

Quelle: Destatis

.Der Wunder grofites ist die Liebe."

(Hoffmann von Fallersleben)
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Schritt fur Schritt

Absatz von Espresso und Crema
im Lebensmitteleinzelhandel in
Deutschland; in Tonnen

CAGR 2001-2015 ..o 16%

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

Jahr fiur Jahr

Absatz von Rostkaffee im Lebens-
mitteleinzelhandel nach Segmen-
ten; Deutschland; in Tonnen

2014
Rostkaffee insgesamt -...... 373750
Rostkaffee / Filterkaffee

gemahlen ... 250250
ganze Bohne......ccccoiiis 74850
Pads und Kapseln................ 48650

2015

Rostkaffee insgesamt ... 379100
Rostkaffee / Filterkaffee

gemahlen ... 243000
ganze Bohne......ccooniis 84600
Pads und Kapseln............... 51500

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

Portion fiir Portion

Absatz von Kaffeepads und -kapseln im Lebensmitteleinzelhandel in
Deutschland; in Tonnen

Kaffeepads Kaffeekapseln
i —
2005 soo @
2005 6550 2006 1400
2006 12806 '
2007 2700 o

2008 3800
2007 18760
a—
2008 22888 '
2010 6600
2009 26161
2011 8600 <.
2010 29719 '
2012 10000
2011 30700 2013 12700
2012 31500 '
2014 17750

2013 32200

2015 20600

2014 30900

2015 30900

2016 31800 2016 21400

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

,Die Freude und das Lacheln sind der Sommer des Lebens.”
(Jean Paul)
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Was Landwirte mit Arabica-Kaffee einnehmen Was Landwirte mit Robusta-Kaffee einnehmen
Erzeugerpreise flr Arabica-Kaffee in ausgewahlten Landern; in US-Dollar pro Pfund (Ibs) Erzeugerpreise fir Robusta-Kaffee in ausgewahlten Landern; in US-Dollar pro Pfund (Ibs)
Kuba Bolivien Thailand Indien
1,71 1,89 1,89 0,71 0,71 2,36 0,52 0,77 0,78 k. A. k. A. 2,35 0,38 0,37 0,12 0,18 0,85 0,97 0,44 0,67 0,36 0,52 0,78 0,88

1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015
1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015 Gabun Brasilien

0,43 0,41 0,51 k. A. 0,83 0,77 0,35 0,97 0,42 0,46 0,74 0,74
Dominikanische Republik Indien
0,66 1,09 0,68 0,88 1,39 1,71 0,67 0,85 0,64 0,97 1,51 1,57

1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015

Uganda Togo
1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015 0.08 0,60 0,20 0,41 0.56 0,60 0.29 0,61 0.23 0.28 0.42 0,60
Guatemala Honduras 1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015
0,55 0,99 0,70 0,92 1,45 1,39 0,50 1,03 0,54 0,79 1,25 1,29

Elfenbeinkiiste Zentralafrikanische Republik

0,33 0,59 0,24 0,11 0,22 0,50 0,37 0,57 0,18 k. A. 0,51 0,40
1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015

1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015
Kolumbien Brasilien
0,70 1,00 0,75 0,89 1,81 1,19 0,54 1,16 0,66 0,87 1,34 1,05

Angola Papua-Neuguinea

0,86 k. A. 0,52 0,10 0,44 0,38 0,27 0,66 0,22 0,24 0,29 0,25
1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015 1990 1995 2000 2005 2010 2015
Quelle: ICO Quelle: ICO

Was einzelne Kaffeesorten kosten

Durchschnittlicher Kaffeepreis (Verbraucher) nach Sorte; weltweit; in US-Dollar pro Pfund (Ibs)

1998 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Colombian Mild Arabicas 1.4 1,2 1.2 1.3 1.4 1.8 2.3 2.8 2.0 1.5 2.0 1.5
Other Mild Arabicas 1.4 1.2 1.1 1.2 1.4 1.4 2.0 2,7 1.9 1.4 2.0 1.6
Brazilian Natural Arabicas 1,2 1,0 1,0 1,1 1,3 1,2 1,5 2,5 1,8 1,2 1,7 1,3
Robustas 0,8 0.5 0,7 0,9 1.1 0.8 0.8 1,1 1,0 0,9 1,0 0.9
Quelle: ICO
.Die Liebe fordert alles und ganz mit Recht, so ist es mir mit dir, dir mit mir." ,Du bist die Ruh’, der Friede mild, die Sehnsucht du und was sie stillt.”

(Ludwig van Beethoven) (Friedrich Rlckert)
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Kilopreise
Durchschnittlicher Preis von Rostkaffee; in Euro pro Kilogramm

2010 2015 Veranderung 2010 zu 2015
Griechen|and e 13,65 i 15,00 9,9%
OStErT@ICH cove e 11,11 e L2, T8 it 33,0%
Grofbritannien .. 11,86 i 14,53 22,6%
LEttIANG e eereeeeeer e 10,13 oo 13,05 e 28,8%
LIEQUEN o vverereeeeeeeeeeeeeeeee e 8,92 e 12,04 oo 35,0%
DEANEMATK «-evreeeeeeeeeeeeee e 9,04 oo 11,62 oo 28,6%
JEAlIEN oo 9,59 i S 20,6%
TSCHECHIEN - v 8,32 11,42 37,3%
IE1ANA e
Slowakei
Belgien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
RUMENIEN -t ee et 10,41 oo 10, 78 oo 3,6%
Niederlande ..o 7,59 i 10,69 i 40,8%
Kroatien oo

SPANIEN: ottt
SCAWEAEN - e
Bulgarien....

Quelle: Statista Consumer Market Outlook

Portionspreise

Preisentwicklung pro Tasse Filterkaffee; ausgewahlte Lander; in Euro pro Tasse 2012 2015

1,13 106 1,58

Ruménien Malta
: 5 ; Litauen
Bulgarien : , E 5
, Italien

Niederlande
Quelle: Eurostat

.Geniepe, was du hast, als ob du noch heute sterben solltest, aber spar es auch,
als ob du ewig lebtest. Der allein ist weise, der, beide eingedenk, im Sparen zu genief3en,
im Genuss zu sparen weif3." (Christoph Martin Wieland)
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Prognostizierte Kilopreise
Prognose des durchschnittlichen Réstkaffee-Preises; in Euro pro Kilogramm

2020 Veranderung 2015 zu 2020

Griechenland ..o 14,15 -5,7%
OSterreiCh oo 15,65 i 5,9%
Grofbritannien ..o 17,52 i 20,6%
Lettland oo 13,84 6,0%
Litauen oo 12,24 1,7%
DENEMArK oo 14,13 21,6%
JEALTEN v 11,28 i -2,5%
TsCheChien v 12,31 i T7.7%
IFl@Nd e

Slowake; ...
Belgien oo
RUMENIEN oo
Niederlande ....coooooieiiiiiiiiiiii
Kroatien ..o

SPANIEN: et
SCAWEAEN - oo

Quelle: Statista Consumer Market Outlook

Polen Deutschland

1,27 545 102,05

Finnland

1,00 3,08 0,89 0,89
-~"1,10 1,01 oy 1,63

Slowakei

»Jeder Frihlings-Sonnentag schlieft nur fur ein paar Menschen, die imstande sind, ihn zu
geniefen, unter Millionen, die nicht dazu imstande sind, das Gltlck der Erde und also
den Himmel auf.” (wilhelm Raabe)
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Momente

Der beste Kaffee des Tages - das ist fUr die junge Mutter vielleicht der, den sie trinkt,
wenn das Baby schlaft. Der Busfahrer freut sich auf seinen selbst gebrihten nach
der Schicht. Die Beraterin genieft ihren still im Café, zwischen zwei Kundenterminen.
Und dann gibt es noch jene sehr besonderen Kaffees, man so leicht nicht vergisst.

Aufgezeichnet von: Lydia Gless, Sgren Harms, Jasmin Shamsi

GESTEN

Lea Gless, 21, Studentin in Hamburg

Es war einer dieser Novembermorgen, an denen ich am
liebsten im Bett geblieben ware: verschlafen, keine Zeit
mehr fir Frihstick, losgehetzt zur Uni, Regen, Schirm
vergessen, U-Bahn verpasst. Ich hatte richtig schlechte
Laune, als ich véllig durchndsst und viel zu spat endlich
im Seminar ankam. Ich 6ffnete die Tudr zum Unterrichts-
raum, entschuldigte mich beim Professor und schlich
mich zu meiner Freundin, die mir den Platz neben sich
frei gehalten hatte. Da sah ich auf meinem Tisch einen
Coffee-to-go von meinem Lieblingscafé.

Meine Freundin Conni flisterte mir zu: ,,Ich habe heute
meinen Nettigkeits-Tag.” Sie hatte mir einen Kaffee mit-
gebracht, so wie ich ihn am liebsten habe: Latte macchi-
ato mit extra viel Milchschaum, Kakaopulver und Zimt.

Er hat unglaublich gut geschmeckt, und der Tag war
sofort viel heller.

STILLE

Christoph Oesterle, 48, Intensivpfleger in Eckernforde

Ich habe frei. Ich stehe zwischen vier und finf Uhr
morgens auf; diesmal habe ich mir vorgenommen, viele
Fische zu fangen. Kein Frihstiick, nur Brote schmieren,
Thermoskanne fiillen, Kdder kontrollieren, Ruten packen.

Obwohl wir an der Ostsee wohnen, fahre ich zu einem
Forellenteich in der Gegend. Im Landesinneren hier oben
in Schleswig-Holstein ist weniger Wind - wenn ich Gliick
habe, sogar gar keiner. Ich hasse Wind, und glattes Was-
ser ist wunderbar. Auf der Fahrt bin ich noch unruhig und
auch, als ich parke: Habe ich alles dabei? Bekomme ich
einen guten Platz? Das wollen andere ja auch.

Ich finde einen: Kein Mensch weit und breit - doch, dort
hustet einer im Morgennebel. Dann wieder Stille. Es ist
noch kuhl, die Fische beifen nicht, wenn es warm wird.

Ich bin eifrig, bestlicke die Haken, positioniere die
Ruten, klappe den Campingstuhl auf und freue mich: Heu-
te klappt es. Ich lege den Kescher bereit, damit er greifbar
ist, wenn einer zappelt. Wenn alles geregelt ist, nehme ich
mir den Brotkorb und die Thermoskanne. Ich stelle mich
ans Ufer und schaue tber den Teich. Der Kaffee ist heif3,
er dampft vor sich hin wie eine der Nebelbanke draufen
auf dem Wasser. So stehe ich dann da, eine Hand in der
Hosentasche, die andere warmt sich am Becher, ich neh-
me den ersten Schluck. Und noch einen.

Diese funf Minuten mit dem Kaffee nach dem Aus-
bringen der Ruten, das ist der Moment. Stille. Irgendwo
guakt eine Ente oder fiept ein anderer Vogel. Hoffentlich
ruckelt jetzt nicht die Pose im Wasser.

Bei uns auf der Intensivstation ist hdufiger mal Alarm,
das meine ich wortlich. Da ist genug Adrenalin im Blut,
dort brauche ich keine Aufputschmittel. Ich trinke Kaffee,
weil er gut schmeckt. Filterkaffee, schwarz. Milch ver-
falscht nur. Und wenn wie am Teich diese Stille herrscht,
dann gibt es nichts Besseres.

Spater kann dann der Fisch kommen. Ob es wirklich
viele Fische werden, ist fast schon egal. Friiher war mein
Sohn oft dabei. Jetzt nicht mehr, er ist gerade 18 gewor-
den. Aber der Kaffee schmeckt immer noch so.

GEHEIMNISSE
Helga Starck, 75, Bauerin i. R. bei Kappeln

Mein Opa hatte meinem Vater Johannes eine Bauern-
stelle in Archangel gekauft. Zwdlfeinhalb Hektar waren
das, das Land lauft dort in Wellen zur Schlei hinunter, und

Menschen & Markte // 103

von dort hinauf bldast der Westwind tGber unsere Anhdhe.
Wir hatten sieben Kiihe und wenig Geld. Und weil wir spa-
ren mussten, gab es fast immer Ersatzkaffee: ,Linde's
Kaffee-Ersatz Mischung" stand da drauf, eine weipe Pa-
ckung mit groen blauen Punkten. Anfang der Fiinfziger-
jahre muss das gewesen sein. Darin war immer ein weifes
Spielzeugtier aus Plastik, die haben wir gesammelt.

Meine Mutter Frieda mochte aber gerne mal eine Tasse
Kaffee trinken - ich meine echten Bohnenkaffee. Den hiel-
ten wir eigentlich nur fiir Gaste und Feiertage vor. Es gab
ihn noch nicht mal, wenn wir in der Ernte die Korngarben
aufgebunden und zum Trocknen aufgestellt hatten.

Aber wir hatten eine Speisekammer vier Stufen hoher,
die Tur ging von der Kiche ab. Und wenn mein Vater
drauPen war, auf dem Feld oder im Stall, jedenfalls auer
Reichweite, dann hat Mutter ihre Tasse gegriffen und den
Wasserkessel von der Kiichenhexe, ist in die Speisekam-
mer hochgestiegen und hat sich dort eine Tasse aufge-
briiht, so richtig mit Porzellanfilter. Dann ist sie wieder in
die Kiiche, hat die Herdstange mit Sidol geputzt, damit
sie schon blank war, dann ist sie wieder die Stufen hoch.
Und dann stand sie da und hat ihre Tasse genossen. Wir
wussten das. Wir durften Vater nichts sagen.

Ich weif3 nicht, ob sie ein schlechtes Gewissen dabei
hatte. Aber viel spater hat mein Vater ihr dann sein Ge-
heimnis erzahlt. Solange wir die Bauernstelle hatten,
wollte er ja hdufig nach dem Mittagessen direkt wieder
zurlick aufs Feld - er brauche keine Mittagsstunde, sagte
er stets. Oft hat er sich aber eine schone Stelle am Knick
gesucht und dort im Schatten ein Nickerchen gemacht.
Nachdem sie sich das erzahlt hatten, sind sie bald nach
Rieseby umgezogen in das neu gebaute Haus. 1964 war
das. Dort gab es jeden Tag Bohnenkaffee. Und Mittags-
stunde.

SEHNSUCHTE

Insa Axmann, 45, Musikwissenschaftlerin in Hamburg

Ich hatte mich fiir eine Fastenwoche auf Sylt angemel-
det, zur Vorbereitung sollte man auf alle anregenden und
sauren Lebensmittel verzichten. Kaffee ist beides. Nor-
malerweise beginnt flir mich der Tag mit einem Espresso,
ich liebe den Duft, der morgens durchs Haus zieht. Im
Laufe des Tages trinke ich ungefdhr vier Tassen. Jetzt
also drei Tage vor Abreise keinen Kaffee mehr. Womit
ich Uberhaupt nicht gerechnet hatte, waren die kérper-
lichen Begleiterscheinungen: Gleich am ersten Nach-
mittag bekam ich Kopfschmerzen, die erst wahrend der
Fastenkur wieder nachlieBen. Das war mir vorher nicht

klar, wie der Korper auf den Verzicht des gewohnten
Koffeins reagiert.

Beim Fasten gab es morgens einen Saft und abends
eine Tasse Briihe. Das ist sehr Uberschaubar, aber der
Korper stellt sich schnell um, und ein richtiges Hunger-
gefuhl kam bei mir nicht auf. Man genieft alles, was man
zu sich nimmt, sehr bewusst. Und das Schweigen wah-
rend der ,,Mahlzeiten"” verstarkt das noch. Aber ich habe
mich schon gefragt: Was fehlt mir am meisten? Worauf
freue ich mich besonders? Und das war mein Kaffee.

Ein paar Tage nach der Riickkehr nach Hause war es
dann endlich so weit: Mein Mann und ich fuhren extra in
ein schones Café, suchten uns einen ruhigen Platz, ha-
ben bestellt. Und dann kam er - mein erster Cappuccino
nach zwei Wochen. Ich habe geschwiegen, langsam ge-
trunken und nur geschmeckt - unglaublich intensiv war
das Aroma. Diesen einen Moment werde ich wohl noch
lange erinnern.

EXPERTISEN

Lorenz Scharf, 33, Unfallchirurg in Berlin

Wahrend einer Reise durch Stidamerika besuchte ich mit
meiner Freundin die Kolonialstadt Popayan in Kolumbien,
die 2005 von der UNESCO zur ,City of Gastronomy"
gekirt wurde. In Popayan werden das ganze Jahr Uber
Feste gefeiert, und so gerieten auch wir bei unserer
Ankunft in eine gut gelaunte, kulinarischen Genussen
frénende Menschenansammlung.

Von Weitem schon entdeckte ich einen Kaffee-Wagen,
vor dem ein Mann in einer bunten Weste mit dem Schrift-
zug ,Esperto” (Experte) stand. Er hielt einen leiden-
schaftlichen Vortrag Gber Kaffee, Giber den Anbau und
die Zubereitung. In Kolumbien, einem der zehn gréften
Kaffee-Exporteure der Welt, wird der Kaffee ganz schlicht
getrunken: heifes Wasser Uber die gemahlenen Bohnen,
fertig! Ich habe sogar schon Kolumbianer gesehen, die
Instant-Kaffee trinken.

Irgendwann kamen wir jedenfalls zum Hohepunkt der
Veranstaltung: Der Esperto personlich bereitete fir sein
Publikum einen Espresso zu. Dabei referierte er weiter,
vom ersten Tropfen Kaffee, von Zuckermolekilen und
Bitterstoffen. Schlieflich lief er drei Espressi herumge-
hen - fir insgesamt 15 Zuschauer! Die ersten drei Vor-
koster nippten feierlich, drehten das Tasschen einmal in
der Hand und reichten es - wie einen Messwein - ihrem
Nachbarn weiter. Diese Szene war wirklich riihrend. Und
was soll ich sagen? Er schmeckte hervorragend. //




QUELLEN (Kurzbezeichnung):

4C Association

Bundesministerium der Finanzen

Bundesministerium fir Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL)
Deutscher Kaffeeverband e. V.

Deutsches Weininstitut

Fairtrade International

FLO-CERT

Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO)
International Coffee Organization (ICO)

Nielsen

Statista Analyse

Statistisches Amt der Europaischen Union (Eurostat)
Statistisches Bundesamt (Destatis)

UTZ Certified

Verbdnde der Getranke-Industrie

Verbrauchs- und Medienanalyse (VUMA)
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