Kaffee in Zahlen

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die sich flir gesunden Kaffee interessieren,

in Prozent: 37,5

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die sich fiir Kaffee mit eigener Siie interessieren,
in Prozent: 10,1

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die sich fir Zahnpasta mit Koffein interessieren,
in Prozent: 1,4

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die eine Filterkaffeemaschine besitzen,
in Prozent: 71,8

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die eine Kapselmaschine besitzen,

in Prozent: 23,8

Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die Cold-Brew-Zubehér besitzen,

in Prozent: 0,7

Neue Maschinen, neues Design, neue Geschmacksrichtungen, neue Zubereitungsarten:
Die Liste der Entwicklungen rund um das Produkt Kaffee ist lang. Und der Ehrgeiz,

die Qualitat besser und den Genuss gréer zu machen, reicht Hunderte von Jahren zurtick.

Aber will der Verbraucher das wirklich? Sind wir tatsachlich an immer neuen Ideen, Sorten
und Verfahren interessiert? Lassen wir uns von Farben, Formen, Zutaten, Geratschaften,
Verpackungen, Designs und Services verflihren? Wir haben die deutschen Kaffeetrinker

gefragt, wie sie ihren Kaffee am liebsten mdgen - und wie sie sich seine Zukunft vorstellen.

Das Ergebnis ist eine Mischung aus Tradition und Fortschritt.
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Sind Kaffeetrinker neugierig? An Innovation und Fortschritt interessiert? Inwiefern: Reizt sie die neue Sorte?
Der verbesserte Genuss? Die moderne Maschine? Die Zubereitungsart? Die App? Oder das gute Design?

Kaffee
in Zahlen
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Weiter gedacht

Es zahlt zum Wesen des Menschen, was gut ist, noch besser machen zu wollen.
Da bildet der Kaffee keine Ausnahme. Seit es ihn gibt, und das sind immerhin
schon ein paar Hundert Jahre, hat sich der Mensch bemtiht, die Pflanze robus-
ter, die Bohne bekdmmlicher, das Aroma intensiver, das Getrdank schmackhaf-
ter, den Konsum gesiinder, die Zubereitungsarten vielfaltiger, die Anbaumetho-
den natdrlicher, die Maschinen praktischer, die Produktion umweltvertraglicher,
den Handel fairer, den Transport effizienter, die Aufbewahrung dauerhafter zu
machen und nicht zuletzt und vor allem: den Genuss zu steigern.

Wir selbst leisten unseren Beitrag zur Verbesserung des Kaffees seit nunmehr
fast 70 Jahren. 1955 wurde in der Caffamacherreihe in Hamburg das erste
kleine Ladengeschaft erdffnet, in dem Kunden Kaffee viertelpfundweise bestel-
len und - ganz besonders innovativ - vor dem Kauf sogar probieren konnten.
Die Tasse gab's flr einen Groschen - in jener allerersten Tchibo Filiale.

Wir haben seitdem nicht aufgehdrt, besser sein zu wollen - und unseren dies-
jahrigen Report konsequenterweise unter das Motto ,Innovationen” gestellt. In
unserem Unternehmen arbeiten Tausende Mitarbeiter weltweit permanent da-
ran, unseren Kunden bestmdéglichen Kaffeegenuss zu garantieren.

Aus unseren Untersuchungen der vergangenen Jahre wissen wir, dass Sie lhren
Kaffee am liebsten zu Hause trinken. Deshalb haben wir vor wenigen Wochen
auch unsere jingste Innovation auf den Markt gebracht: Qbo verbindet die
70-jdhrige Kaffee-Expertise von Tchibo, neueste Technologien und ein zeitlos
elegantes Design zu einem Premium-Kaffee-System. Qbo kann mehr als die
meisten anderen Maschinen am Markt und markiert einen neuen Meilenstein in
der Entwicklung des Kaffees - nicht nur fir Tchibo.

Wir sind ein wenig stolz darauf. Dabei ist unser Antrieb ganz der alte geblieben.
Wir wollten, was wir immer wollen: den perfekten Kaffee.

Ich wiinsche lhnen viel Vergnligen bei der Lektre,

Dr. Markus Conrad
Tchibo

Editorial // 3

Genau gefragt

Hatten Sie das gedacht? 70 Prozent aller Kaffeetrinker in Deutschland wiin-
schen sich Erfindungen, die den Kaffeegenuss erhéhen. Das qilt fir beide
Geschlechter gleichermafen (69,8 Prozent der Manner und 70,4 Prozent der
Frauen) - und ist Ergebnis unserer Umfrage, die sich in diesem Jahr um Verbes-
serungen und Innovationen drehte. Wir wollten wissen, was der Verbraucher
besonders schatzt, welche Entwicklungen auf dem Kaffeesektor ihn langweilen
oder freuen, worauf er wartet, was er sich wiinscht oder erhofft. Und um das
wesentliche Ergebnis gleich vorwegzunehmen: Der gute alte Filterkaffee ist uns
noch immer mit Abstand der liebste - und das wenn mdglich zu Hause.

67,6 Prozent der deutschen Kaffeetrinker haben den Filterkaffee auf Rang 1
gesetzt, gefolgt von Cappuccino mit 42,4 Prozent und Latte macchiato, knapp
dahinter mit 41,8 Prozent. Und die eigenen vier Wande als Ort des Genusses
haben Café, Restaurant, Bar, Bistro oder Biro um Langen geschlagen: 96,4
Prozent der Deutschen genief3en ihren Kaffee am liebsten privat.

Angesichts von so viel Traditionsbewusstsein konnte man annehmen, dass wir
uns flr Veranderungen bei unserem Lieblingsgetrank eher nicht interessieren.
Aber falsch gedacht: Solange die Neuheiten schmecken und gesundheitliche
Vorteile versprechen, ist die Neugier grof3: Kaffee, der gut fir den Magen ist,
flhrt die Beliebtheitsliste mit 37,5 Prozent der Nennungen an, danach folgen
gesunder Kaffee (34 Prozent), Kaffee mit gesundheitsférdernder Wirkung
(30,2 Prozent) oder ein Kaffeeprodukt, das beim Abnehmen hilft (22 Prozent).

Wir sind aber auch fiir Fortschritte anderer Art zu haben. Eine Kaffeemaschine,
die sehr wenig Strom verbraucht, halten 37,2 Prozent der Konsumenten fir
eine gute Sache. 22,4 Prozent wiinschten sich Verbesserungen mit Blick auf
Preis und Qualitat. Fur bessere Produktions- und Umweltbedingungen plddie-
ren 18,4 Prozent der Kaffeetrinker. Ob das dieselben sind, die sich eine Welt
ohne Kaffee nicht vorstellen mdgen? Fir immerhin 24,3 Prozent der Befragten
jedenfalls war das keine schéne Aussicht. Sie firchten Langeweile, Midigkeit
und schlechte Laune als Folgen. Fir 6 Prozent ware es gar eine Katastrophe.

Aber keine Sorge, tausend Jahre Kaffeekultur haben gelehrt: Dem Einfalls-

reichtum des Menschen sind keine Grenzen gesetzt. Die Geschichte geht weiter.

Susanne Risch
brandeins Wissen
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18,1

Anteil, den Gesundheit bei Innovationen im europdischen Nah-

rungsmittelsektor als Innovationstreiber hat; 2014; in Prozent.

Quelle: FoodDrinkEurope, XTC World Innovation Panorama

56,3

Anteil, den Genuss bei Innovationen im europdischen Nah-

rungsmittelsektor als Innovationstreiber hat; 2014; in Prozent.

Quelle: FoodDrinkEurope, XTC World Innovation Panorama

41

Anteil der Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke-
und Tabakindustrie, die 2010 erfolgreich neue Produkte oder
Prozesse einfihren konnten; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

34

Anteil der Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke-
und Tabakindustrie, die 2013 erfolgreich neue Produkte oder
Prozesse einfiihren konnten; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

1,2

Innovationsausgaben in Prozent des Umsatzes der Nahrungs-
mittel-, Getranke- und Tabakindustrie im Jahr 2010.
Quelle: ZEW /ISI

1,5

Innovationsausgaben in Prozent des Umsatzes der Nahrungs-
mittel-, Getranke- und Tabakindustrie im Jahr 2013.
Quelle: ZEW/ISI

6,0

Umsatzanteil von Produktneuheiten der Nahrungsmittel-,
Getranke- und Tabakindustrie im Jahr 2013; in Prozent.
Quelle: ZEW/ISI

3,0

Umsatzanteil von Produktneuheiten im Grohandel im Jahr
2013; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

2,8

Kostensenkungsanteil durch Prozessinnovationen, um den
die Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke- und
Tabakindustrie in Deutschland 2006 ihre durchschnittlichen
Stlickkosten verringerten; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

2,5

Umsatzanstieg, den die Unternehmen der Nahrungsmittel-,
Getranke- und Tabakindustrie in Deutschland 2006 durch
Prozessinnovationen zur Qualitdtsverbesserung erreichten;
in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

12

Anteil der Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke- und
Tabakindustrie, die 2010 kostensenkende Prozessinnovationen
einflhrten; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

Anteil der Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke- und
Tabakindustrie, die 2013 kostensenkende Prozessinnovationen
einflhrten; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

10

Anteil der Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke-
und Tabakindustrie, die 2010 mindestens eine Marktneuheit
angeboten haben; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

Anteil der Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke-
und Tabakindustrie, die 2013 mindestens eine Marktneuheit
angeboten haben; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

2,0

Kostensenkungsanteil durch Prozessinnovationen, um den
die Unternehmen der Nahrungsmittel-, Getranke- und
Tabakindustrie in Deutschland 2013 ihre durchschnittlichen
Stlickkosten verringerten; in Prozent. Quelle: ZEW/ISI

2,0

Umsatzanstieg, den die Unternehmen der Nahrungsmittel-,
Getrdnke- und Tabakindustrie in Deutschland 2013 durch
Prozessinnovationen zur Qualitatsverbesserung erreichten;
in Prozent. Quelle: ZEW/ISI
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Da geht noch was
Umsatzanteil von Produktneuheiten in der Nahrungsmittel-, Getranke- und Tabakindustrie; in Prozent

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Umsatzanteil von Marktneuheiten......cccooccvviiiniiins 1,5 1,7 1,7 1,301,200 1,8 1,2
Umsatzanteil von Nachahmerinnovationen

Quelle: ZEW/ISI. Alle Werte sind hochgerechnet auf die Grundgesamtheit der Unternehmen ab 5 Beschéftigten in Deutschland.

Das ist ausbaufahig

Forschungs- und Entwicklungsaktivitdaten in der Nahrungsmittel-, Getranke- und Tabakindustrie; Anteil der Unternehmen
in Prozent ' kontinuierliche F&E ) gelegentliche F&E ) keine F&E
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Quelle: ZEW/ISI. Alle Werte sind hochgerechnet auf die Grundgesamtheit der Unternehmen ab 5 Beschaftigten in Deutschland.
Rundungen kénnen zu Abweichungen der Summe von 100 Prozent fiihren.

Da ist mehr drin

Geplante* Innovationsaktivitat in der Nahrungsmittel-, Getrdanke- und Tabakindustrie; Anteil der Unternehmen in Prozent

Produkt- und Prozessinnovationen . ....ccoooevieiiiiii 14 i 1O 11
NUI Prozessinnovationen. . oo

nUr Produktinnovationen . oo

NOCh NIChE DEKANNT - oo

keine Innovationsaktivitaten

Quelle: ZEW/ISI. Alle Werte sind hochgerechnet auf die Grundgesamtheit der Unternehmen ab 5 Beschaftigten in Deutschland.
*Befragungszeitraum: Marz bis Juli 2014

~Innovation umfasst die Einfihrung, Aneignung und erfolgreiche Verwendung einer Neuerung
in Wirtschaft und Gesellschaft."” (Definition der Europdischen Kommission)

Produkt & Produktion // 9

Reichlich Luft nach oben

Innovationsausgaben in der Nahrungsmittel-, Getranke- und Tabakindustrie; in Milliarden Euro

laufende Aufwendungen investive Ausgaben gesamt
2006 1,16 1,37 2,53
2007 1,22 1,46 2,68
2008 1,38 1,17 2,55
2009 1,63 1,08 2,71
2010 1,27 0,79 2,06
2011 1,49 1,22 2,71
2012 1,66 0,98 2,64
2013 1,42 1,66 3,08
2014 k. A. k. A. 2,73
2015 k. A. k. A. 2,40

Quelle: ZEW/ISI. Alle Werte sind hochgerechnet auf die Grundgesamtheit der Unternehmen ab 5 Beschaftigten
in Deutschland. Die Planzahlen fir die Innovationsausgaben der Jahre 2014 und 2015 wurden im Friihjahr und Sommer 2014 erhoben.

LAlles Alte, soweit es Anspruch darauf hat, sollen wir lieben, aber flir das Neue sollen wir
recht eigentlich leben." (Theodor Fontane, deutscher Dichter)
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Sieger und Verlierer

Anbaulander mit einer Ernteflache von mehr als 100000 Hektar*; 1970 bis 2013; in Hektar
1970 1980 1990 © 2000 @ 2013

2908960

746759

2433604
498013
\\

-q“‘i
~

.
305000 Indonesien

1000000

2402993

Brasilien

587235
1084000 475595 61857
\ /
9200 -
830000  Kolumbien 328573 18600
Mexiko Vietnam
221000
290’000 162661 ‘ ‘
450000
O | ‘ N
250000 152731 564492 185000 308433
/ \
618500
Athiopien** 113443 Peru 399523 128000 Indien 376305

* Die Angaben sind teilweise geschéatzt. ** Zu Athopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO

~Innovationsfahigkeit fangt im Kopf an, bei unserer Einstellung zu neuen Techniken, zu neuen
Arbeits- und Ausbildungsformen, bei unserer Haltung zur Veranderung schlechthin. (...) Die
Fahigkeit zur Innovation entscheidet Uiber unser Schicksal.” (Roman Herzog, ehem. Bundesprasident)

Produkt & Produktion // 11
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@
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652000

173000 .

185000 - 162190
/ \

120000 EIl Salvador 139860

153100

102400 \'/ 170000
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84983 Kenia 110000

243950 ‘

224600 Guatemala 261020

243570
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@
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240400 ‘
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AN )

183400 Madagaskar 132000
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@
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/\'
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.Es gibt kein Vergangenes, das man zuricksehnen darf, es gibt nur ein ewig Neues, das sich

aus den erweiterten Elementen der Vergangenheit gestaltet, und die echte Sehnsucht
muss stets produktiv sein, ein Neues, Besseres zu schaffen.”

(Giordano Bruno, italienischer Philosoph)
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Wuchtig

Veranderung der Ernteflache von 1970 bis 2013 in
Anbauldndern mit einer Erntefldache von mehr als
100000 Hektar*; in Prozent

VIt NAM e 3043,0
INAONESIEN - vt 306,9
P OrU e 252,2
INAIN - 194,0
HONAUIAS: e 174,2
Philippinen oo 115,9
TANSANIA et 113,7
MEXTKO e 113,1

GUALEMAIA e 11,8
KAMBIUN e -3,6
KOTUMDIEN -+t -7.0
Brasilien. oo -13,2
BhIOPIEN® * oo, -15,9
VENEZURIA - vttt -28,0
MadagasKar -« e -28,0
ElfenbeinKUste o oveovreieiiiece e -66,3

* Die Angaben sind teilweise geschatzt. ** Zu Athopien z3hlte bis
1993 Eritrea. Quelle: FAO

Wacker

Veranderung der Ernteflache von 2000 bis 2013 in
Anbauldndern mit einer Erntefldche von mehr als
100000 Hektar*; in Prozent

BERIOPIEN. oo,
TANSANTA v eeveeree e

P U ettt et
HONAUIAS- -+

VBT AN et
INAIEN oo
Kolumbien

UQanda o
Nicaragua

MXTKO et
INAONESIEN - -1,6
Brasilien. oo -8,0
GUALEMAIA: e -8,1
VENEZURIA oo -8,9
El SAlVATOr o eeeiieeieeeie e -13,8
PRIIPPINEN o -14,9
KAMBIUN e -16,1
Madagaskar -« oo -31,7
KBII@ vttt -35,3
ElfenbeinKUSte oo -73,5

* Die Angaben sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

Grofie Gewinne

Veranderung des Anteils der Kaffee-Ernteflache an der Landflache in Anbauldndern mit einer Ernteflache von mehr als

100000 Hektar*; von 1970 bis 2013; in Prozent

Vietnam

Indonesien

Peru Indien

Honduras

Philippinen Tansania

Mexiko

Kenia Guatemala

-3,6
_7’0 Kamerun

Nicaragua Kolumbien
-7.4
Athiopien**
-12,2
Ugand Brasilien 8 O
ganda 2 ’

Venezuela
-28,1 -66.3
El Salvador [
Madagaskar .
Elfenbeinkiste

* Die Angaben sind teilweise geschétzt. ** Zu Athopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO

.Du siehst Dinge und fragst: ,Warum?*, doch ich traume von Dingen und sage: ,Warum nicht?*"

(George Bernard Shaw, irischer Dramatiker und Nobelpreistrager)
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Wenig

Anteil der Kaffee-Ernteflache an der Landflache in An-
bauldandern mit einer Erntefldche von mehr als 100000
Hektar*; 2013; in Prozent

HONAUIAS et
Guatemala

NI A e
UQaNnda e
NICArAQUA- v
Kolumbien

Elfenbeinkiste

Indonesien
Athiopien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
KAMIBIUN - e
PhilipRINEN v 0,4
IMEXTKO - 0,4
PO U ettt 0,3
TANSANMIA - et 0,3
Brasilien: oo 0,2
VENEZULIA -t 0,2
Madagaskar o 0,2
KNI e 0,2
INAIEN o 0,1

* Die Angaben sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

Wertvoll

Anteil der Kaffee-Ernteflache an der landwirtschaftlich
genutzten Flache in Anbauldndern mit einer Ernteflache
von mehr als 100000 Hektar*; 2013; in Prozent

El SalVaAdOr oot 8,8
HONAUIAS: -+t 8,5
GUATEMAIA: et 6,7
VI MAM et 5,4

Athiopien ................................................................................ 1,4
Elfenbeinkiste oo 1,1
VENEZURIA oo 1,0
PhilipRINEN oo 0,9
BrasSilien. oo 0,7
MEXTKO et 0,7
TANSANIA ettt 0,6
KNI oo 0,4
Madagaskar - e 0,3
INAIEN oo 0,2

* Die Angaben sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

Kleine Verluste

Veranderung des Anteils der Kaffee-Ernteflache an der landwirtschaftlich genutzten Flache in Anbauldndern mit einer
Ernteflache von mehr als 100000 Hektar*; von 1970 bis 2013; in Prozent

-10,7

Kolumbien

-12,1

Uganda

_Em:elrlnl -172 -90

Guatemala El Salvador

'38,5 '33,6 -9,0

Venezuela Nicaragua

-73,5 "39,2

Elfenbeinkiste

Madagaskar

Kenia

Athiopien**

Indien Vietnam

Indonesien
Peru

Honduras

Philippinen
. Mexiko
Tansania

* Die Angaben sind teilweise geschatzt. ** Zu Athopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Quelle: FAO

.Eine wirklich gute Idee erkennt man daran, dass ihre Verwirklichung von vornherein
ausgeschlossen erscheint.” (Albert Einstein, Physiker und Nobelpreistréger)
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Oben
Fihrende Lander (Top 10) nach Ernteflache*; in Hektar
1970
1 Brasilien oo 2402993
2 830000
3 652000
4 618500
5 500000
6 328573
7 305000
8 287000
9 245700
10 224600
1990
1 Brasilien oo 2908960
2 ElfenbeinkUiste .o coooovoeriiiiiiiiiiiiiieel 1323900
3 KOIUMDIN e 1000000
4 INAONESIEN «vvvvvveiiiieieie et 746759
B MEXIKO - eeevereeeeeee oo, 587235
6 ECUAAOr i 406880
7 Athiopien** ........................................................... 290000
8 Demokratische Republik Kongo.....ooovviiiins 290000
O VRNEZUECIG  vvvvveeiriiiieieie ettt 281963
10 Uganda AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 270000
2013
1 Brasilien oo 2085522
2 INAONESIEN vvvvvviiiiiii e 1240900
3 KOIUMDIEN e 771728
B MEXIKO oo 700117
B VietnNam o 584600
6 Athiopien ..o 520000
T PeIU oo 399523
8 INAIEN e 376305
9 UQANa - 312000
10 HONAUIGS oo 276100

* Die Angaben sind teilweise geschétzt. ** Zu Athopien z&hlte bis
1993 Eritrea. Quelle: FAO

+~Anregungen und Vorschldge zu Verbesserungen [...] sind aus allen Kreisen der Mitarbeiter
dankbar entgegenzunehmen und durch Vermittlung des nachsten Vorgesetzten an die
Procura zu befdrdern, damit diese ihre Priifung veranlasse." (Alfred Krupp, deutscher Industrieller)
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Aufwarts
Gewinner nach Veranderung der Ernteflache*; in Prozent

1963 bis 2013

1 Thailand o 5000
2 Vietnam . 2238
b T - Yo Lo OO U PUPRPRPRPPIRt 1817
4 China (Festland)....ccccoooiiiiiiiiii 1140
5 Papua-Neuguinea: 1067
6 TimMOr-Leste i 1020
T MalaWi oo 420
8  INAONESIEN «oeeeeiei e 404
9 MYANMAT i 401

10 Bolivien

1 Sambia. o 8650
2 Vietnam . 4776
b N - Yo Lo OO U PP PP PP PP PP PPPPPOOS 598
4 MYANMAC i 362
B J MM e 354
6 US A e 305
7 China (Festland) .o 282
8 KONQO: ettt 184
O P I U vvvveree ettt 153
10 KambOASCRA veeveeeireeiieiieeie e 142

1 Sao Tome und PrinCipe oo 426
2  China (Festland) ..o 210
3 Athiopien ........................................................................ 138
4 MYANMAC e 138
B SUMNAMIE ettt 133
6 NEPAl oo 129
T O RUANAA e 125
8 BUINUNI oo 105
9 ANQOI@: v 104
10 TANSANIA --veeeeeeeeeii e 70

* Die Angaben sind teilweise geschatzt. Es wurden nur Lander
beriicksichtigt, die 1963/1983/2003 und 2013 Kaffee-
Erntefldchen aufwiesen. 2013 muss die Ernteflache groper als
100 Hektar gewesen sein. Quelle: FAO

Abwarts

Verlierer nach Veranderung der Ernteflache*; in Prozent

1963 bis 2013

1 Trinidad und TODAQO -+ ovoverieiiiisei -96

2 Paraguay - -95

3 BN oo -93

4 GADUN oo -92

5 ANQOI@: i -92

6 GNANA- i -89

T KUDA e -84

8 NIQEII@ v -68

O SUMNMAMIE ettt -62

10 Ecuador

1 Paraguay

2 GRaANA i

3 Trinidad und Tobago

B GADUN ettt

B BN i

6 LiDEria oo

7 Ecuador

8 Elfenbeinkiste

O KU cvveeeveeeeeeii e

10 ANQOI@: e
2003 bis 2013

1 Ghana oo -91

2 Paraguay - -90

3 Trinidad und TODAGO v ovvreieee -90

A Mal@YSI@ o ooeeeeei -89

B SIMDBDADWE e -74

6 ECUAAON oo -71

T LiDeria oo -65

8  EIfenbeinKUste oo -46

O NIQEIIA vt -46

1O KUDG oo -44

* Die Angaben sind teilweise geschatzt. Es wurden nur Lander
bericksichtigt, die 1963,/1983/2003 und 2013 Kaffee-
Erntefldchen aufwiesen. 2013 muss die Ernteflache grofer als
100 Hektar gewesen sein. Quelle: FAO

»Innovation findet an der Schnittstelle zwischen Vorstellungskraft und Realitat statt. Das Problem
ist, dass viele Unternehmen keine grofe Vorstellungskraft haben, aber ihr Blick auf die Realitat
sagt, dass das, was sie sich vorstellen, unmdéglich machbar ist.” (Ron Johnson, US-Geschaftsmann)
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Kaffee fiir die Welt - aus aller Welt

Volumen der Rohkaffeeproduktion; 2014/15; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken
(Veranderung zwischen 1990/91 und 2014/15 in Prozent)

weltweit
141732 (+ 52,2 %)

Kuba th;n(t_:laslaér%l;an. Rep.
100 (-75,9 %) '

Jamaka Haiti

Togo
L Dominikan. Rep. . ]
20 ( %; 350 (109% 400 (ot 5 P- 100(-38,0 %

] M‘I‘rinidad und Tobago \

Mexiko
3900 (-16,6 %)

¢ Guatemala I el
3500 (+7,0 %) = Honduras 10c31.4% et vy Q '\ . 2 (k. A) s Vietnam
El Salvador 5 400 (+244,4 %) — y ‘ . e ) g
T N A 3 Athiopien ) -3 27500 (+1 998,8 %)
680 (.72 4 % Venezuela N Thailand ol
(-72,4 %) “ L - 660 (-41,2 %) . ’ ‘ 6 625 (+127,7 %) j
2% Sierra Leone % Q 494 (-34,7 %) q?\ Philippinen
. — [
Nicaragua { T cuyana P0(r1esm ) Uganda \ 200 (79,5 %
2 050 (+344,6 %) Panama 1(kA) Liberia 3 800 (+94,4 %) Sri Lanka \ = N
Costa Rica /%" £ 7 10(+233,3% Ghana . | 36(62,4%) - Papua-Neuguinea
1508 (411% 40 (+5,7%) Kenia Indien 8, o 798 (-17,2%)
' Nigeria 850 (-42,8%) 5517 (+95,0 %) ) d} N
. 40 (+37,0 %) 3 - N
Kolumbien Ecuador . ° Ruanda T > g RGP S
12500 (12,4%  644(57.2% Elfenbeinkiiste 257 (51.8% o onesien
2175 (-26,0 %) Burundi = g
Peru Kamerun f 252 (-48.2 %) Timor-Leste n _
2883 (+207,8 %)) 475 (-71,8 %) ) 104 (k. A) a
- ; | . Tansania \§
1B()°6"(v1|§?1 " Republik Kongo ‘ 1030 (+10,5 %)
= Brasilien 20w Y\ Malawi Mada
. gaskar
45 342 (+66,2 %) 16 (-84,6% 518 (-47.3 %)
Dem. Rep. Kongo Sambia '
Paraguay 335(-78,8 %) 3(-85,3 %)

20 (-84,7 %) Simbab: :
imbabwe
12 (-95,4 %)

Angola

39 (-21,7 %) &;

Rohkaffeeproduktion
in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

M 10000+

B 1000-9999
0 100-999

[J <100

Quellen: ICO, Statista Analyse
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Faire Produkte

Anbaufldche ausgewahlter Fairtrade-Produkte; in Hektar

Bananen

2012 33000 2013 38700

Baumwolle

2012 92800 2013 86800
Kakao

Tee

] u

] u u

] u u

n L] L]

] u u

] u u

] u u

] u u

] u u

] u u

] u u

2012 102800 2013 107400

Zuckerrohr

2013 149600 2012

»

48700

Quelle: Fairtrade International

2012 881700

2013 1012300

.ES gibt nichts Térichteres im Leben als das Erfinden. Ich bin jetzt 35 Jahre alt und habe der
Welt noch nicht fir 35 Pfennige genttzt.” (James Watt, schottischer Erfinder)
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Fairer Anbau

Durchschnittlich bewirtschaftete Flache ausgewahlter
Produkte pro Fairtrade-Bauer; 2013; in Hektar

Afrika und Mittlerer Osten

ZUCKEITONT et 1,2
KAKAO oot 2,6
KT oo 0,8
BaUmMWOII@ oo 1,0
=TSSR PSPPPPPRPRPNY 0,3

ZUCKEITONT et 3,1
KAKAO et 1,0
Kaff@@ o 1,0
BaUMWOII oo 1,8
T e 0,9

weltweit

BaANaNen oo 1,8
ZUCKEITONT et 2,6
KAKAO oo 2,6
Kaffee oo 1,4
BaUMWOII - oo 1,5
T oo 0,3

Durchschnittliche Anbaufldche von Fairtrade-Kaffee pro
Bauer nach Weltregionen; 2013; in Hektar

Asien UNd OZEaNIEN et 1,0
Afrika und Mittlerer Osten oo 0,8
Lateinamerika und Karibik.....ccccooveoiioriiiiiii 2.9

Quelle: Fairtrade International

Fairer Kaffee

Produktionsflache von 4C-lizenzierten Units nach Lan-
dern; 2014; in Hektar

Brasilien o oooooeeeeeeeeeee e 684284
KOIUMBDIBN e 329580
VIENAM et 191909
PO U v 103661

COSEA RICA ettt 4464
TANSANIA -+ttt 3548
NICArAQUA e erererererereree 2934
KAMBIUN e 2202
Papua-NeUQUINEQ@ oot 1758

Malawi....
RUGNAA -ttt

Quelle: 4C Association

209323

4C-lizenzierte Units weltweit im Jahr 2008; in Hektar

1619483

4C-lizenzierte Units weltweit im Jahr 2014, in Hektar

Quelle: 4C Association

.Ich bin ein Gllckspilz. Ich kenne mehr als finftausend Mdglichkeiten, wie man keine
Glihbirne herstellt.” (Thomas Alva Edison, amerikanischer Erfinder)
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Die Kleinen wachsen, die GroBen schrumpfen - meistens jedenfalls

Veranderung des Produktionswertes von gerdstetem Kaffee (nicht entkoffeiniert) von 2000 bis 2014 in ausgewdhlten
Landern; in Prozent

Griechenland 167739

Vereinigtes Konigreich 21

Norwegen 75

Belgien 16

Danemark 21

Rumaénien 131

Portugal 31

Finnland 35

Italien 64

Spanien 62

Schweden -3 Deutschland -6 Frankreich -11
v l

Quelle: Statistisches Amt der Europdischen Union, Statista Analyse
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Roh und koffeinfrei - was ist das wert?

Produktionswert von Rohkaffee (entkoffeiniert) in ausgewdhlten Landern Europas; in Millionen Euro

2000 2005 2010 2014
Deutschland oo 80,5 115,5 s 137,2 i 177,2
Spanien .............................................................................. 38,9 i 24,4 o 49,9 i 72,9
BN e 9,5 15,5 14,2 i k. A

Quelle: Statistisches Amt der Europdischen Union

Gerostet und koffeinfrei - was ist das wert?

Produktionswert von gerdstetem Kaffee (entkoffeiniert) in ausgewahlten Landern; in Millionen Euro

2000 2005 2010 2014
DEULSCRIAN - vveeevee oo 353,3 oo 182,8 i, 88,7 oo 76,8
SPANTEN. v W 4 =TTy SO Lo 131,3
JtAliEN o T34 i 127,55 i 173,8 i 539,1
Frankreich oo T3,7 i BT, 5 i 65,2 30,1
Belgien oo 47,5 i 55,6 i 49,4 .o 38,5
Vereinigtes KOnigreich: ... T3 23,3 13,9 i 12,9
POFEUGAL-eeveeeeeeeveeeeseceeese e 11,6 . 13,8 e 15,5 oo 13,6
OSterTICH oo 10,0 e 1,4 0,6 e, 0,80

Quelle: Statistisches Amt der Europdischen Union

~Eine neue ldee ist zerbrechlich. Sie kann durch héhnisches Lacheln oder Gahnen getétet
werden. Sie kann durch einen Witz erdolcht oder durch Stirnrunzeln bei der falschen Person
vor lauter Sorgen in den Tod getrieben werden." (Charles Brower, amerikanischer Werbefachmann)

Gerostet und mit schon viel Koffein - was ist das wert?

Produktionswert von geréstetem Kaffee (nicht entkoffeiniert) in ausgewahlten Landern; in Millionen Euro

JEALIRIN e

DeutsSchland - oo

FranKkreiCh - oo oo

SPANIEN: -ttt
BelGien oo
SCAWEAEN - e
FiNNIANd . oo
Portugal oo
NOFWEGEN: -
Vereinigtes Konigreich...

Kro@tien: oo .
OSEITEICH oo

Quelle: Statistisches Amt der Europdischen Union

.Jede revolutiondre ldee scheint eine Reaktion in drei Phasen hervorzurufen: (...) 1. Es ist
vollkommen unmadglich. 2. Es mag zwar mdglich sein, aber es lohnt sich nicht. 3. Ich habe
schon immer gesagt, dass es eine gute Idee ist.” (Arthur C. Clarke, britischer Physiker und Schriftsteller)
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So lauft es in der Kaffeeproduktion

Veranderung des Ernteertrags in den fihrenden Produktionslandern*;
2000 bis 2013; in Prozent

MAIAYSIA: et 289,6
A AT - e 48,5
ST A LM ettt 49,0
CHINA (FESTIANA) - et 95,5
MAIAWI - 46,5
(1= L0 LTSRNt 93,6
TOMIG@ e -40,0
BraS il O oo 69,4
PAIAGUAY -t 85,7
Belize

Nigeria

U S e,
Guatemala

Honduras

Thailand

Mosambik

Bolivien

Sambia

Kambodscha

Jamaika

PapUA NEUGUINEA -+ttt -28,3
KO UM D BN -+t -10,3
MAFTIMIGUE - -66,7
COSEA RICA vttt -46,2
BUFUNI o -25,7
NTCAIAGUA -+ttt 1,9
GUY MA@ vt 71,9
PRIIPPINEN -14.,4
F IS O e 33,3
MY AINIMIAT - 47,8
P U et e -11,5
ST L ANKA ettt 1,5
VANUATU oo -15,1
UGANAA e 27,8

So war es 2000

Die fiihrenden Produktionslander*
von Kaffee nach Ernteertrag;
2000; in Hektogramm pro Hektar

Belize oo

TONQA oo
Martinique oo
Vietnam oo

Sierra Leone. ..ccococevevveeciene

Costa RiCa oo
MalaWi- oo

USA oo

China (Festland)

Thailand. oo
NIigeria oo
Papua-Neuguinea........c.cccc.... 11947
Guatemala. ..o 11431
Bolivien...ccooeveeiiiiiii, 11349
Burundi-.oooooeeiiiii 10877
Guadeloupe e 10000
SaAMDIA- v 9818
INdien oo 9467
Kolumbien ..o 9434
Athiopien. oo 9199
Honduras. ..o 9172
Brasilien

Kambodscha

LAOS oo
Philippinen ..o 7855
NiCaragua- oo 7621
Mal@ysia: oo 7509
Vanuatu oo 7500
Peru oo 7246
RUANda - voeeveeeeeecee 6999
Paraguay oo 6996
Sri LanKa . ooeeeererieiiieenn 6276
MosambiK...cccooveeiiiieiiiie 6000
FidSCRi-ovoeeoeeoeeeeeeeeeeee, 5000

*Nur Lander, die 2010 einen Ertrag von mehr als 5000 Hektogramm pro Hektar aufwiesen.
Die Angaben sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

Quelle: FAO

.Geh nicht immer auf dem vorgezeichneten Weg, der nur dahin fihrt, wo andere bereits
gegangen sind." (Alexander Graham Bell, britisch-amerikanischer Erfinder und Unternehmer)
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So war es 2013

Die fiihrenden Produktionslander*
von Kaffee nach Ernteertrag;
2013; in Hektogramm pro Hektar

Malaysia: oo 29255
Vietnam oo 24991
Sierra Leone .. .ocooeveeovenenn. 24828
China (Festland)---- oo 23554
Mal@Wi oo veeeeeeiieiieiceee

Paraguay
Belize «oooooieeeiiieiee

Papua-Neuguinea.........cccooevv. 8571
Kolumbien...
INAIEN oo
Martinique oo
Costa RiCa oo
Burundi-.cocoooeeoeeeiiiieiice
NiCAragua: e
GUYANA v
Philippinen ..o
FidSCRi. e

Athiopien. ..o,
RUANAE -

Quelle: FAO

Und so sehen die Sieger aus

Gewinner und Verlierer (Top 10) aus allen Kaffee produzierenden Landern
weltweit** nach Veranderung des Ertrags zwischen 2003 und 2013;
in Prozent

Ghana 762

Angola 213
Malaysia 288

Malawi 111
Laos 108 Brasilien 71

N N\
A PN

Jemen 65 China 63 Jamaika 61 Fidschi 54

- & a -

)

Sao Tome und Simbabwe -79  Ecuador -67 Belize -66 Martinique -62
Principe -97

N / / / /

Puerto Rico -59 Dominica -55 Haiti -54 El Salvador -53 Guadeloupe -44

** Nur Lander, die 2003 und 2013 Ernteertrdge aufwiesen. Quelle: FAO

.,Die reinste Form des Wahnsinns ist es, alles beim Alten zu lassen und trotzdem zu hoffen,

dass sich etwas dndert." (Albert Einstein, Physiker und Nobelpreistrager)
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Fair prescht vor - Ausnahmen bestatigen die Regel

Produktionskapazitaten ausgewahlter Fairtrade-Produkte; in Tonnen

2011/2012:
Bananen
Zuckerrohr
Kaffee
Tee
Kakao
Baumwolle
2012/2013:
Bananen
I i 3600 Zuckerrohr
Kaffee
Tee
Kakao
Baumwolle

Quelle: Fairtrade International

~Man kann der Invasion von Armeen Widerstand leisten, aber keiner Invasion von Ideen.”
(Victor Hugo, franzdsischer Schriftsteller)
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Konsequentes Wachstum

Produktionsvolumen von UTZ-zertifiziertem Rohkaffee
weltweit; in Tonnen

185500
218358
308464
365010
394003
~476903
715648
726591
729918

Verdanderung 2002-2014 ..., 2053 %
CAGR 2002-2014 v.ooeooovoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 29 9%

Referenzzeitraum ab 2013 ist das Kalenderjahr, zuvor der Zeitraum
5. Marz bis 4. Marz. Quelle: UTZ Certified, Statista Analyse

Unablassiges Wachstum

Zahl der Lander mit UTZ-zertifizierter Kaffeeproduktion

2002 oo 6
2003 oo 10
2004 oo 14
2005 e 16
2006 e 18
2007 oo 18
2008 oo 19
2009 oo 21

Stetiges Wachstum

Produktionsvolumen von UTZ-zertifiziertem Rohkaffee
weltweit; in 60-Kilo-Sacken

2002 oo 565200
2003 e 673333
2004 e 893333
20005 e, 1808333
2006 oo 3091667
2007 oo, 3639300
2008 oo 5141059
2009 e 6083496

6566713

7948377
2012 e 11927467
2013 e 12109850
2014 o 12165300
Verdnderung 2002-2014 ........ccccccoovooivronirionirinine. 2052 %
CAGR 2002-2014 .ivoooooeeeeeeeeeeeeeee 29 %

Referenzzeitraum ab 2013 ist das Kalenderjahr, zuvor der Zeitraum
5. Mérz bis 4. Marz. Quelle: UTZ Certified, Statista Analyse

Orte des Wachstums

Zahl der Produzenten von 4C-lizenzierten Units nach
Landern; Top 15; 2014

Vietnam oo 117760
KOIUMDIEN -+ 114611
BTG vt 43711
INAONESIEN - 33746
PO U ettt 27505
Brasili@n. . ccooooeeoe 24853
MEXTKO e 19185
HONAUIAS et 13507

Verdanderung 2002-2014 ..., 300 %
CAGR 2002-2014 ..o 12 %

Referenzzeitraum ab 2013 ist das Kalenderjahr, zuvor der Zeitraum
5. Mdrz bis 4. Mdrz. Quelle: UTZ Certified, Statista Analyse

Quelle: 4C Association

.Ich prife jedes Angebot. Es kdnnte das Angebot meines Lebens sein.”

(Henry Ford, amerikanischer Industrieller)
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Faire Preise: stabil

Mindestpreise flr Fairtrade-Arabica-Kaffee; in US-Dollar
pro Pfund (in Euro pro 500 Gramm)*

konventioneller Kaffee, gewaschen

2o B 1,40 (1,11)
2002 oo 1,40 (1,20)
2o B e N 1,40 (1,16)
P2 B 1,40 (1,16)
2015 oo 1,40 (1,38)

1,35(1,07)
1,35(1,16)
1,35(1,12)
1,35(1,12)
1,35(1,33)

1,70(1,35)
1,70 (1,46)
1,70 (1,41)
1,70 (1,41)
1,70 (1,68)

Biokaffee, ungewaschen

D01 L e 1,65(1,31)
2012 oo 1,65 (1,41)
2013 e 1,65 (1,37)
2014 oo 1,65 (1,37)
2015 e 1,65 (1,63)

* Die Anderungen gegeniiber den konstanten Originalpreisen sind
bedingt durch den Wechselkurs. Quelle: Fairtrade International

Faire Preise: sicher

Mindestpreise flr Fairtrade-Robusta-Kaffee; in US-Dollar
pro Pfund (in Euro pro 500 Gramm)*

konventioneller Kaffee, gewaschen

o 3 1,05 (0,83)
2012 oo 1,05 (0,90)
2o J e DO 1,05 (0,87)
2o H I R 1,05 (0,87)
2o B = 1,05 (1,04)

1,01 (0,80)
+-1,01(0,87)

1,01 (0,84)
1,01 (0,84)
1,01 (1,00)

1,35(1,07)
1,35(1,16)
1,35(1,12)
1,35(1,12)
1,35(1,33)

Biokaffee, ungewaschen

2011 . .1,31(1,04)
2o K2 1,31 (1,12)
2013 oo 1,31 (1,09)
2014 oo 1,31 (1,09)
2015 oo 1,31 (1,29)

* Die Anderungen gegeniiber den konstanten Originalpreisen sind
bedingt durch den Wechselkurs. Quelle: Fairtrade International

Faire Branche: attraktiv

Zahl der Fairtrade-zertifizierten Kaffee-Produzentenorganisationen nach Weltregionen

2010 2011
Asien und Ozeanien . ..cccooeveieeieiiieien, 29 i 30
Afrika und Mittlerer Osten ...ccccoovvveiennn. 32 42
Lateinamerika und Karibik.....ccoccooeeeeeinnn. 268 .l 276
gESAMIE v 329 348

Quelle: Fairtrade International

2012 2013 Veranderung in % 2010-2013
...................... 35 39 . 34
...................... TO oo 80 oo 150
................... 297 o320 e 19
AAAAAAAAAAAAAAAAAAA 402 o839 . 33

.Ich habe nicht versagt. Ich habe nur zehntausend Wege gefunden, die zu keinem Ergebnis
fihren."” (Thomas Alva Edison, amerikanischer Erfinder)
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Faire Entwicklung: volatil

Zahl der Kaffeeproduzenten mit Fairtrade-Siegel nach Landern 2015
Peru 113 Kolumbien 91 Mexiko 44 Honduras 28 Nicaragua 27
> ¢
. -
% i EV%
~ §
] /
Kenia 22 Indonesien 22
Brasilien 27 Guatemala 16 Bolivien 15 Tansania 15 Indien 14
@ o R Q
Uganda 14 Vietnam 13 Ruanda 12 Costa Rica 9 Elfenbeinkiste 7
lfd} \
@ (=
Athiopien 5 Papua-Neuguinea 3 El Salvador 2 Dominikanische Republik 2 Laos 2
& é: 3
Timor-Leste 2 Ecuador 1 Haiti 1 Kamerun 1

Demokratische Republik Kongo 1

< { : .

weltweit 513 Malawi 1 Thailand 1 Burundi 1 Sierra Leone o

Quelle: FLO-CERT

.Wenn ich weiter als andere gesehen habe, dann nur deshalb, weil ich auf der Schulter
von Giganten stand.” (Sir Isaac Newton, britischer Physiker, Mathematiker und Philosoph)
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Faire Jobs

Zahl der Arbeiter und Bauern in Fairtrade-Betrieben nach Produkt 2011 2012 2013

Kaffee

580200 660700 737100

Tee Kakao
258100 285900 299900 141800 166900 176600
Baumwolle
Zuckerrohr
66500 73400 59700 37200 61800 62200
Blumen und Pflanzen Bananen
37500 50000 49100 20300 24500 27100

Quelle: Fairtrade International

~Wenn wir mit Innovation Erfolg haben wollen, missen wir Ungewissheit nicht nur ertragen,
sondern wir mussen sie gezielt suchen.” (Tim Kastelle, Wirtschaftswissenschaftler, Dozent und Autor)
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Faires Wachstum

Veranderung der Zahl der Arbeiter und Bauern in
Fairtrade-Betrieben von 2011 bis 2013; in Prozent

KT OO i 27
T e 16
KAKAO oot 25
ZUCKEITONT et 67
BaumMWOIIE oo -10
Blumen und Pflanzen .oocooeooeeoeoeeeeeeeeee e 31
BaNANEN oo 33

Faire Arbeit

Anteil der Arbeiter und Bauern in Fairtrade-Betrieben
nach Produkt

Personenzahl Anteil in Prozent

Faire Lander

Top 5 der Bio-Fairtrade-Kaffee produzierenden Lander;
2012/2013; in Tonnen

POIU oo 70600
MEXIKO - v 22700
INAONESIEN oo 20700
HONAUIAS oo 18200
Athiopien ............................................................................ 8600

Quelle: Fairtrade International

Faire Pramien

Durchschnittliche Fairtrade-Pramie pro Bauer nach
Produkt; 2012/2013; in Euro

BaNaAN@N - oo 978
ZUCKEITONT e 186
Blumen und Pflanzen ..o ooveoveeieieieieeee e 111
AT o 71
KAK@O - 59
T e 16
BaUmMWOIIE .o 13

Faire Top Ten

Top 10 der Fairtrade-Kaffee produzierenden Lander;
2012/2013; in Tonnen

KOTUMDIEN -ttt 109500
Brasili@n. . ccooooieo 83700

Faire Welt

Zahl der Fairtrade-Kaffee produzierenden Kleinbauern
nach Weltregionen; 2013

Afrika und Mittlerer Osten ..o 456800
Lateinamerika und Karibik. ..o 205600
Asien UNd OZEaNIieN oot 74700
gesamt .......................................................................... 737100

Quelle: Fairtrade International

,Die Schwierigkeit liegt nicht so sehr darin, neue Ideen zu entwickeln, sondern sich von alten
Ideen zu befreien.” (John Maynard Keynes, britischer Okonom, Politiker und Mathematiker)
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Die Kaffee-NASA

Im kolumbianischen Forschungszentrum Cenicafé wird die Kaffeepflanze der Zukunft
gesucht. Sie soll robust sein, um Schadlingen und Klimawandel zu trotzen. Sie soll

den Kaffeebauern ein gutes Geschaft bescheren. Und schmecken sollen ihre Bohnen
natlrlich auch. Zu Besuch bei einer alten Institution, in der hochmodern gedacht wird.

Text: Karen Naundorf Illustration: Jindrich Novotny

Der Weg zum Kaffee der Zukunft fahrt steil bergauf,
Gber eine schmale Straf3e durch einen Wald, gespickt mit
gelben Warnschildern: Vorsicht, kreuzende Nasenbdaren!
Die Zentrale des kolumbianischen Forschungsinstituts
Cenicafé liegt einsam auf 1400 Metern Hohe. Wer sie
besuchen will, muss sich mit seinem Ausweis registrieren
und an zwei Kontrollposten vorbei. Denn die Aufgabe der
Wissenschaftler am Institut ist delikat: Es gilt, den besten
Kaffee der Welt zu entwickeln. Daflr suchen die Forscher
standig nach Innovationen und versuchen zugleich, Be-
drohungen fir die Pflanzen und ihren Anbau vorauszu-
sehen: Schadlinge, Krankheiten, Klimawandel. Das macht
das Cenicafé zu einer weltweit richtungsweisenden Insti-
tution. Beziehungsweise, wie viele Menschen in Kolum-
bien sagen, zur Kaffee-NASA: zu einem Institut auf der
Suche nach neuen Planeten im Kaffee-Universum.

. Willkommen im Cenicafé", sagt Hernando Duque, der
technische Leiter der Einrichtung in der Nahe der Stadt
Manizales im Westen Kolumbiens. Duque - graue Haare,
Vollbart, zarte Brille - bittet an den runden Besucher-
tisch, auf dem bereits zwei Espressotdsschen mit der
Aufschrift ,Café de Colombia” stehen. Beeindruckend:
Schon vor dem ersten Gesprach gibt es einen der viel
gerihmten Spezialkaffees des Instituts zu testen. Oder
etwa doch nicht? Als ahne er die in wenigen Sekunden
einsetzende Enttduschung, sagt Duque: ,,Das ist kommer-
zieller Kaffee. Aber Sie werden ja unsere Laboratorien
noch kennenlernen."

Das Cenicafé, das Nationale Zentrum fir Kaffeefor-
schung, wurde 1938 vom kolumbianischen Kaffeever-
band Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia
(FNC) gegriindet, um neue Kaffeepflanzen und -techno-
logien zu entwickeln. Dass es bei Manizales liegt, ist kein
Zufall - im sogenannten Kaffeedreieck dreht sich alles
um die Bohne. Der gréfte Freizeitpark der Region heift
Parque del Café, eine Blutbank Hemocentro del Café,
eine Krankenversicherung Cafesalud. In den Geschaften
gibt es Kaffee-Karamell-Aufstrich, Kaffeebonbons, Kaf-
fee-Brombeer-Marmelade, Kaffeelikdr. Schon kleine Kin-
der trinken Kaffee. Die Bank GranBanco-Bancafé wurde
2005 verkauft und verlor ihren Namen, aber die Leute
in Manizales sagen heute noch: ,,Ich gehe zur Bancafé.”

Die ersten Kaffeestraucher bekommen Besucher be-
reits auf einer Verkehrsinsel zu sehen, wenn sie den Flug-
hafen La Nubia verlassen. Naturlich nur wenn er nicht
gerade geschlossen ist, wegen tief liegender Wolken zum
Beispiel oder rieselnder Vulkanasche: Nevado del Ruiz,
der mit 5300 Metern zweithdchste aktive Vulkan auf der
Nordhalbkugel, liegt keine 30 Kilometer entfernt. Das
letzte Mal brach er vor 30 Jahren aus. Damals begrub
eine Schlammlawine eine ganze Stadt - und viele Gebdu-
de des alten Cenicafé. Das neue Institut wurde deshalb
oben auf dem Berg gebaut. Aus demselben Grund ist fir
alle Mitarbeiter um 17 Uhr Feierabend: Falls der Vulkan
wieder ausbricht und das Institut evakuiert werden muss,
soll niemand allein im Gebdude sein.
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Durch das grofe Fenster hinter Hernando Duques Schreib-
tisch fallt der Blick auf sattes Grin: Palmen, Bananen-
stauden, der Bergwald. Paradiesisch - ware da nicht das
Basaltwerk am Berghang gegeniber. Der Larm der Deto-
nationen erreicht das Cenicafé mit solcher Wucht, dass
manchmal die Alarmanlagen der geparkten Autos los-
heulen. Doch niemand im Institut kiimmert sich darum.
Auch Duque ignoriert die Sprengungen: ,Unser oberstes
Ziel ist es, das Leben der Kaffeebauern zu verbessern”,
erklart er. ,,Schlieflich gehdrt ihnen das Institut.”

Die im Kaffeeverband organisierten Bauern finanzie-
ren das Cenicafé Uber ihre Abgaben. 2015 verfligte es
Uber ein Budget von gut 30 Milliarden Kolumbianischen
Pesos, also etwa acht Millionen Euro. Das Institut ist
international hoch angesehen, zum Beispiel fir die Ent-
wicklung von Kaffeestrdauchern, die resistent gegen den
fir die Pflanze tddlichen Kaffeerost sind. Oder fir die
Ecomill®, eine Technologie, mit der man bei der Kaffee-
produktion viel Wasser sparen kann. Nur genetische
Modifikationen werden im Cenicafé nicht durchgefiihrt:
.Wir setzen auf traditionelle Methoden, zum Beispiel
Kreuzungen verschiedener Pflanzen", erklart Duque.

Kaffee fiir den Frieden

560000 Familien leben in Kolumbien vom Kaffee, die
meisten sind Kleinbauern mit nur wenigen Hektar Land.
Zwar haben sich in der AupBenhandelsstatistik in den ver-
gangenen Jahren die fossilen Rohstoffe wie Erdél und
Kohle nach vorn geschoben, ,doch der Kaffee ist fir das
soziale Geflige in Kolumbien absolut grundlegend”, sagt
Duque. Der Agraringenieur wahlt seine Worte mit Be-
dacht. ,,Und in Zukunft vielleicht noch mehr."

Damit meint er die Rolle des Kaffees im aktuellen
Friedensprozess: Nach mehr als 50 Jahren bewaffneten
Konflikts kénnen die Kolumbianer wohl bald in einem
Referendum Uber ein Friedensabkommen zwischen dem
Staat und der FARC-Guerilla entscheiden. Eine Studie der
Universidad de los Andes belegt, dass es in den vergan-
genen 50 Jahren in den Kaffeeanbaugebieten Kolum-
biens weniger Gewalt gab als in anderen Landesteilen.
Hinzu kommt, dass Tausende von Guerilleros ein neues,
ziviles Leben finden missen. Also vielleicht als Kaffee-
bauern? ,Wenn die Regierung uns bittet, am Friedens-
prozess mitzuwirken, sind wir dazu bereit und darauf
vorbereitet”, sagt Duque.

Es ist eine Uberraschende Wendung in diesem Ge-
sprach. Ziel der Reise nach Kolumbien war es, etwas
Giber den Kaffee der Zukunft zu erfahren. Da denkt man
zundachst an Aromen, Rdstungen, vielleicht auch neue

Sorten, am besten umweltfreundlich produziert. Nun wird
klar, dass der Kaffee der Zukunft aus dem Cenicafé nicht
nur den standig wachsenden Ansprichen der Gourmet-
Gaumen geniigen - sondern auch einen Beitrag leisten
will, um den Frieden in Kolumbien zu sichern.

Mehr als 240 Menschen arbeiten im Institut, davon
mehr als 70 in der Forschung - Gibrigens ausschlieflich
Kolumbianer. Und wer einen Einblick in die Arbeit des
Cenicafé erhalten mdéchte, muss mit Vertretern aller
Forschungsbereiche sprechen. Denn jedes Team am
Cenicafé hat sein Fachgebiet - und respektiert das der
Kollegen. Der Mann fir den Schatten will dem fir Béden
nichts wegnehmen. Die Frau fir die Kaffeebliite méchte
nicht zu viel sagen, denn wenn sie weitersprache, beweg-
te sie sich bereits im Gebiet des Fachmannes fir Neu-
zlichtungen. Der Mann flr den 6kologischen FuBabdruck
will nicht schon die Hydrobilanz erkldren. Stattdessen
tragt jeder der Forscher wie in einem Mosaik dazu bei,
das Gesamtbild zu vervollstandigen.

Kaffee fiir die Kaffeebauern

Einig sind sich die Wissenschaftler in ihrem ehrgeizigen
Ziel: den besten Kaffee mit dem besten Geschmack, der
umweltfreundlich produziert wird, sogar bei Schadlings-
befall wenig oder keine Insektizide braucht und den
Kaffeebauern genligend Geld bringt, damit sie und ihre
Familien gut davon leben kénnen.

.Primero los caficultores” - ,Zuerst die Kaffeebau-
ern” ist im gesamten Institut auf Plakaten zu lesen. Der
Slogan soll den Forschern ins Gedachtnis rufen, wer ihre
Brétchengeber sind: die kolumbianischen Kaffeeprodu-
zenten, von denen viele am Existenzminimum leben. Sie
bauen in unterschiedlichen H6henlagen und Klimaregio-
nen an, auf unterschiedlichen Bdden, mit mehr oder
weniger Sonneneinstrahlung und unterschiedlichen Nie-
derschlagsmengen. Darauf gilt es Ricksicht zu nehmen,
und so betreibt das Cenicafé acht Forschungsstationen,
die Uber das ganze Land verteilt sind, um Innovationen
unter verschiedenen Bedingungen testen zu kdnnen.

Dabei missen die Forscher auch auf Klimaverande-
rungen achten, etwa durch EI Nifio und La Nifia, die bei-
den gegensatzlichen Wetterphdnomene, die das Klima in
Aquatorndhe besonders stark beeinflussen. In Nifia-Jah-
ren kiihlt sich das Oberflachenwasser im Ostpazifik ab,
wovon die Passatwinde angetrieben werden, mit denen
grope Wassermassen kommen. In Nifio-Jahren dagegen
fehlt das Wasser, die Temperaturen steigen an. ,Wir
missen auf Wetterextreme gefasst sein”, sagt Alvaro
Jaramillo, der Klima-Experte des Cenicafé, ,im Gropen
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wie im Kleinen.” In manchen Anbaugebieten, wo der
Wald durch Monokulturen ersetzt wurde, hat das For-
schungszentrum Temperaturerh6hungen von bis zu finf
Grad Celsius gemessen.

Direkten Kontakt mit dem Cenicafé haben nur wenige
Bauern. Technische Neuerungen und Warnungen aller
Art, sei es vor Schadlingen oder Trockenzeiten, werden
ihnen durch den ,Servicio de Extensién" Ubermittelt -
das sogenannte Heer der Gelbhemden. 1500 Menschen
in gelben Poloshirts - die meisten sind Agraringenieure
- fihren in allen Regionen des Landes Schulungen durch
und berichten den Bauern von den Forschungsergebnis-
sen des Cenicafé.

Der Traum von einer Bliite

Der kolumbianische Kaffeeverband ist im gesamten Land
aktiv. Er Gbernimmt den Ankauf und die Vermarktung des
Kaffees flr die Bauern, auferdem sucht er nach eigenen
Antworten auf die Entwicklungen im Kaffeemarkt - etwa
auf Ketten wie Starbucks: Die verbandseigene Coffee-
shop-Kette Juan Valdez ist im gesamten Kolumbien pra-
sent, zudem in Kuala Lumpur, Seoul, Madrid, Quito, New
York, Miami und vielen weiteren Stadten. Der Kaffee-
bauer, der der Marke Juan Valdez ein Gesicht gibt, ist in
Kolumbien ein Superpromi: Er tragt Schnurrbart und
Poncho und hat immer sein Maultier Conchita dabei. Vor
rund zehn Jahren wurde der Juan-Valdez-Darsteller in
einem landesweiten Auswahlverfahren neu gekdrt. Als er
gefunden wurde, war das eine wichtige Nachricht in den
kolumbianischen Medien.

In allen Abteilungen des Cenicafé wiederholt sich die
Szene aus dem Biiro von Direktor Hernando Duque: Man
bietet dem Gast ein Tdsschen schwarzen Kaffee an, einen
.Tinto". Und entschuldigt sich schon vor dem ersten
Schluck dafir, dass es sich nur um ,,Durchschnittskaffee"
handele. Den richtig guten, den gebe es nur in der Ver-
suchskiche. Doch vor der Verkéstigung liegen noch zwei
Tage mit 14 Gesprachen, in denen es um so gut wie
alle Bereiche der Kaffeeproduktion geht, von samtlichen
Tatigkeiten auf der Plantage bis zur Fermentierung von
Spezialkaffee. Oft dreht es sich dabei um ,,buenas practi-
cas”, also wie man in allen mdglichen Situationen am
besten vorgeht, aber sehr oft auch um Zukunftsmusik.

So wie im Gesprach mit Claudia Flérez zum Beispiel.
Die Biologin lachelt, als sie sich als Expertin fir die Kaf-
feebllte vorstellt - Flores heift Blume. Dass die Bliten
an den einzelnen Kaffeestrdauchern zu unterschiedlichen
Zeitpunkten blihen, macht spater bei der Ernte Pro-
bleme: An derselben Pflanze befinden sich reife Bohnen

neben grinen, oft sogar am selben Ast. Die Erntehelfer
mussen also die vollreifen Friichte einzeln auswahlen,
was den Erntezeitraum in die Lédnge zieht. ,Das ist fir die
Bauern besonders argerlich, weil es im Land an Ernte-
helfern fehlt”, erklart Flérez. Kolumbiens Wirtschaft ist
in den vergangenen Jahren gewachsen, und fir Arbeiter
ist ein Job im Strafenbau attraktiver als das nomadische
Leben der Erntehelfer, die von einer Kaffeeplantage zur
ndchsten ziehen. ,Wir Uberprifen deshalb alle Faktoren,
die die Pflanzen zum Blihen bringen: Temperatur, Son-
nenstunden, Wasserzufuhr oder Wachstumsregulatoren.”
Flérez, die Frau flr die Bluten, tréaumt davon, die Kaffee-
strducher dazu zu bringen, weniger zeitversetzt zu bli-
hen - ohne dass der Ertrag darunter leidet. ,Wenn alle
Kaffeebohnen gleichzeitig reifen wirden, brdauchte ein
Bauer nicht mehr so viele Helfer. Aber damit stehen wir
noch ganz am Anfang.”

Das Problem, dass die Frichte zu unterschiedlichen
Zeiten reifen, beschaftigt auch den Agraringenieur Car-
los Oliveros. Sein Team testet zurzeit eine Ritteltechnik,
wie sie in Italien als eine Variante bei der Olivenernte ein-
gesetzt wird: Vibrationen sorgen dafiir, dass nur die rei-
fen Frichte vom Strauch fallen, die dann von einem unter
den Strauchern gespannten Netz aufgefangen werden.
Oliveros arbeitet seit 30 Jahren im Cenicafé, viele seiner
Ideen sind international pramiert worden. Seine Eco-
mill® erhielt im vergangenen Jahr in Grof3britannien den
Green Apple Award fiir 6kologische Best-Practice-Anwen-
dungen: Zum ersten Mal Uberhaupt ist es dank dieser
Technologie méglich, Bohnen zu waschen, ohne Wasser
zu verschmutzen. ,Ich winsche mir, dass Kolumbien in
Zukunft nicht nur den besten Kaffee der Welt produziert,
sondern ihn auch komplett umweltfreundlich herstellt",
sagt Oliveros.

Der Innovationspreis fiir den neuen Strauch

GroPe Hoffnungen setzt der Forscher auch auf einen
neuen Stromgenerator, an dem sein Team zurzeit arbei-
tet. Er soll mit Asten von Kaffeestrduchern betrieben
werden: ,Jedes Jahr werden in Kolumbien 90000 Hek-
tar Kaffeeplantagen beschnitten. Dabei fallen pro Hektar
17 Tonnen Holz an, die die Bauern fir die Stromerzeu-
gung verwenden kénnten." Bisher gilt das Kaffeeholz als
Abfall und wird verbrannt. Wiirde man es mittels Biomas-
severgasung in Holzgas umwandeln, liefen sich damit
insgesamt fast 700 Gigawatt Strom pro Jahr erzeugen.
Zugleich wirde die neue Technik zu einer Dezentralisie-
rung der Energieversorgung fihren - mit unabsehbaren
Folgen. ,Nehmen wir an, im Verlauf des Friedensprozes-
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ses ziehen neue Kaffeebauern in Regionen, in denen es
noch keinen Strom gibt"”, erklart Oliveros. ,Sie missten
Maschinen benutzen, um effizient zu sein. Und selbstver-
standlich wiinschen sie sich auch Lebensqualitdt, das
heift, dass sie elektrische Gerdate benutzen mdchten.
Und da kénnten wir helfen."

Das Cenicafé erhielt 2015 in London noch einen wei-
teren Green Apple Award - im Bereich Innovation: Im
ganzen Land wurden in den vergangenen finf Jahren
3,4 Milliarden Kaffeestraucher durch neue Pflanzen er-
setzt, die gegen Kaffeerost resistent sind - so sollen
Ernteausfdlle vermieden werden. Castillo® heift dieser
neue Kaffeestrauch, der vom Cenicafé entwickelt wurde
- allein durch traditionelle Verfahren der Pflanzenzich-
tung: der Caturra-Strauch wurde mit der Timor-Hybrid-
Pflanze gekreuzt.

Der Kampf gegen den Kafer

.Unser Ziel ist es, dass die Bauern sich um den Kaffee-
rost keine Sorgen mehr machen missen, weil die Pflanze
sich selbst verteidigt”, sagt der Biologe Ricardo Acufa,
der das Programm federfihrend betreut hat. Es klingt
beinahe liebevoll, wenn er von den Pflanzen als Mutter,
Vater und Kind spricht. Fast 25 Jahre dauerte die
Entwicklung der Castillo®, denn die Pflanzen wurden in
allen Regionen Kolumbiens getestet. Entstanden sind
dabei mehrere Varianten, sodass die Bauern genau die
Castillo®-Sorte wahlen kénnen, die in ihrer Gegend be-
sonders gut gedeiht.

Die Liste der Erfolgsgeschichten ist lang, doch es gibt
auch noch viele ungeldste Probleme, die den Forschern
am Cenicafé Sorge bereiten. Der Kaffeekirschenkéfer
zum Beispiel, der in den Anbaugebieten weltweit enor-
me Schdden anrichtet. Pablo Benavides ist einer der For-
scher der Institution, der dem Insekt den Garaus machen
mochte. Er hat zum Gesprdch ein Einmachglas mitge-
bracht, in dem Hunderte Kafer herumkrabbeln. Benavi-
des 6ffnet den Deckel, und schon fliegen die kleinen
Biester im Raum herum. ,Sie sind sowieso Uberall”, sagt
er. ,,Ob ich sie nun freilasse oder im Glas einsperre,
andert nichts.” Benavides ist gegen den Einsatz von
Insektiziden. , Diejenigen, die gegen die Kafer helfen,
sind auch fir Menschen giftig.” Deshalb forscht sein
Team daran, ein biologisches Insektizid auf Pilzbasis zu
entwickeln.

Kurz darauf geht es mit einem der Gelbhemden in
einem Allradfahrzeug Gber schmale Straen nach Pales-
tina - das Dorf produziert besonders viel Kaffee. Warum
der Ort diesen Namen trdgt, scheint keiner zu wissen.

Selbst der Leiter des Stadtmuseums kann nicht weiter-
helfen. Dabei ist die Griindung gerade 150 Jahre her. In
Palestina jedenfalls leitet Pablo Botero das Biro des Ser-
vicio de Extension. Auf einem Tisch am Eingang liegen
Broschiren zu aktuellen Themen: Was tun gegen Schne-
ckenbefall? Wie installiert und reinigt man die neuen Kaf-
feetanks? Wo bekommt man die neue Mitgliedskarte der
Federacién - jetzt auch mit Kreditkartenfunktion?
Botero fahrt heute zu dem Kleinbauern Gabriel Gonza-
lez, mit dem Auto etwa eine halbe Stunde von Palestina
entfernt. Gonzalez und seine Frau sind auf Plantagen auf-
gewachsen - als Arbeiterkinder. ,,Unser Traum war es,
eigenes Land zu besitzen", erzdhlt er. Also gingen die
beiden nach Spanien und schufteten acht Jahre lang in
Barcelona, sie als Putzhilfe, er auf dem Bau. Als sie nach
Kolumbien zuriickkamen, konnten sie sich eine Parzelle
kaufen. Nun haben sie zwei Kinder, zwei Katzen, dazu
Kaffeepflanzen und Bananenstauden. Sie kdnnen es sich
nicht leisten, Fehler zu machen. ,,Wenn etwas Neues vom
Cenicafé kommt, probieren wir es sofort aus", sagt
Gonzalez. ,,Bisher sind wir sehr gut damit gefahren.”

Der Stolz der Kaffeebauern

Nur mit dem komischen Uberzug, dem ,,Kénguru-Anzug”,
der bei der Ernte behilflich sein soll, kbnnen sie nichts
anfangen. Gonzalez' Frau Lilia fihrt das orange-rote
Wunderwerk vor: Es ist, als hatte der Uberzug zwei Armel
auf jeder Seite: In dem oberen steckt ganz normal der
Arm, in den unteren, etwas schlauchartigen sollen die
geernteten Frichte rutschen. Damit muss der Ernte-
helfer, zumindest theoretisch, die Hande nicht von der
Pflanze nehmen, um die Friichte in einen Korb zu legen.
Sie fallen stattdessen durch den Schlauch in den Kangu-
ru-Beutel. ,Die Idee ist gut, nur sind die Auffangarmel
viel zu lang, da staut sich alles”, sagt Lilia und wedelt
unbeholfen mit den fir die kleine Frau vollig Uberdimen-
sionierten Stoffbahnen. ,Vielleicht wird es noch, der
Anzug ist noch in der Testphase.”

Biodiversitat sei fur ihn wichtig, sagt Gonzalez: ,Ich
lasse viele Baume stehen, ich rupfe nur das schadliche
Unkraut aus und pflanze auch Bananen an." Der Bauer
kneift die Augen zusammen, die Sonne brennt selbst
durch die Wolken. Er tragt ein kariertes Hemd und hat
eine Machete in der Hand. ,,Aber das Wichtigste sind die
resistenten Pflanzen: Wir haben keine Probleme mit dem
Kaffeerost.”

Daflr aber mit dem schon erwdahnten Kaffeekirschen-
kafer. Uberall schwirren die Scheusale herum. ,,Wir haben
auf der Website vom Cenicafé erfahren, dass wir alle
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Bohnen vom Boden auflesen sollen, weil der Kafer sich
dort besonders wohlflhit"”, sagt Gonzalez. ,Wir halten
uns daran, aber die Nachbarn nicht. Was sollen wir
machen? Alle hier sollten die Empfehlung befolgen.”

.Genug gejammert”, sagt Lilia Gonzalez. Sie macht
einen Kaffee. Er riecht grofartig und schmeckt mild und
rund. Erwartungsvoll beobachtet die Bauerin die Gaste:
,Gut, nicht?" An der Wand hangt ein gerahmter Sinn-
spruch: ,Ilch mag Menschen, die man nicht antreiben
muss, die wissen, was zu tun ist, und es in weniger Zeit
als erwartet erledigen. (...) Ich mag Menschen, die wis-
sen, wie wichtig Fréhlichkeit ist."”

Der Kaffee der Zukunft

Zurlick im Cenicafé wird es ernst. Das ist schon an der
Kleidung von Gloria Inés Puertas Assistenten zu erken-
nen: Gustavo trdgt einen weif3en Kittel, blaue Gummi-
handschuhe und einen Mundschutz. Der fantastische
Geruch, der aus der Versuchskiche dringt, ist bene-
belnd: Das Kaffeearoma liegt wie ein Parfim in der Luft,
anziehend wie ein Magnet. Doch nein, die Probe findet im
Zimmer nebenan statt. Zwdlf Sitzplatze gibt es an dem
langen Tisch, die durch Holzwande getrennt sind - wiir-
den die Kaffeetester sonst voneinander abschreiben? In
jeder Kabine klebt ein Ausdruck mit der Priifskala: Sehr
schlecht ist 1, das Beste 9.

Gloria Puerta, die oberste Instanz fiir Kaffeequalitat
am Cenicafé, hat kupferrotes Haar und trégt ebenfalls
einen Laborkittel. Sie hat Lebensmittel-Verfahrenstech-
nik in Karlsruhe studiert und erinnert sich gern an
Deutschland: ,,Grofartig, dass dort so viele Leute ihren
Kaffee zu Hause selber mahlen!" Welchen Kaffee trinkt
sie am liebsten? Die Forscherin muss nicht lange ber-
legen: ,,Am liebsten mag ich bei 15 Grad fermentierten
Kaffee."” Sie setzt die Brille auf, ohne den Blick zu heben,
fir Nachfragen ist keine Zeit, zu sehr ist sie schon auf die
Verkostung konzentriert. ,,Dann wollen wir mal!*

Gustavo bringt ein Tablett mit mehreren durchnum-
merierten Tassen. In jeder befinden sich elf Gramm Kaf-
fee, aufgebriht in 50 Milliliter Wasser. In der ersten
Runde ist die Nase dran: Welches Aroma stromt aus der
Tasse? ,Schreiben Sie es auf”, sagt Puerta. Die Verkos-
tung wird zu einer Prifung fir olfaktorische Fahigkeiten.
Tasse eins hat etwas Fruchtiges, Tasse zwei ist eher scho-
koladig, Tasse drei irgendwie siplich, die vier wieder
fruchtig. Puerta wiegt den Kopf. Immerhin, ganz dane-
ben scheint das Urteil nicht zu liegen. Dann kommt ihr
Votum, selbstverstandlich viel detaillierter: Sie erkennt
rote Friichte bei Tasse Nummer eins, bei zwei riecht sie

Vollmilchschokolade, bei drei siifes Getreide mit Honig,
eine Zitrusnote bei Tasse vier. ,,Die Endverbraucher lie-
ben einen solchen speziellen Charakter”, sagt die For-
scherin. ,,Und er ist ohne Zusatzstoffe zu erreichen,
allein durch die Fermentierung.”

Fir die zweite Runde giept Gustavo weitere 100 Milli-
liter Wasser in jede Tasse. Drei Minuten muss der Kaffee
ziehen, dann ist aus der Priifkabine nebenan plétzlich ein
hdchst unfeines Schitirfen zu héren. Nun geht es um den
Geschmack: Wie bitter ist das Getrank? Wie stp? Wie
intensiv das Aroma? Wie bei einer Weinprobe schlirft
Puerta den Kaffee, schmeckt ihn und spuckt ihn anschlie-
end in einen Napf. Dann spllt sie den Mund mit einem
Schluck Wasser. Dann kommt die ndchste Tasse. ,Mir
schmeckt Kaffee vier am besten”, sagt sie am Ende der
Prozedur und schaut in einer Liste nach, wie der Kaffee
hergestellt wurde: ,Na, das habe ich mir doch gedacht”,
sagt sie zufrieden. ,,Bei 15 Grad fermentiert.”

Puerta erforscht seit vielen Jahren, wie derselbe
Kaffee - vom selben Strauch, selbe Ernte - durch Unter-
schiede im Wasch- und Fermentierungsprozess ein ande-
res Aroma erhalten kann, von schokoladig bis fruchtig.
.Mein Ziel ist, eine kontrollierte Fermentation zu etablie-
ren, sodass der Prozess immer gleich durchgefihrt wird.
So kénnen wir das Aroma des Kaffees beeinflussen”,
erklart sie. Am liebsten wirde sie allen Kaffeebauern
eine Art Rezeptbuch geben, damit sie wissen, wie sie das
gewlinschte Aroma erschaffen. Das sei einfacher, als
man denkt, sagt sie.

Und auch Gloria Puerta denkt bei ihrer Forschung in
erster Linie an die Kaffeebauern. ,Durch kontrollierte
Fermentation kdnnen selbst Bauern mit kleinen Farmen
ihr Einkommen verbessern, indem sie Spezialkaffees pro-
duzieren”, weif3 die Wissenschaftlerin. Sie sieht die Zu-
kunft der kolumbianischen Kleinbauern in den Gourmet-
Trinkern der westlichen Welt, die Interesse an einem
Spezialkaffee mit besonderer Note haben, nachhaltig
produziert, robust und rentabel fiir die Bauern. Das ist er,
der Kaffee der Zukunft.
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Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die eine Filter- Anteil der Kaffeetrinker in Deutschland, die Cold-Brew-
kaffeemaschine besitzen; 2015; in Prozent Zubehor besitzen; 2015; in Prozent. Quelle: Statista

Tradition & Neugier

Die Deutschen haben eine lange Kaffeegeschichte - und mit der werden sie nicht so schnell brechen. Noch immer ist der gute
alte Filterkaffee die beliebteste Zubereitungsart, und getrunken wird er wie eh und je vor allem im privaten Rahmen,

zu Hause oder bei Freunden. Gleichzeitig ist das Interesse an Neuheiten rund um den Kaffee grop, vor allem wenn sie den
Genuss erhéhen oder gesundheitliche Vorteile versprechen.

Wir haben im November 2015 in einer reprasentativen Umfrage Kaffeetrinker in ganz Deutschland zwischen 18 und 64
Jahren gefragt, wie sie ihren Kaffee am liebsten mégen, wie sie ihn zubereiten, wo sie ihn trinken und wie sie sich seine
Zukunft vorstellen. Entstanden ist dabei ein Portrat vorsichtig Progressiver, die das Beste aus der Vergangenheit mit dem
Interessantesten aus der Gegenwart verbinden méchten. Und die pragmatisch sind: Die komfortablen Pad- und Kapsel-
maschinen haben in den vergangenen Jahren immer mehr Freunde gefunden - ein Ende der Entwicklung ist nicht in Sicht.
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Wer sind Sie?

Die Befragungsteilnehmer* nach Geschlecht, Alter, Region und Typologie**; 2015; in Prozent
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Early Adopter

Sie sind die Meinungsfihrer in der
Bevdlkerung. Ihr Umfeld schatzt
ihre Einschatzung und orientiert
sich an ihnen. Sie lieben es, neue
Produkte und Services zu testen
und die Ergebnisse mit ihrem

Early Majority

Die Early Majority erwartet ein
ausgereiftes und fehlerfreies
Produkt. Entspricht etwas nicht
ihren Vorstellungen, wenden
sich die Vertreter dieser Gruppe
eher vom Produkt ab als ein

Dieser Verbrauchertyp nutzt
Produkte und Services, wenn sie
sich etabliert haben. Er orientiert
sich an der Early Majority und
den Early Adoptern - und will
sichergehen, keine Fehlkaufe zu

Umfeld zu teilen. Early Adopter. tatigen.

qesamt AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 28,6 qesamt ........................................ 37,9 qesamt AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 33,6
Geschlecht Geschlecht Geschlecht

mannlich ..o 41,3 Mannlich: oo 49,2 mannlich ..o 51,3
WEIDIICN oo 58,7 WEIDIICN oo 50,8 WEIDIICH: oo 48,7
Alter Alter Alter

18-34 Jahre 18-34 Jahre 18-34 Jahre

35-49 Jahre 35-49 Jahre... 35-49 Jahre....

50-64 Jahre 50-64 Jahre 50-64 Jahre

Region Region Region

NOId - 15,5 NOFd oo 15,4 NOrd - 17,8
OSt wovoeoe e 32,0 OSE coeeeeeeeeeeeeeee 33,6 OSt wovoeeeee e 29,7
SUA coveeveeeee oo 22,2 SU ceeeeeeee oo 19,2 SU cvoveeee e 23,2
WeSt oo 30,3 WesSt. oo 31,8 WeSt oo 29,3
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Wie oft trinken Sie im Moment Kaffee?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

® ¢

Iglgh Iglgh Iglgh
|18-34| 35-49 |50-64|

mannlich weiblich 18-34J. 35-49J. 50-64 J.

tAGHCH oo 83,0 82,5 10 o] P 64,0 . 88,2 92,4
mehrmals in der Woche. ..o 12,30 11,7 mehrmals in der Woche....... USRS —— O — 5,5
etwa einmal die Woche .occooooveveiiiiieecnn 2.5 2,7 etwa einmal die Woche........... 5 W E ——— ] —— 1,0
mehrmals im Monat----ovvvviicccce 1.5 1,8 mehrmals im Monat.....cccccvvvve. 4,1 (O iy S 0,6
etwa einmal im Monat....cccooceeeeeiiiicccccc O, 7 e 1,3 etwa einmal im Monat............. 2,4 0,3 0,5

Nord Ost Sid West
EEGIICR oo 45 By (T 84,1 i, 110 iy £ 84,5
mehrmals in der WOChe oo ovveeiii 14,8 i 11,2 12,6 i 10,9
etwa einmal die WOCHE - - veioiiiie e 3,1 2,3 2,5 2,7
mehrmals im MONAt.. - oo 1,8 1,6 i 1,9 1,4
etwa einmal im Monat oo 0,6 oo 0,8 i 2,3 0,4

Early Adopter Early Majority

L= (o] [T PR RRON 84,4 (=0 To] PO 82,9 LAQHCN oo 81,2
mehrmals in der Woche........... 11,0 mehrmals in der Woche........... 12,2 mehrmals in der Woche........... 12,6
etwa einmal die Woche ... 2,0 etwa einmal die Woche .-............. 2,3 etwa einmal die Woche ... 3,5
mehrmals im Monat.........c.c......... 1,8 mehrmals im Monat.........c.c....... 1,7 mehrmals im Monat..................... 1,5
etwa einmal im Monat................. 0,9 etwa einmal im Monat................. 0,9 etwa einmal im Monat................. 1,2
Quelle: Statista
Und wie oft haben Sie frither Kaffee getrunken?
Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2011 bis 2015; in Prozent

2011 2013 2014 2015
EEGICN oo, 89,0 - 87,4 e, 87,9 i, 82,8
mehrmals in der WOCHhE oo oveeieeiiiiieicice 7,0 7,9 8,0 i 12,0
etwa einmal die WOChE . o vvveoiiieioeeeeee 2,0 1,9 i 1,8 i 2,6
Mehrmals im MONAt .o ] () J————————————— ] ————————— PG S—————— 1,6
etwa einmal im MonNat oo 1,0 3 0,6 e 1,0

* Basis: Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren ** Die Segmentierung nach Early Adopter, Early Majority und Late Majority wurde
aufgrund der Einstellung zu neuen Produkten und dem personlichen Netzwerk erstellt (,,Diffusion of innovations”-Theorie von Everett M. Rogers);
unter Late Majority sind auch die Skeptiker subsumiert. Quelle: Statista

Quelle: Statista
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Wie viele Tassen Kaffee trinken Sie pro Tag?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren, die angaben, taglich Kaffee zu trinken; 2015; in Prozent, Mittelwerte

1 Tasse 6,2

2 Tassen 23,8

3 Tassen 23,2
4 Tassen 18,1

Mittelwert 3,8

w 5 Tassen 13,4
7 Tassen 1,3 6 Tassen 7,6

8 Tassen 3,3 - !

9 Tassen 0,1
10 Tassen und mehr 2,9

Segmente Geschlecht

ARy ARISBIEEFocnsonsnsasasmansnasconsnssasesasassasesassasasasaasasnssaaaasasnoaco 3,9 MANNIICN e 4,0
B AN G O i —————————— - ——————— 3,9 WD TG e 3,6
I G O I 3,5

Region

Alter N O oo 4,0
18732 AT v oot 3,0 OIS ettt e 3,7
35-49 JANI@: oo 3,8 QU et 3,4
5064 JANI@: i 4,2 NS 4,0

Quelle: Statista
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Wie bereiten Sie Ilhren Kaffee zu?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; Mehrfachnennungen maoglich; 2015; in Prozent

gesamt Durchschnittsalter der Kaffeetrinker in Jahren

Filterkaffee oo 67,6 FIlterKaffee <o veeeeeeeioi e 44,6
O [ O G G O —— 42,4 O [ D G G 1 O —— 42,6
Latte macchiato/Milchkaffee/Café au Lait etc.......... 41,8 Latte macchiato/Milchkaffee/Café au Lait etc.......... 40,4
Caff@ Crema oo 36,9 Caffe Crema «ooooeeeeeeeeeee e 42,6
Espresso AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 26,2 BSOS S 43,3
Instant-Kaffee, l6slicher Kaffee ... 17,5 Instant Kaffee, |6slicher Kaffee ... 43,2
geklihlte Kaffeevariationen ... 10,6 geklhlte Kaffeevariationen ... 38,5
Kaffee aus Siebstempelkanne ... 7,0 Kaffee aus Siebstempelkanne. ... 43,8
Cold Brew Coffee (kalt gebrauter Kaffee)......c.c.cccoovoveen 0,8 Cold Brew Coffee (kalt gebrauter Kaffee)........c.c.cc.o..... 38,0

Early Adopter Early Majority

FIEEIKAFFEE e vveeveeeveeeeeee oo LY 5 T 0 70 T 65,1
O [ D G G ) O —————— 48,8 i 43,9 35,4
Latte macchiato/Milchkaffee/Café au Lait etc........covvvo... 51,0 i 41,0 35,0
Caff@ CreMIA oveoeeeiie it 42,8 i 36,5 32,3
Espresso

Instant-Kaffee, 16slicher Kaffee. ... 16,7 i 17,3 e 18,3
gekilhlte Kaffeevariationen ... 13,8 i 10,4 o 8,2
Kaffee aus Siebstempelkanne ... O D 5,8
Cold Brew Coffee (kalt gebrauter Kaffee)......ccoovviiiiinins 1,2 i O, 7 oo 0,7

Filterkaffee

Cappuccino

Latte macchiato/Milchkaffee/Café au Lait etc........covvv.... 52,4 i 44,3 31,4
CaffE CremIA «oveoeeeeie it 37,0 A1,2 32,9
S [ [ S (0 — N [ ————— 2 G ——— 28,0
Instant-Kaffee, 16slicher Kaffee ... 16,7 oo 18,1 17,4
geklhlte Kaffeevariationen ... 15,6 i 10,5 i 6,8
Kaffee aus Siebstempelkanne ... 5,6 i 9,0 6,2
Cold Brew Coffee (kalt gebrauter Kaffee)......ccoovvviiiiiins 1,4 i 0,9 i 0,4

Quelle: Statista
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Wo trinken Sie Ihren Kaffee? Wo trinken Sie lhren Kaffee - gesamt?
Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; Mehrfachnennungen maoglich; 2015; in Prozent Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

nach Geschlecht

mannlich weiblich
ZU H AU S B ettt 95,9 i 96,9
bei Freunden, VerWandten . oo T2, 82,1
bei der Arbeit, IM BUIrO - oo BT 6 72,0
[0 OF: | (=TT O P PP PRSP PP PP PPPTIPPONt B8, T oo 60,1
IM ReStAUraNt, HOtel - oo e 39,3 40,1 zu Hause
U N ) S O T N O ] O —————— T ——— 28,1 31,0
TN AT COT @O B ettt 23,4 32,3
iN der Bar, iM BiStro oo 23,1 21,7
bei der Arbeit, im Biro
bei Freunden, Verwandten
nach Segmenten
Early Adopter Early Majority Late Majority im Café
ZU HAUSE e L N 07,9 i 98,8
bei Freunden, Verwandten ... TAT oo 79,8 77,1
bei der Arbeit, im BUro oo 68,8 65,8 61,8 im Restaurant, Hotel unterwegs, Coffee to go
T CaF oo T0,9 oo T, Ao 53,2
im Restaurant, HOtel oo 31,9 B2,5 o 43,2 in der Coffee-Bar in der Bar, im Bistro
Quelle: Statista
unterwegs, Coffee t0 go . i 38,8 i 30,00 22,2
iN der Coffee=Bar-...ccooo oo 34,2 o 29,3 22,1
in der Bar, im BiStro. ..o 23,4 25,0 19,1
Wo haben Sie Ihren Kaffee friiher getrunken?
Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; Mehrfachnennungen maoglich; in Prozent
nach Alter
18-34 Jahre 35-49 Jahre 50-64 Jahre zu Hause bei Freunden, Verwandten
ZU HAUSE v v oo Q1,7 oot 97,9 et 98,8 201 oo 98,0 201 oo 84,0
bei Freunden, Verwandten ... TA,T oo 79,8 i 77,1 20 2 96,5 20 L 2 76,0
bei der Arbeit, im BUIO et B8,8 rverieieeieret e 65,81 vt 61,8 2013 et 96,5 2013 oot 74,6
T CaF oo 40 T T, Ao 53,2 2014 oo 97,4 2O1 oo 62,1
IM ReStaurant, HOtel - oo 31,9 i A2 5 43,2 2005 o 96,4 2015 oo 77,3
unterwegs, Coffee t0 go . i 38,8 i 30,00 22,2
iN der CoffEe=Bar-..cccooo oo 34,2 o 29,3 22,1
in der Bar, im BiStro. ... 23,4 25,0 19,1
nach Regionen
Nord Ost Sid West
ZU HAUSE o+ eveeeee oo 96,5 oo Y0 96,1 v 96,9
bei Freunden, Verwandten ... 78,9 i 73,8 i 78,2 oo 79,6
bei der Arbeit, im BUro - 65,1 59,4 i TO,7 oo 67,4
M CATE coovee oo 65,3 orrererenerenn Y 0c T 63,4 i, 64,1
IM Restaurant, HOtel oo 37,4 oo 37,5 e V. To Jy A 42,6
unterwegs, Coffee t0 go. 33,5 i 30,4 28,7 i 27,5
in der Coffee=Bar ««..ocoo oo .0 N ——— A N (O ———— 2O PR———— 29,0
in der Bar, im BiStro. ..o 22,8 17,3 27,1 24,0

Quelle: Statista Quelle: Statista
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Welche Kaffeemaschinen besitzen Sie?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; Mehrfachnennungen maoglich; 2015; in Prozent

| Filterkaffeemaschine

71,8 || Padmaschine 37,0
| Handfilter 29,4 || Kapselma-
schine 23,8 || Espressokanne fiir
die Herdplatte 20,5 || Siebstempel-
kanne 18,9 || Espresso-Vollautomat

18,5 || Espresso-Halbautomat 7,1 ||
Cold-Brew-Zubehor 0,7 ||

Quelle: Statista

Welche Kaffeemaschinen haben Sie friither besessen?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; Mehrfachnennungen mdoglich; in Prozent

2011 2012 2013 2014
Filterkaffeemaschine: . ..ccccceeeeeiiiiiieeiieee TT7,0 i 69,1 69,3 72,4
PadmasChiNe oo ce oo 35,0 38,3 38,1 40,8
Handfilter oo 35,0 23,0 25,8 24,0
Kapselmaschine ............................................................... 13,0 i 18,0 i 21,3 24,3
Espressokanne fur die Herdplatte ... 21,0 17,2 i 16,1 i 17,8
Siebstempelkanne: ..o 21,0 i 15,2 i 16,1 i 16,1
Espresso-Vollautomat ..o 13,0 i 17,8 i 18,5 i 19,5
Espresso-Halbautomat. ..o 9,0 i 709 i 6,8 5,5

Quelle: Statista

Welche Kaffeemaschinen benutzen Sie haufig?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; Mehrfachnennungen maoglich; 2015; in Prozent

| Filterkaffeemaschine

38,3 || Padmaschine 22,0
Espresso-Vollautomat 14,9
Kapselmaschine 13,5 |

Handfilter 6,3 || Siebstempelkanne
4,3 || Espressokanne fir die Herd-
platte 3,5 || Espresso-Halbautomat
2,7 || Cold-Brew-Zubehor 0,1 ||

Quelle: Statista

Welche Kaffeemaschinen haben Sie friiher haufig benutzt?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; Mehrfachnennungen mdoglich; in Prozent

2011 2012 2013 2014
FilterkaffeemasChine. . .ooooovvooieeoie e 46,3 i 42,3 i i R 45,7
PadmasChiNe oo 20,1 i 24,2 i 26,6 i 29,5
Espresso-Vollautomat ..o 15,2 i 15,2 i 17,5 20,3
Kapselmasching: ..o T4 i 10,5 il 14,8 oo 16,3
Handfilter oo 8,8 5,6 6,4 6,9
Siebstempelkanne ............................................................. A7 i 3,2 34 51
Espressokanne fir die Herdplatte ... 4.5 3,00 3,0 3,6
Espresso-Halbautomat. ..o 2,6 3,4 34 2,9

Quelle: Statista
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Wie stark mogen Sie lhren Kaffee?

Durchschnittliche Starke des getrunkenen Kaffees: 1 = stark und mit wenig Flussigkeit (Ristretto), 10 = weniger stark und
mit viel Flussigkeit (Pott oder Kannchen Kaffee); Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

' maénnlich

3,8

21,5

13,5 14,4 11,5 12,2

‘ weiblich 22,0

1,4

Early Adopter
20,5
2 13,9 11,7 12,1 12,1 11,8

3,4 4,6 6,9

Early Majority

20,6

2,3 2,7

24,1

Quelle: Statista
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Welche Innovationen haben den Kaffeemarkt am starksten verandert?

Einfachauswahl; Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

Zubereitung mit KapsSeln . oo

Zubereitung mit Kaffeepads. ...

Coffee to O ———————————————————————

Kaffee Mit AFOMEN - oo
OO (T eSS O ) ————————————
Kaffeekunst (Crema-Designs). . o
italienische Kaffeevariationen mit Milchschaum
Instant-Mischgetranke (z. B. Cappuccino-Pulver)............. 1,7 oot 1,8 e 1,5
gekilhlte Kaffeevariationen ... 1,6 i 1,7 1,5
Cold Brew Coffee (kalt gebrauter Kaffee)......c.cccoovvvvvniini. 1,1 1,00 1,2
SES i ([ C S ——————— 1,2 1,60 i 0,8

mannlich weiblich

Early Adopter Early Majority Late Majority
Zubereitung mit Kapseln. ..o 37,1 39,5 35,2
Zubereitung mit Kaffeepads. ... oo 17,5 18,4 i 19,5
OO T O O ———— S —— 17,6 i 16,60 i 19,5
Kaffee mMit ArOMEN - oo 8,4 7,0 6,7
Coffee-Shops
Kaffeekunst (Crema-Designs)- e A4 L6 4,9
italienische Kaffeevariationen mit Milchschaum.............. 304 3,3 3,0
Instant-Mischgetranke (z. B. Cappuccino-Pulver)............ 2,1 1,1 1,9
gekilhlte Kaffeevariationen ... 1,8 i 1,5 1,5
Cold Brew Coffee (kalt gebrauter Kaffee)........cccooooeeiinn 1,2 1,2 i 0,8
SO Ll [ T —————— 0,5 i 0,6 e 2,4

18-34 Jahre 35-49 Jahre 50-64 Jahre

Zubereitung mit Kapseln . oo
Zubereitung mit Kaffeepads
Coffee to go
Kaffee Mit AFOMEN - oo

OO (T S O ) ———————————————

Kaffeekunst (Crema-Designs). ..o B2 4.8 4,9
italienische Kaffeevariationen mit Milchschaum.............. 1,5 3,6 4,1
Instant-Mischgetranke (z. B. Cappuccino-Pulver)............. 2,3 s 1,4 1,4
gekilhlte Kaffeevariationen ... 202 1,0 1,6
Cold Brew Coffee (kalt gebrauter Kaffee)........cccooovvvvnini. 0,7 oo 1,1 1,4
SENS 1] ([ C ST ——————— O,7 oo 1,2 i 1,5

Quelle: Statista
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Wie sehr interessieren Sie sich fur neue Kaffeeprodukte und -services?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent;
1 = Ich interessiere mich gar nicht dafir, 5 = Ich interessiere mich sehr dafir

Early Adopter

Quelle: Statista

3,0

11,7

19,7

30,7

34,9

Early Majority

2,1

11,5

30,9

40,8

14,7

’_( gesamt

4,3

13,9

. 30'8

32,5

18,5

Welche Art von Erfindungen rund um Kaffee wiirde Sie interessieren?

Einfachauswahl; Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

gesamt

ElrineungEm, aie can KeiEegRmUSS ANl iEMemsmssosmsmsmsssmsssmsssasasnsnsmssssssssssasaaamsnsnsnsasmsmsssmm3m9090000000953636353591999950000909053535333EAIIGI 70,1
Erfindungen, die die Zeit bis zum nachsten Kaffee verkiirzen, wenn der Wunsch aufkommt ... 18,0
Erfindungen, mit denen die Kaffeezubereitung zelebriert Werden Kann. ... 11,9
Manner Frauen

Erfindungen, die den Kaffeegenuss @rNGNEN - . oot 69,8 i 70,4
Erfindungen, die die Zeit bis zum nachsten Kaffee verkiirzen, wenn der Wunsch aufkommt ................ 1] — 17,3
Erfindungen, mit denen die Kaffeezubereitung zelebriert werden kann..........cococoooiiii 1], P——— 12,3

Quelle: Statista

Konsum & Konsumenten // 51

In welchen Bereichen war die Kaffeebranche besonders innovativ?

Bitte wahlen Sie die drei Bereiche aus, in denen es Ilhrer Meinung nach die interessantesten Neuerungen innerhalb der
vergangenen Jahre gab. Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

gesamt

Zubereitungsverfahren. ... 62,9
Maschinen-/MUhlendesigns - ..o, 54,3
Crema-Designs (Kaffeekunst).....ccoooovoiiiii, 40,6
ROSEVEITANIEN o vveevie e 32,8
Verarbeitungsverfahren ... 24,5
Zutaten .o 18,3
Y D G I —————————— 17,6
S RV GElC S T N M —————————————— 8,8
Geschirrdesign

Manner

Zubereitungsverfahren. ... 60,6
Maschinen-/MUhlendesigns ..o 53,5
Crema-Designs (Kaffeekunst) ... 36,4
ROSEVEIrTANIEN o vveeeee e 33,4
Verarbeitungsverfanren ... 25,5
ZUEATEN <o 15,4
D U O N ———————————————— 18,8
S VI CElE S T N N ——————————————— 8,8
G S G T €S | e —————————————————— 5,4
Frauen

Zubereitungsverfahren. ... 65,0
Maschinen-/MUhIeNdesigns -« oo, 55,0
Crema-Designs (Kaffeekunst) ... 44,5
ROSEVEIrfaNreN v oo 32,2
Verarbeitungsverfanren ... 23,6
ZULAEEN <ot 20,9
T G N ———————————————————— 16,5
S T G S U T (I ————————— 8,7
G S Gl S O ————————————————— 6,8

Early Adopter

Zubereitungsverfahren ... 65,2
Maschinen-/Mihlendesigns oo 55,9
Crema-Designs (Kaffeekunst). ... 44,9
ROSEVEITANIEN - oot 33,5
Verarbeitungsverfahren ... 25,6
Zutaten - 18,0
i G € I —— 19,5
S e RGeS Tl N ————————— 8,8

Geschirrdesign

Early Majority

Zubereitungsverfahren. ... 64,5
Maschinen-/MUhlendesigns o 54,3
Crema-Designs (Kaffeekunst). ..o, 40,8
ROSEVEIrTaNIreN - oo 31,3
Verarbeitungsverfanren ..., 25,4
ZUtaten oo 18,1
D G D N ————————————— 16,3
S eV GE IS il NG ————————————— 8,6
GO S I S ——————————— 6,3

Late Majority

Zubereitungsverfahren. ... 59,0
Maschinen-/MUhlendesigns ..o, 52,8
Crema-Designs (Kaffeekunst). ..o, 36,7
ROSEVEIrfanren oo oo 33,8
Verarbeitungsverfanren ... 22,5
ZULAtON oo 18,7
D G D I ————————————— 17,5
Servicel@iStuNGen oo 8,9
G S G S —————————— 5,6

In welchen Bereichen sprossen die Ideen besonders haufig?

Bitte wahlen Sie die drei Bereiche aus, in denen es lhrer Meinung nach die meisten Neuerungen innerhalb der
vergangenen Jahre gab. Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

gesamt

Maschinen-/MUhlendesigns -« oo, 56,5
Zubereitungsverfahren. ... 55,3
Crema-Designs (Kaffeekunst) ... 35,7
D G I ———————————— 24,8

Quelle: Statista

Verarbeitungsverfanren ... 23,7
ROSEVEITANIEN - ot 22,3
Zutaten - 15,8
G S G I S e —————————— 8,4
S eV GE IS il NG ————————————— 8,2
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Welcher der folgenden Aussagen stimmen Sie zu - gesamt?

Mehrfachnennungen mdéglich; Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

Kaffee gehdrt zu einer Gesellschaft, in der Wohlbehagen und das Es-sich-gut-gehen-Lassen im

VOTAEIGIUNG SEEREI -t 38,9
Coffee-Shops bewirken eine Amerikanisierung und verdrangen die deutsche Kaffeekultur..........c 21,8
Kaffeekunst (Muster in Crema) ist ein Trend, der sich auf Dauer durchsetzen wWird. ... 15,5
Es gibt standig spannende Innovationen auf dem Kaffeemarkt ... 19,2

Um die Bedurfnisse der Kaffeekunden zu erfiillen, werden Kaffeepflanzensorten in Zukunft gekreuzt
I g S G E T I R 1] O I ———— 11,3

Ein neuer Trend in Cafés ist die ,,Brew Bar", wo per Handfilter Kaffee frisch aufgebriht wird-............co 14,5

In der Entwicklung von Kaffeemaschinen geht es kiinftig weniger um Hightech und mehr um
traditionelle Zubereitungsmethoden (etwa Handfilter, Filterkaffeemasching). ... 12,8

Cold Brew Coffee ist ein Trend, der sich in vielen Szene-Cafés verbreiten Wird............ooo 8,3

Die Getrankevielfalt und die Zubereitungsmdglichkeiten bei Kaffee sind so grof3, dass sich viele
Konsumenten nach menr UbersCnaubarkeit SEMMEN .« v o oo 23,3

Coffee-Shops werden iberbewertet - der Trend geht zurlick zum klassischen Café ..., 17,2

Kaffeetrinker wenden sich wieder dem puren Kaffeegenuss zu: Varianten mit Milch, Sahne, Milchschaum
U IS ORWE it RVE i€ TE MEE I R0 U e e T —————— 15,6

Im Kaffeemarkt gibt es einen KIaren RETFO-TI@NA - v it 13,0

Informationen rund um den nachhaltigen Anbau von Kaffee beeinflussen zunehmend
] I T 1S G Gl 1 T —— 34,2

Immer mehr Menschen achten darauf, Kaffee nachhaltig zu konsumieren, etwa durch abbaubare
Kaffeebecher oder Kaffeemaschinen mit minimalem ADFAIl - o oo 30,3

Quelle: Statista

® ¢ m BB

Manner Frauen Early Adopter Early Majority Late Majority 18-34-Jdhrige 35-49-Jahrige 50-64-Jahrige

Konsum & Konsumenten // 53

Welcher der folgenden Aussagen stimmen Sie zu - nach Segmenten?

Mehrfachnennungen mdoglich; Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

Kaffee gehort zu einer Gesellschaft, in der Wohlbehagen
und das Es-sich-gut-gehen-Lassen im Vordergrund
stehen.

® ¢ - B 5 &

345 429 450 386 34,1 368 397 397

Coffee-Shops bewirken eine Amerikanisierung und
verdrangen die deutsche Kaffeekultur.
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24,3 196 23,0 204 224 21,4 20,3 23,6

Kaffeekunst (Muster in Crema) ist ein Trend, der sich auf
Dauer durchsetzen wird.
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13,7 17,1 18,0 158 13,0 195 13,3 14,5

Es gibt standig spannende Innovationen auf dem Kaffee-
markt.
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Um die Bedurfnisse der Kaffeekunden zu erfillen,
werden Kaffeepflanzensorten in Zukunft gekreuzt und
genetisch verandert werden.
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Ein neuer Trend in Cafés ist die ,Brew Bar", wo per
Handfilter Kaffee frisch aufgebriiht wird.
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In der Entwicklung von Kaffeemaschinen geht es kiinftig
weniger um Hightech und mehr um traditionelle Zube-
reitungsmethoden (Handfilter, Filterkaffeemaschine).

® ¢ a & &5 8

11,7 13,8 144 129 11,3 11,0 11,4 15,5

Quelle: Statista

Cold Brew Coffee ist ein Trend, der sich in vielen Szene-
Cafés verbreiten wird.
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Die Getrankevielfalt und die Zubereitungsmdglichkeiten
bei Kaffee sind so grof3, dass sich viele Konsumenten
nach mehr Uberschaubarkeit sehnen.
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Coffee-Shops werden Giberbewertet - der Trend geht
zurlick zum klassischen Café.
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Kaffeetrinker wenden sich wieder dem puren Kaffee-
genuss zu: Varianten mit Milch, Sahne, Milchschaum
und so weiter verlieren an Popularitat.
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Im Kaffeemarkt gibt es einen klaren Retro-Trend.
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Informationen rund um den nachhaltigen Anbau
von Kaffee beeinflussen zunehmend die Kaufentschei-
dungen.
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Immer mehr Menschen achten darauf, Kaffee nachhaltig
zu konsumieren, etwa durch abbaubare Kaffeebecher
oder Kaffeemaschinen mit minimalem Abfall.
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Welche Kaffeeprodukte interessieren Sie?

Mehrfachnennungen mdglich; Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

Gesundheit gesamt
Kaffee, der gut flr den Magen ist ..o 37,5
S U N O T ——————————————— 34,0
Kaffee mit gesundheitsférdernder Wirkung........ccoooooooeeenn 30,2
ein Kaffeeprodukt, das beim Abnehmen hilft ... 22,0
Kaffee, durch den man besser schlafen kann ........................ 14,4
Kaffee mit pflanzeneigener SUBE: oo 10,1
Gadgets und Dienstleistungen gesamt
ein offener Kaffeebecher, der das Uberschwappen

von Kaffee und das Umfallen der Tasse verhindert.............. 15,1
Kaffeemaschinen, die gekiihlte Kaffeespezialitaten

ZUDEIITEN oo 13,3
einen Kaffee, den man wie Tee in einem Beutel

AUTDIUNEN KANN ot 12,7
Onlineplattform zum Zusammenstellen eigener
Kaffeebohnenmischungen ..o 11,4
Kaffeetassen, die keinen Kaffeerand hinterlassen................ 10,9
per Smartphone/Tablet bedienbare Kaffeemaschine.......... 10,1
eine Kaffeemaschine im Auto, die mit Strom aus

dem Zigarettenanziinder arbeitet. ... 8,4
Mini-Induktionsfeld zum Warmhalten des Kaffees

auf dem SChreibtiSCR <o 7.6
Steuerung der Kaffeezubereitung iber das Smartphone

oder Tablet (Anteile von Milch, Kaffee, Zucker etc.) .............. 7,0
Kaffeelieferdienst vom Lieblingscafé. ... 6,2
Geschmack, Duft, Effekt gesamt
Kaffee, der sein Koffein besser tber den Tag verteilt.......... 17,3
Kaffee ohne Nachgeschmack ... 10,3
Raumduft-Kaffee ..o 9,9
Kaffee mit Guarana-Zusatzen (wach machender
Pflanzenextrakt) ... 8,8
Kaffeekirschen zum Backen oder Kochen.......cocoooviiiiin 5,0

mehr Lebensmittel mit Kaffeegeschmack
(z. B. Soen, Kaugummi, Brot)

Zigarren mit Kaffeegeschmack - oo, 1,5
A D a S AN L O A —————— 1,4
Umweltvertréaglichkeit gesamt
eine Kaffeemaschine, die extrem wenig

SErOM VErbDrauUCHt . oo oeeeeeeie et 37,2
Kaffee von einer Firma, die sich fir die Verklirzung und
Offenlegung von Produktionsketten einsetzt ... 20,2

Quelle: Statista Early Adopter
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Welche Kaffeeprodukte wirken auf Sie besonders innovativ?

Mehrfachnennungen mdoglich; Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

Gesundheit gesamt
Kaffee, der gut flr den Magen ist ... 27,7
S Ul € [ —————————————— 29,7
Kaffee mit gesundheitsfordernder Wirkung.........cccoooooeoeenn. 27,7
ein Kaffeeprodukt, das beim Abnehmen hilft ... 24,4
Kaffee, durch den man besser schlafen kann ...........c.c......... 18,3
Kaffee mit pflanzeneigener SUBE: - oo 14,5
Gadgets und Dienstleistungen gesamt
per Smartphone/Tablet bedienbare Kaffeemaschine.......... 20,5
ein offener Kaffeebecher, der das Uberschwappen

von Kaffee und das Umfallen der Tasse verhindert............. 19,9
Kaffeemaschinen, die gekuhlte Kaffeespezialitaten

ZUDBIITEN e 19,4
Steuerung der Kaffeezubereitung tiber das Smartphone

oder Tablet (Anteile von Milch, Kaffee, Zucker etc.) -........... 18,0
einen Kaffee, den man wie Tee in einem Beutel

AUIDIUNEN KGN e 17,2
Onlineplattform zum Zusammenstellen eigener
KaffeebohnenmisChungen .« oo 16,2
Kaffeetassen, die keinen Kaffeerand hinterlassen............... 14,5
eine Kaffeemaschine im Auto, die mit Strom aus

dem Zigarettenanziinder arbeitet. ... 13,7
Mini-Induktionsfeld zum Warmhalten des Kaffees

auf dem SChreibtiSCH oo et 12,2
Kaffeelieferdienst vom Lieblingscafé ... 9,0
Geschmack, Duft, Effekt gesamt
Kaffee, der sein Koffein besser Uber den Tag verteilt.......... 21,8
RauMAUTt-Kaffee oo 10,7
Kaffee ohne Nachgeschmack. ..o 9,8
Kaffee mit Guarana-Zusatzen (wach machender
Pflanzenextrakt) ..o 8,9
Kaffeekirschen zum Backen oder Kochen.......ccocooooeiiiii 7,2

Zahnpasta mit Koffein ...
Zigarren mit Kaffeegeschmack
mehr Lebensmittel mit Kaffeegeschmack

(z. B. SoBen, Kaugummi, Brot) ..o 4.1
Umweltvertraglichkeit gesamt
eine Kaffeemaschine, die extrem wenig Strom

VEIDrAUCKNT - e 31,9
Kaffee von einer Firma, die sich fir die Verkiirzung und
Offenlegung von Produktionsketten einsetzt ... 14,6

Quelle: Statista Early Adopter
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Was wiirden Sie an Kaffee andern, wenn das maglich ware?

Offene Abfrage; Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahren; 2015; in Prozent

Geschmack Preis/Qualitat
23,9 22,4

Anderungswiinsche am Geschmack

besserer GESCAMACK -« v vver e
zusatzliche Aromen/Geschmacksrichtungen ...
weniger bitter/weniger saurer Nachgeschmack
langere Geschmackserhaltung/Aromaerhaltung/

mehr Aroma/Kaffee soll schmecken, wie er riecht.............. 2,9
sper, ohne SURmittel oder Zucker ..o 1,8
mehr Crema, cremiger, mehr Sahne/Schaum........................ 1,8

Anderungswiinsche hinsichtlich Preis und Qualitat

DES SOOI PrEiS o ettt 11,7
bessere/hohere Qualitat/besserer Kaffee. ... 5,5
noch mehr Vielfalt/Varianten/Sorten/Auswahl .................... 1,9

Produktionsbedingungen Komfort Gesundheit
18,4 10,1 9,7

Anderungswiinsche hinsichtlich Produktions- und Umweltbedingungen

bessere Anbaubedingungen (Bauern, Fairtrade).................... 8,9
WET € [ IV] ] ——————————————————— 5,3
umweltfreundlicher produzieren und transportieren............ 4,2

Anderungswiinsche in Bezug auf den Komfort

schnellere, einfachere Zubereitung/Verflgbarkeit............... 59
am Anfang weniger heif/spdter langer warm ..................... 2,7

Anderungswiinsche zum Thema Gesundheit

magenfreundlicher machen ... 37
S U E TN G G N ————————— 2,7
kein/weniger Koffein/Koffeinersatz zufligen......................... 2,1

Quelle: Statista
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Wie ware die Welt ohne Kaffee?

Kaffeetrinker in Deutschland von 18 bis 64 Jahre; 2015; in Prozent

Es hatte Folgen fir die Wirtschaft
(negativ) und die Umwelt (positiv) 6,8

Es gabe Alternativen

Alternativen

Es gdbe mehr Tee/andere Getranke wiirden

die ROIlE EINNENMEN -+ttt 29,7
Es gdbe andere Wachmacher ..o 1,8
Es wirde ein alternatives Genussmittel geben................... 0,8
Kaffee muisste erfunden Werden - oo ooooeeeoioieieiiicc 0,6

Folgen fiir die Menschen

Es wiirde etwas fehlen/ware langweiliger ... 9,7
Es wére eine Katastrophe ..o 6,1
Die Menschen waren sehr mide .o 5,2
Die Menschen waren traurig/schlechter gelaunt.................. 3,4

Folgen fiir Kultur und Gesellschaft

Es gabe weniger Rituale und Traditionen.........c.cccocooooi 6,7
ES g8DE WENIGEr GENUSS. - vvrvieiieeeeeoeieeeeeiee e 2,5
Es gabe weniger Gemiitlichkeit und Lebensqualitat/

mehr Hektik/wir wirden weniger zur Ruhe kommen........... 1.9

Folgen fiir Wirtschaft und Umwelt

Industrie und Handel wirden anders aussehen -......cc.cccoeee 51
Mensch und Umwelt waren gestnder ... 1,8

Quelle: Statista

Es hatte negative Folgen
32,9 fir die Menschen 24,3

Es hatte negative Folgen
fur Kultur und Gesellschaft 11,1
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Die Lust am Kaffee wachst und wachst

Gesamtvolumen des weltweiten Kaffeekonsums; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

¢ 149823

147113
139483 ¢ 143140

2011

131968 ¢ >4/

129448 0 9 132766

Y,
120794 ,0 124621

®, 120005
114037 9.~

)P ¢ 111428

109808 @ @ 99D
@ ////'{\ @ 105499

Quelle: ICO
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Europa bleibt vorn

Kaffeekonsum der Weltregionen; in Tausend 60-Kilogramm-Sdcken

2012

CAGR* 2011 bis 2014:

1,2 48 2,6 1,2 5,

Europa Asien & Ozeanien Nordamerika Slidamerika Afrika

* Compound Annual Growth Rate (jahrliche Wachstumsrate). Quelle: ICO

2000
.Wenn man nicht hier und da auf die Nase fallt, ist das ein Zeichen, dass man nichts wirklich
Innovatives tut.” (Woody Allen, amerikanischer Schauspieler, Autor und Regisseur)

Afrika holt auf

Volumenverdanderung des Kaffeekonsums der Weltregionen, in Prozent

2011-2012 2012-2013 2013-2014
Asien & OzZeanien . oo vevvveiiiiieice 5,0 A1 o 4.4
NOrdamerika: ...coooooeooieiiiii 0,4 BT o 2,8
AFFIKA covoeeeeoee e 9,9 e 5,4 e 1,7
EUrOpa o 0,3 e 2,1 1,2
SUAAMEriKa - ooveeveeeieeieiie 3B 0,2 oo -0,3
Zentralamerika & Mexiko ..o 1,2 SO, -1,0

Quelle: ICO

Mittelamerika ist das Schlusslicht

Anteile der Weltregionen am weltweiten Kaffeekonsum; in Prozent

Quelle: ICO

»Man muss noch Chaos in sich haben, um einen tanzenden Stern gebdren zu kdénnen."
(Friedrich Wilhelm Nietzsche, Philologe und Philosoph)
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Kaffeedurst im Kaffeeglirtel

Ausgewdhlte Exportlander nach Volumen des Kaffee-
konsums; 2014; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

Brasilien: ..o 20271
INAONESIEN « v 4167
Athiopien ............................................................................ 3656
MEXTKO - 2354
PRIlIPPINEN e 2175
VI MM e 2025
INAION oo 1917
Venezuela oo 1650
KOTUMDIEN -+ 1475
Thailand

MadAgasKar - v 395
Dominikanische RepUBIiK ..o 383
HONAUIES oo 345
GUALEMAIA: e 340
H @it v 340
ElfenbDeinKUSTE - oo vveireeieei e 317
El SalVaATOr o veoieeeit ettt 275
PO U et 250
KUD@ - 220
COSEA RICA -+ vveevve ettt 219

Quelle: ICO

Kaffeetrinker im Kaffeegiirtel

Ausgewdhlte Exportlander nach Pro-Kopf-Kaffeekon-
sum; 2014; in Kilogramm

Brasilien. ..o 6,00
VENEZURIA oo 3,25
COStA RICA -+t vee et 2,75
El SAlVAOr oot 2,60
HONAUIAS ettt 2,50
BERIOPIEN oo 2,48
Dominikanische RepUBIiK - oo 2,33
Ha@iti e 1,95
KOIUMBDIEN e 1,86
PRIlIPPINEN - 1,31
GUALEMAIA et 1,29
MEXIKO - 1,18
KUDI@ vt 1,17
THATHAN: e 1,06
Madagaskar - v 1,01
INAONESIEN < 0,99
ElfenbeinKUSte o vo oo 0,82
PO U et 0,48
INAIEN oo 0,09

Quelle: ICO

Kaffeelaune im Kaffeegiirtel

Veranderung des Kaffeekonsums ausgewahlter Exportlander; CAGR 2011 bis 2014; in Prozent

Thailand 12,3 Vietnam 8,2

Indien 1,6 Brasilien 1,2

Elfenbeinkiiste 0,0 Guatemala 0,0

Mexiko 0,0 Peru 0,0

Quelle: ICO

Indonesien 7,7

Dominik. Republik 0,4

Haiti 0,0

Venezuela

Kolumbien 3,2 Athiopien 2,6

Philippinen 0,4 El Salvador 0,1
Honduras 0,0 Kuba 0,0

0,0 Madagaskar -4,5 Costa Rica -7,8

~Wenn es nur eine Wahrheit gabe, kdnnte man nicht hundert Bilder Uber
dasselbe Thema malen." (Pablo Picasso, spanischer Maler und Bildhauer)
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Kaffeeanteil des Kaffeegiirtels

Ausgewdhlte Exportldander nach ihrem Anteil am weltweiten Kaffeekonsum; in Prozent

2011 2012 2013 2014
Brasilien. ... 14,0 i 14,1 13,7 e 13,5
INAONESIEN <o 2,4 2,5 R 2,8
Athiopien ......................................................... 2,4 2 2,8 2,4
MEXIKO oo 1,7 1,60 1,6 1,6
Philippinen......ccoooi 1,5 1,5 1,5 1,5
Vietnam oo 1,1 1,2 1,3 1,4
INAIEN oo 1,3 1,3 1,3 1,3
Venezuela oo 1,2 1,20 1,1 1,1
KolumMbBi@N . oo 1,0 1,00 1,00 1,0
Thailand
Madagaskar ..o 0,3 e 0,3 0,3 e 0,3
Dominikanische Republik ......c.cccccoooeiinies 0,3 i 0,3 e 0,3 i 0,3
HONAUIAS -+ oo 0,2 e 0,2 e 0,2 e 0,2
Guatemala. ..o 0,2 e 0,2 e 0,2 oo 0,2
Haiti oo 0,2 e 0,2 0,2 e 0,2
ElfenbeinkUste oo oveoveeiiiiiieeeeee 0,2 e 0,2 0,2 e 0,2
El Salvador:..cccccoooieiiiiiii 0,2 i 0,2 0,2 oo 0,2
POIU et [0 0,20 0,2 oo 0,2
KUD@ oo 0,2 e 0,2 0,1 i 0,1
Costa RICA oo 0,2 e 0,2 e 0,2 oo 0,1

Quelle: ICO

Kaffeewunsch im Kaffeegiirtel

Jahrliche Wachstumsrate des Kaffeekonsums ausgewahlter Exportlander; 2013 bis 2014; in Prozent

Madagaskar -4,8

Vietnam 8,3 Thailand 5,7 Athiopien 5,6 Indonesien 3,1

Kolumbien 1,9 Brasilien 0,6 Dominik. Republik 0,5 Elfenbeinkiste 0,0 Costa Rica -21,2

El Salvador 0,0 Guatemala 0,0 Haiti 0,0 Honduras 0,0

Indien 0,0 Kuba 0,0 Mexiko 0,0 Peru 0,0

Philippinen 0,0 Venezuela 0,0

Quelle: ICO

~Man entdeckt keine neuen Erdteile, ohne den Mut zu haben, alle Kiisten
aus den Augen zu verlieren." (André Gide, franzésischer Schriftsteller und Nobelpreistrager)
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Kaffeeland

inig

heute - Deutschland e

it bis

iegszei

Von der Nachkr

Wo es kalt ist, wird Kaffee besonders gern getrunken

Pro-Kopf-Rohkaffee-Verbrauch* in Deutschland; in Kilogramm

Pro-Kopf-Konsum von Rohkaffee ausgewahlter Lander im Zeitvergleich; in Kilogramm (CAGR 2010 bis 2014 in Prozent)

CAGR
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.24
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Thailand: .o oo
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19531,5
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Osterreich.....

Schweden. . oo

1980 6,7 1985 6,9 19907,1

19755,6

Lettland ..o

Niederlande . ..cccooovveveiiieicie

RUMENIEN oo

INAONESIEN «vvevveieeiieieieece
Bulgarien. ..o

2002 6,6

2000 6,7 2001 6,7

1995 6,9

Portugal. oo

™

Griechenland....ccoccoooveereeiiieie,

)

)

)

)

)

)
2006 6,2

2005 6,1

)

)

)

)

)

)
2004 6,4

2003 6,5
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KOoIuMDBIEN oo

Spanien......

o

Brasilien: . ccccooooveeiei

o

Finnland...ccccoooeeeree

Venezuela oo

4

20106

4

2008 6,3 2009 6

2

2007 6

Deutschland - oo,
SIOWENIEN - e eeveeeieeiieeieee e

Vereinigtes Konigreich.................

NOFWEQEN - v
Frankreich.....

201217,3 20137,3 2014 7,1

2011 7,2

* fir den deutschen Konsum verarbeitete Menge Rohkaffee; ab 1990 inklusive der neuen Bundeslander. Quelle: Deutscher Kaffeeverband

Quelle: ICO
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2010

11,4
10,4
-8,5

Finnland

OSterreiCh oo

8,3
7,6
6,3

6,0
5,9

5,8
5,4
5,4
5,4
5,2
4,7

..5,8
4,5

A8

Griechenland....ccoccoovveereeiieieeee
Niederlande-..

Deutschland - -coooooveeeviec

SIOWENIEN: e

4,5

B2 oo

Frankreich ..o,

4,5
43
4,0
3,7

N

- D

3,3
3,3
3,2
2,8

..3,5
2,5

3,4
3,4 o

Bulgarien. ..o
Japan...
Venezuela oo

Vereinigtes Konigreich. ...

2,5
2,5
2,2
1,9
1,3
1,3
1,2

KOIUMDBIEN oo

1,0
0,7

1,1
0,5

0,5

INAONESIEN - vvveeeieeec

Thailand......

Philippinen oo

0,3
0,1

0,1

Quelle: ICO

Jede Schopfung ist ein Wagnis." (Christian Morgenstern, deutscher Schriftsteller)

,Das Neue wird immer im Schmerz geboren." (Graham Greene, britischer Schriftsteller)
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Mundet
Rohkaffee-Verbrauch in Deutschland; in Tonnen
................................................................................ 75417
.............................................................................. 191005
.............................................................................. 271100
.............................................................................. 295789
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 344999
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 410748 Pro—Kopf—Konsum von koffeinhaltigem ROstkaffee in
.............................................................................. 419306 Deutschland, 2014, in Kilogramm
.............................................................................. 448699
.............................................................................. 484429
.............................................................................. 485744
..489407
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 563350
.............................................................................. 590101
.............................................................................. 605500
.............................................................................. 601200
.............................................................................. 578800
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 564600
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 562250 Pro-Kopf-Konsum von entkoffeiniertem Rostkaffee in
.............................................................................. 551480 Deutschland, 2014, in Kilogramm
.............................................................................. 548170
.............................................................................. 549520
.............................................................................. 548520
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 549530
..541050
.............................................................................. 532030
.............................................................................. 525930
.............................................................................. 502835
.............................................................................. 510420
.............................................................................. 512020
.............................................................................. 519160 Pro-Kopf-Konsum von I&slichem Kaffee in Deutschland,
.............................................................................. 527160 2014, in Kilogramm
.............................................................................. 526860 Quelle: Deutscher Kaffeeverband, IMF, Statista Analyse
.............................................................................. 585340
.............................................................................. 584950
.............................................................................. 584560
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 576504 Fuhrt
Quelle: Deutscher Kaffeeverband Pro-Kopf-Konsum von Kaffee, Wasser und Bier in
Deutschland; 2014 in Litern
AT O e 162,0
Heil- und MineralWasSer . cvvvvvevvveveiiiiiiiiciieeeee e 143,5
B et 107,0
Quelle: Deutscher Kaffeeverband

+Andere die Welt, sie braucht es." (Bertolt Brecht, deutscher Dramatiker und Lyriker)
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Geht mit der Zeit

Konsum von Rostkaffee in Deutschland im Zeitvergleich; in Tonnen Rohkaffeedquivalenten

XY

1995 2000 2001 2002
529500 511700 511700 502180

2007 2008 2009 2010
468860 476000 484000 483700

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

2003 2004 2005 2006
491470 484330 459935 466 480
2011 2012 2013 2014
478380 532846 532846 524790

Schwankt

Pro-Kopf-Konsum von Rostkaffee in Deutschland im
Zeitvergleich; in Kilogramm Rohkaffeedaquivalenten

1905 e, 6,47
2000 et 6,22
200 oot 6,21
2002 oo 6,08
2003 e 5,95
2002 oo 5,87
2005 oo 5,58
2006 oo 5,67
2007 oo 5,70

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

418500

Konsum von koffeinhaltigem Rdstkaffee in Deutschland,
2014; in Tonnen

22500

Konsum von entkoffeiniertem Réstkaffee in Deutsch-
land, 2014; in Tonnen

19890

Konsum von I8slichem Kaffee in Deutschland,
2014; in Tonnen

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

. Hebt man den Blick, so sieht man keine Grenzen." (Japanisches Sprichwort)
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Kalter Kaffee? Nein danke

Konsumhaufigkeit von Kaffee-Kaltgetranken; deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; in Prozent

taglich

mehrmals
pro Woche

circa einmal
pro Woche

mehrmals
pro Monat

circa einmal
pro Monat

seltener

nie

keine Angabe

Quelle: Verbrauchs- und Medienanalyse

2010

v

1,0

1,7

2,3

53

55

20,2

AL

63,3

0,7

2012

L]

0,8

1,3

19

4,1

4,6

20,6

65,8

0,9

2015

°

0,5

1,4

2,0

4,7

53

19,9

64,7

1,5

.Nichts wird jemals versucht werden, wenn vorher alle denkbaren Bedenken tUberwunden

werden mussen." (Samuel Johnson, englischer Gelehrter)

Klassikfans

Beliebteste* Kaffee- und Teegetranke in Deutschland;
2014; in Prozent

R&st-/Bohnenkaffee (Filtermasching).......ccocooooviiin 71,2
Krauter-/Friichtetee im Beutel ..o 28,2
Rostkaffee in Pads/Kapseln ..o, 22,4
schwarzer Tee im Beutel...oocoooveviioiiiiiiieeee 16,6
[6slicher CapPUCCINOG - vt 12,0
Espresso/Caffé Crema. ..o 11,3
Kakao, Trinkschokolade. ..o 10,1
18slicher Kaffee/Pulverkaffee.....ccccoviiiiiinniin, 8,7
aromatisierter schwarzer Tee im Beutel......cccocoooeis 7,2

griner Tee im Beutel..- 7.2
SChWarzer Tee, [0S oo 6,2
Krauter-/Friichtetee, [0S€ ..o 5,9
|6slicher Latte macchiato. ..o 51
aromatisierter griner Tee im Beutel......oooiii 50
[6SIICNEI ESPrESSO - vovvviriiiciieiies 3,9
16slicher Café au Lait oo ooovoreeiieieeeeeeee e 3,1
griner Tee, [0S it 3,0
aromatisierter schwarzer Tee, [0S€ -+ 2,8
aromatisierter griner Tee, 10S@: oo, 1,9
|6slicher Café frappé ..o 1,6

* Konsum mindestens einmal wdchentlich.
Quelle: Verbrauchs- und Medienanalyse

Qualitatsfans

Hauptsachlich konsumierte Rost-/Bohnenkaffeesorten
in Deutschland; 2015; in Prozent

hauptsachlich

normaler Kaffee .o 77,4
naturmilder/Schonkaffee ..o 9,8
entkoffeinierter Kaffee ..o 2.3
trinke keinen ROst-/Bohnenkaffee ... 9,3
auch noch

normaler Kaffee .. 4,5
naturmilder/Schonkaffee ....cccovviiiiiiii 22,4
entkoffeinierter Kaffee ..o 8,6
trinke keinen ROst-/Bohnenkaffee ... k. A.

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

Kaffeefans

Pro-Kopf-Konsum von Heifgetranken* in Deutschland
nach Art; in Litern

Kaffee Krauter-/ schwarzer/
Friichtetee griiner Tee

* Bohnenkaffee wurde mit 35 Gramm Rostkaffee je Liter berechnet,
Tee mit 9 Gramm je Liter. Quelle: Statistisches Bundesamt; BMEL,
Verbande der Getranke-Industrie, Deutsches Weininstitut

Portionsfans

Gesamtkonsum von Einzelportionen (Kapsel und Pads)
in Deutschland; in Tonnen

7350

36319
48650

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

LImmer versucht. Immer gescheitert. Einerlei. Wieder versuchen. Wieder scheitern.
Besser scheitern.” (Samuel Beckett, irischer Schriftsteller und Nobelpreistrager)
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Langsam - aber sicher?

Kaffeekonsum in Form von Einzelportionen (Pads und Kapseln) in Deutschland; in Tonnen

() 500 Tonnen Pads / @ 500 Tonnen Kapseln
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Quelle: Deutscher Kaffeeverband
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L L B A J

26161 4700

»Auch muss man bedenken, dass kein Vorhaben schwieriger in der Ausfiihrung,

unsicherer hinsichtlich seines Erfolges und gefahrlicher bei seiner Verwirklichung ist,
als eine neue Ordnung einzufihren; denn wer ...
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... Neuerungen einfihren will, hat alle zu Feinden, die aus der alten Ordnung Nutzen ziehen,
und hat nur lasche Verteidiger an all denen, die von der neuen Ordnung Vorteile hatten.”

(Niccolo Machiavelli, florentinischer Philosoph, Politiker, Chronist und Dichter)
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Auf der Suche

In der Geschichte des Kaffees zeigt sich der menschliche Einfallsreichtum.
Und eines seiner hdchsten Ziele: der Genuss.
Eine Zeitreise mit Hirten, Handlern und Erfindern.

Text: Lydia Gless lllustration: Jindrich Novotny

WIE DER KAFFEE
IN DIE WELT KAM

Es gibt viele Legenden, wie der
Mensch die anregende Wirkung
der an sich recht unscheinbaren
Kaffeepflanze entdeckte, die ur-
springlich im Hochland Abessi-
niens, des heutigen Athiopiens,
wuchs. In der bekanntesten Versi-
on wundert sich Mitte des 9. Jahr-
hunderts der Hirte Khalid in der
Provinz Kaffa dariber, dass seine
Ziegen eines Abends nicht mide
werden. Als er den Tieren am
ndchsten Tag folgt, sieht er, wie sie
von den Frichten eines Strauches
fressen. Er probiert sie und findet
in der Nacht auch keinen Schlaf.
Der Hirte erzahlt davon den Mon-

KAFFA

ABESSINIEN

chen eines nahe gelegenen Klos-
ters, die die Friichte untersuchen,
zerkleinern, sie mit Wasser aufgie-
Ben - und fortan ebenfalls nachts
nicht zur Ruhe kommen. Insomnia
in Abessinien - das kénnte der An-
fang gewesen sein.

Aber wie gesagt: Es ist eine
Legende. Wahrscheinlich wurde
das Wort Kaffee auch nicht von
Kaffa abgeleitet, sondern vom ara-
bischen gahwa: anregendes Ge-
trank, Wein. Spatestens im 14.
Jahrhundert sollen Handler die
Pflanze in den Jemen gebracht
haben, wo die ersten Kaffeeplan-
tagen entstanden. Ein wichtiges
Handelszentrum war damals Ubri-
gens eine jemenitische Hafenstadt
am Roten Meer: al-Mucha bezie-
hungsweise Mokka, die zum Na-
mensgeber fir die starke Kaffee-
spezialitdt wurde.

Die arabischen Lé&nder hielten
lange ein Monopol fir den Kaffee-
anbau, indem sie die Ausfuhr von
Samen oder Pflanzen verhinder-
ten. Erst im Laufe des 17. Jahr-
hunderts gelang es Niederlandern,
Kaffee jenseits seiner Heimatregi-
on zu kultivieren - in Kolonien wie
Java oder Ceylon war das Klima
dafir ideal. Das war der Anfang ei-
nes globalen Siegeszugs: Heute ist
Kaffee immer noch eines der wich-
tigsten Handelsglter weltweit.
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DER KAFFEE UND
DAS KAFFEEHAUS

Die ersten Kaffeehduser der Welt
wurden in den Anfangsjahren des
16. Jahrhunderts in Mekka eroff-
net, wo man Kaffee wohl vor allem
dank der Pilger aus allen Teilen
Arabiens kannte. Uber Kairo, da-
mals von den Tlrken besetzt, ver-
breitete er sich im Osmanischen
Reich bis zur Hauptstadt Konstan-
tinopel, dem heutigen Istanbul -
aus dieser Zeit stammt das Wort
.Turkentrank”. In Konstantinopel
gab es bereits 1554 ein Kaffee-
haus. Westeuropa brauchte noch
rund hundert Jahre, um auf den
Geschmack zu kommen.

Das erste deutsche Kaffeehaus
wurde 1673 in Bremen erdéffnet,
1685 folgte eines in Wien. Die
Kaffeehduser wurden zu Treff-
punkten einer urbanen Elite, die
die anregende Wirkung des Trend-
getranks schatzte - und es sich
leisten konnte. Kein Wunder, dass
dort bald Musiker zur Unterhal-
tung der Gaste auftraten. Johann
Sebastian Bach komponierte 1734
eine - nachweislich schon 1754
auch sogenannte - Kaffee-Kanta-
te, die erstmals im Leipziger Zim-
mermannschen Kaffeehaus aufge-
fihrt wurde.

Die Kaffeehduser hoben den
Kaffeegenuss auf ein neues Ni-
veau - und zwar nicht nur durch
ihre inspirierende Atmosphare,
sondern auch mit neuen Rezepten.
So wurde in Osterreichs Kaffee-
hdusern im 19. Jahrhundert der
Mokka mit ein wenig Sahne ser-
viert, genannt Kapuziner - die
Farbe erinnerte wohl an die Or-
denstracht der Kapuzinermdénche.
Daraus entstand Ende des 19.
Jahrhunderts eine der bis heute
populdrsten Kaffeespezialitaten:
der italienische Cappuccino.

A ‘rcmgoéﬂuﬁtE,

Kaffeehduser waren enorm erfolg-
reich, Ende des 19. Jahrhunderts
gab es sie in ganz Europa. Doch
als 1895 in Bristol das Lloyd's
Oriental Café er6ffnete, brach
wieder ein neues Zeitalter an: Das
unscheinbare Café war der Beginn
der ersten Kaffeehauskette der
Welt: Cadena Cafés. Sie umfasste
zu ihren besten Zeiten mehr als
20 Filialen im stdlichen England.
Die letzten wurden erst in den
Siebzigerjahren geschlossen.

Eine besondere Art von Café
wurde schlieflich 1955 in Ham-
burg erdffnet. Es war der erste La-
den eines kleinen Kaffeehdndlers,
bei dem man Kaffee viertelpfund-
weise glinstig bestellen konnte und
der nun seinen Kunden anbot, vor
dem Kauf den Kaffee zu probieren
- die Tasse fur einen Groschen. Das
war die erste Tchibo Filiale.
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DIE WEITERENTWICKLUNG
DES KAFFEES

Kaffee ist ein hochwertiges Natur-
produkt - aber vielleicht kann man
ihn noch verbessern? Zum Bei-
spiel, indem man seine Zuberei-
tung vereinfacht? Das wollte der
Neuseeldander David Strang, als er
1890 den Instantkaffee erfand.
Fur seine Idee, dem fertigen Kaf-
fee das Wasser zu entziehen und
dem dabei entstehenden Pulver
bei Bedarf einfach wieder welches
zuzuflihren, bekam er auch ein
Patent. Leider gelang es ihm aber
nicht, mit seiner bis heute ge-
brauchlichen Methode ein auch
nur anndhernd leckeres Getrank
herzustellen.

Der gebirtige Belgier George
Washington scheiterte daran eini-
ge Jahre spater ebenfalls, machte
mit seinem von amerikanischen
Soldaten ,,Cup of George" getauf-
ten Instantkaffee aber trotzdem
einige Zeit gute Geschafte: Im Ers-
ten Weltkrieg versorgte er sie mit
schnellen Portionen Koffein. Den
Soldaten war es egal, wie die PIor-
re schmeckte - Hauptsache, sie
blieben wach. Erst in den Dreifi-
gerjahren gelang es der Schweizer
Firma Nestlé, einen I6slichen Kaf-
fee zu entwickeln, dessen Aroma
anndhernd mit dem des Filterkaf-
fees vergleichbar war. Einfach war
das nicht: Die Forscher brauchten
fr die Innovation mehrere Jahre.

Anfang des 20. Jahrhunderts
ging es dem Koffein an den Kra-
gen. Der Bremer Kaffeehandler
Ludwig Roselius entwickelte 1903
ein Verfahren, um Kaffee zu ent-

koffeinieren, weil er glaubte, sein
Vater sei an einer Uberdosis des
natdrlichen Wachmachers gestor-
ben. Das Roselius-Verfahren, bei
dem die rohen Bohnen zum Quel-
len in Salzwasser eingelegt wur-
den, um ihnen danach mithilfe
eines Losungsmittels das Koffein
zu entziehen, lief er sich paten-
tieren. 1906 grindete er damit
die Kaffee-Handels-Aktien-Gesell-
schaft - Kaffee HAG.

Entkoffeinierter Kaffee erfreut
sich bis heute einiger Beliebtheit,
und so wird in dem Bereich weiter
geforscht: Im brasilianischen Cam-
pinas experimentieren Wissen-
schaftler seit 2004 mit einer von
Natur aus koffeinfreien Kaffee-
pflanze, die bisher allerdings noch
sehr empfindlich ist und nur weni-
ge Frichte tragt. In Japan arbeiten
Genforscher ebenfalls an einer kof-
feinfreien Kaffeepflanze, doch am
Ziel sind auch sie noch nicht.

Eine grope Schwdache wird den
Kaffee wohl flr alle Zeiten beglei-
ten: Sein Geschmack ist sehr fragil.
Wenn die Bohnen altern, verlieren
sie ihr flichtiges Aroma oder ver-
andern sich durch Oxidation, zu-
dem nehmen sie leicht Feuchtig-
keit und Gerliche auf. Zum Glick
gibt es seit 1962 die Vakuumver-
packung, die daflir sorgt, dass der
Geschmack auch nach langerer
Lagerung bleibt, wo er ist. Die
Innovation zog eine weitere nach
sich: Auch im Supermarktregal lag
- nachdem sich der Handel darauf
eingestellt hatte - bald gemahlener
Kaffee neben den ganzen Bohnen
und der Instantware.

KAFFEE KOCHEN -
WIE GEHT'S AM BESTEN?

Die alteste Weise, Kaffee zu ko-
chen, die sogenannte tirkische
Art, ist bis heute im Nahen und
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Mittleren Osten, in Griechenland
und der Tilrkei weitverbreitet: Das
sehr fein gemahlene Kaffeepulver
wird mit Zucker und Gewlirzen wie
Kardamom oder Zimt vermischt
und mit Wasser in einer langstieli-
gen Kupfer- oder Messingkanne
aufgekocht, bis es schaumt. Das
Kaffeepulver setzt sich anschlie-
Bend in der Tasse nicht vollstandig
ab, doch abgeseiht wird trotzdem
nicht. Das gefallt natlrlich nicht
jedem, und so gab es immer wie-
der neue ldeen, wie sich Kaffee
ohne Pulverriickstande aufbrihen
lassen kdnnte.

Zu Beginn des 19. Jahrhun-
derts entwickelte ein findiger Tuft-
ler in Paris den ersten modernen
Perkolator. Heifes Wasser, haben
wir in der Schule gelernt, dehnt
sich aus und steigt auf - und darauf
beruht sein Prinzip: Perkolatoren
bestehen aus einem unteren Teil,
der mit Wasser gefillt ist, und ei-
nem oberen, in dem sich das Kaf-
feepulver befindet. Beim Erhitzen
steigt das Wasser lber ein Rohr
nach oben, tropfelt dort auf das
Kaffeepulver und lauft dann Uber
einen Filter zurlick in den unteren
Teil. Ein potenziell endloses Kreis-
laufsystem, bei dem man darauf
achten muss, den Kaffee nicht zu
lange kochen zu lassen - er wird
sonst ungeniefbar.

Es gab verschiedene Varianten
des Perkolators. Bis heute allge-
mein gebrduchlich ist die Caffet-
tiera oder auch Moka genannte
Kanne aus Aluminium, die man
einfach auf den Herd stellt und die
in keinem italienischen Haushalt
fehlt. Sie funktioniert nach dem
Dampfdruckprinzip und hat den
Vorteil, dass das Wasser nur ein-
mal durch das Pulver zieht, man
also nicht auf die Zeit achten
muss. Auperdem sieht sie gut
aus: lhre achteckige Form erdach-

te der italienische Erfinder Alfon-
so Bialetti 1933.

Anfang des 20. Jahrhunderts
wurde in Mailand nach mehreren
Jahrzehnten des Herumprobierens
eine funktionsfdhige Espressoma-
schine hergestellt und patentiert,
die nach dem vertikalen Prinzip
arbeitete. Sie stellte ,Caffe espres-
so" her, indem das erhitzte Wasser

mit Druck durch fein gemahlenes
Kaffeepulver gepresst wurde. Ur-
spriinglich geschah das mit Dampf,
dessen Druck allerdings so gering
war, dass der Geschmack des Kaf-
fees zu winschen Ubrig lief.

Das dnderte sich erst, als sich
der Kaffeebarkeeper Achille Gag-
gia 1938 eine Espressomaschine
patentieren lie, die dank einer
neuen Kolbentechnik das Wasser
mit ausreichend hohem Druck so
schnell durch das fein gemahlene
Pulver presste, dass sich goldener
Schaum auf der Oberflache des
Getrdnks bildete. Das ist die soge-
nannte Crema, in der Kaffeedle
sowie sehr viel Kaffeearoma ent-

halten sind und die den Espresso
so lecker macht.

Aber auch diese Maschine lief3
sich verbessern: Der Hebel, mit
dem das Wasser urspringlich
durch den Kaffee gedriickt worden
war, wurde 1961 durch eine elek-
trische Pumpe ersetzt, mit der sich
der Druck leichter regulieren lief.
Seit den Achtzigerjahren existie-
ren Kaffeevollautomaten, die alle
Schritte der Zubereitung - das
Mahlen, Portionieren, Andricken,
Erhitzen des Wassers und Pressen
mit Druck durch das Kaffeepulver
- eigenstandig ausfihren.

Die hierzulande weitverbreite-
te Zubereitung mit einem Papier-
filter wurde erst Anfang des vori-
gen Jahrhunderts erfunden. Zwar
hatte es zuvor schon Filter gege-
ben, zum Beispiel aus Baumwolle,
aber erst die Dresdner Hausfrau
Melitta Bentz benutzte Papier. Sie
durchlocherte den Boden einer
Messingdose und bedeckte ihn
anschliefend mit Léschpapier aus
dem Schulheft ihres Sohnes: Das
Kaffeepulver blieb hangen - und
der Kaffee schmeckte.

Angesichts der Begeisterung in
ihrem Bekanntenkreis meldete Me-
litta Bentz fir ihre Erfindung 1908
Gebrauchsmusterschutz an und
begann in ihrer Wohnung, gemein-
sam mit ihrem Mann Hugo, Papier-
filter herzustellen. Die Nachfrage
stieg stetig, und so entwickelte
sich langsam eine florierende Fir-
ma. 1913 lasst das Unternehmen
sein Uber die Jahre weiterent-
wickeltes Filterpapier schlieflich
patentieren. Papierfilter gibt es
inzwischen viele, aber nur eine
Marke darf sie Filtertiite nennen -
den Begriff hat sich Melitta schit-
zen lassen.
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DER KAFFEE IM
MASCHINENZEITALTER

Auf der Suche nach der wohl-
schmeckendsten Zubereitung von
Kaffee wurden noch weitere Gerat-
schaften erfunden, wie die Karls-
bader Kanne, die mit einem Dop-
pelsieb aus Porzellan funktioniert,
oder die French-Press-Kanne, in
der das Kaffeepulver in der Glas-
kanne mit heifem Wasser aufge-
briht und dann mithilfe eines Sieb-
stempels herunterdrickt wird.

Aber der Trend zur Automati-
sierung im 20. Jahrhundert mach-
te auch vor Kaffee nicht halt. Die
erste elektrische Kaffeemaschine
der Welt, die unter dem Namen
Wigomat verkauft wurde, bereite-
te ab 1954 automatisch Filter-
kaffee zu. Schon sie unterschied
sich nicht grof3 von all den Kaffee-
maschinen in Kichen, Cafés und
Blros, die heute unseren Alltag
begleiten.

Einen anderen, hochst innovativen
Weg ging in den Siebzigerjahren
der Schweizer Ingenieur Eric Fav-
re, als er eine Kapsel-Maschine
entwickelte, mit der man zu Hause
Espresso auf dem Niveau einer ita-
lienischen Bar herstellen sollte: Da-
flr wird heifes Wasser mit hohem
Druck durch eine frisch der Verpa-
ckung entnommene und erst in der
Maschine perforierte kleine Alumi-
nium-Portionskapsel gepresst, bis
der fertige Espresso herauslauft.
Favres Arbeitgeber Nestlé war von
der Idee allerdings anfangs nur we-
nig begeistert, sodass das System
unter dem Namen Nespresso erst
1986 auf den Markt kam.

Es dauerte, bis sich das Kapsel-
system durchsetzte, erst mit der
Zeit wurde es ein Erfolg. Doch
auch diese Innovation lief sich wei-
terentwickeln: 2005 prasentierte
Tchibo Cafissimo, das erste Kapsel-
system, mit dem sich Filterkaffee,
Espresso und Caffé Crema mit drei
unterschiedlichen  Brihdruckstu-
fen in einem Gerat zubereiten las-
sen. Und 2001 entwickelten der
1753 gegrindete Kaffeehandler
Douwe Egberts und der Elektronik-
konzern Philips gemeinsam die
kompostierbaren Kaffeepads fir
das Senseo-System.

Der ndachste Schritt wird vielleicht
eine ganz neue Ara einleiten, denn
die Digitalisierung wird auch vor
Kaffee nicht stehen bleiben. Im
sogenannten Smart Home ist alles
mit allem vernetzt, die Entwickler
sprechen - analog zur Industrie -
bereits vom Haushalt 4.0.

In ihm wird die nachste Genera-
tion der Kaffeemaschine program-
mierbar sein, sodass sie jedem
Nutzer seinen eigenen, speziellen
Kaffee zubereiten kann. Man wird
sie vom Mobiltelefon aus steuern
kénnen. Die digitale Kaffeemaschi-
ne wird wissen, wann sie wie und
wo gewartet werden sollte, ob der
Kaffee verbraucht ist und wer aus
der Familie wie viel getrunken hat
- Letzteres schickt sie méglicher-
weise gleich an den jeweiligen Fit-
ness-Tracker, der daraus seine
eigenen Schlisse ziehen kann. Und
das wird vermutlich noch ldangst
nicht alles sein: Der Fantasie ist bei
der Digitalisierung des Kaffees kei-
ne Grenzen gesetzt.
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ES GEHT IMMER,
IMMER WEITER

Lange war in Deutschland nur
Filterkaffee wirklich guter Kaffee,
doch heute gilt, was in vielen
Bereichen unserer Gesellschaft
alte Gewissheiten ersetzt hat: Was
gefallt, ist erlaubt. Ob Cappuccino,
Café au Lait, Latte macchiato,
Caffé latte, Espresso macchiato
oder Flat white, also Espresso
mit minimal geschdaumter Milch -
Hauptsache lecker! Das gilt auch
fUr die Zubereitung. Fast alles ist
mdoglich, von der beddachtigen
Handarbeit mit Porzellanfilter
Uber die vollautomatische Kaffee-
maschine bis zur flotten Tasse
per Einzelportion. Und es geht
immer weiter.

So kann man Kaffee etwa auch
kalt aufbriihen. Fir den Cold Brew
wird grobes Kaffeepulver mit kal-
tem Wasser aufgegossen, an-
schlieBend muss er mindestens
zwoIf Stunden abgedeckt ruhen.
Dann wird die Flussigkeit abge-
seiht und entweder pur getrunken
oder mit kaltem beziehungsweise
heifem Wasser verldngert. So
zubereiteter Kaffee enthalt fast
genauso viel Koffein, aber angeb-
lich deutlich weniger Sdure und
Bitterstoffe, was ihn besonders
bekdmmlich machen soll. Er kann
zwei Wochen im Kihlschrank auf-
bewahrt werden.

Wer seinen Kaffee gern kalt
trinkt, sollte auch Ice Brewed Cof-
fee probieren. Das ist normaler
Handfilterkaffee, nur dass in das
AuffanggefaP Eiswirfel gegeben
werden, sodass sich der durch-
laufende Kaffee schnell abkihlt
und sich weniger Bitterstoffe bil-
den. Ein neues, kraftvolles Som-
mergetrank.

Etwas exotischer ist der Bullet-
proof Coffee, fir den man einer

Tasse Kaffee einen Loffel Butter
und etwas Kokosdl zufligt. Das soll
Kraft fir den Tag geben und wird
vor allem von Menschen geschétzt,
die einer Paldo-Diat folgen, sich
also erndhren wie in der Steinzeit.

Wer zu viel davon trinkt, kann
Uberflissige Pfunde eventuell mit
Zielona wieder loswerden: FUr das
Getrank aus Polen werden griine,
also ungerodstete Kaffeebohnen
gemahlen und in kleine Tlten ge-
fullt, die wie Teebeutel aufgebriht
werden. Das Resultat hat ge-
schmacklich nichts mit Kaffee zu
tun, ist aber voller Koffein und
Chlorogensdure, die den Blutzu-
ckerspiegel regulieren und beim
Abnehmen helfen sollen.

Selbst fir die getrockneten
Schalen der Kaffeebohnen, die fri-
her als Abfall entsorgt wurden, hat

sich eine Verwendung gefunden.
Ubergieft man sie mit heifem
Wasser und ldsst sie einige Minu-
ten ziehen, erhdlt man Cascara,
ein fruchtig schmeckendes Ge-
trank, das achtmal mehr Koffein
enthalt als Kaffee. In England ist
Cascara mittlerweile ein Szene-
getrank, hierzulande wurde gerade
ein Erfrischungsgetrank auf Basis
von Kaffeekirschen entwickelt:
Selosoda heipt es, soll im Koffein-
gehalt zwei Espressi entsprechen,
zugesetzt sind auperdem Kohlen-
sdure, Orangensaft und Zitrone,
aber kein Zucker.

War's das? Wohl kaum. Der
Mensch ist von Natur aus ein Erfin-
der, gerade auch, was den Genuss
angeht. Die Geschichte des Kaffees
ist noch lange nicht zu Ende - sie
hat gerade erst begonnen. //
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Unregelmadpiges Wachstum

Wert aller Kaffee-Exporte der Anbaulander nach Kaffeejahr*; 1990 bis 2014; in Millionen US-Dollar

9,2 6,7 6,6 5,7 5,4
1988/1989 1989/1990 1990/1991 1991/1992 1992/1993
8,4 12,2 10,0 12,4 12,0
1993/1994 1994/1995 1995/1996 1996/1997 1997/1998
9,7 8,7 5,8 4,9 5,5 6,4
1998/1999 1999/2000 2000/2001 2001/2002 200272003 200372004
9,0 10,1 12,5 15,0 13,7
2004/2005 200572006 2006/2007 2007/2008 2008/2009
15,1 23,5 23,1 19,6 19,8
200972010 201072011 201172012 201272013 201372014

* jeweils Oktober bis September. Quelle: ICO, Deutscher Kaffeeverband

~Wenn du schnell vorankommen willst, geh allein. Wenn du weit vorankommen willst,
geh mit anderen.” (Afrikanische Weisheit)
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Verlassliche Grofe

Durchschnittlicher Export-Erl@s flir eine Tonne Rohkaffee; in US-Dollar pro Tonne

NiCaragua oo 2072 i,
Athiopien ............................................. 2147 i,
Guatemala.....cooooeeeee 1O72 i

Honduras

Verdnderung 2000-2012

Kolumbien...

COStA RICA -+ vee et 133 %
| Y= 11VZ: Lo [0 ] P 105 %
MEXTKO - e 93 %
NICArAQUA -+t 111 %
Athiopien ........................................................................... 103 %
GUALEMAIA: ettt 114 %
HONAUIAS: - oo 96 %
Papua-NeUQUINEQ@ - v ettt 152 %
BelGien v 125 %

Quelle: FAQ, Statista

2010 2011 2012
A603 oo, 6049 oo 4830
3528 oo, 8920 oo, 4803
3301 oo A510 oo, 4632
3523 oo, 5926 oo 4492
CRC % R AO2A oo, 4379
3194 e, (2310 Y 2 4358
3033 oo B061 oo, 4226

CAGR 2000-2012

Kolumbien

Costa Rica

El SalVadOr oo 6%
MEXTKO et 6%
NICATAQUA -+ ererererereseee 6%
Athiopien ................................................................................ 6%
GUALEMAIA: ettt 7%
HONAUIAS: oo 6%
Papua-NeUQUIN@a@ e 8%
BeIGIEN oo 7%
P O U e 8%
Brasilien

Deutschland

China......

Tansania

INAIEN oo 8%
INAONESIEN -t 10%
UQanda e 8%
VI MAM et 10%
ElfenbeinKUSte oo oo 7%

wErst ignorieren sie dich, dann lachen sie Uber dich, dann bekampfen sie dich,

dann hast du gewonnen." (Mahatma Gandhi)
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Wer hat am meisten?

Die Top-20-Exportlander (2012) von Rohkaffee nach Volumen; in Tonnen

1970 2000 2012
Vietnam ..o 2344 .. 733900 i 1732156
Brasilien ..o 962629 i OB6T 042 e 1503713
INAONESIEN <o 104413 e 337600 i 447 064
Kolumbien ..o BO0 377 oo 508399 .. 396365
Deutschland oo 3880 i 167070 i 370930
Honduras:---o-ooooeeeeeeeeeeieiiieiiiiiiicccc . 25 8578 i 167000 317247
Peru...cccooooii AR BT 2 i 142909 265468
Guatemala...veeeei 95 125 i 29T 540 226704
INAIEN v 2985855 i 161508 216703
Athiopien.... ...203652
Belgien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA DA e b TAABD 192036
Uganda oo 191244 i TA2 559 169038
MexXiKo.... oo . 80905 . 280059 160771
Nicaragua. - ooevveennn. 29893 i B2 BAT 119631
CostaRica-..vvvvveveeeiiiiiiiiiiie e 89084 i 132 700 87148
Elfenbeinkiste ..., 195309 i 308057 i 81974
Papua—Neuguinea AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 2 783 BOO00 e 64897
El SAlvador-.ccoooooeeeiieiciee 117780 i 150398 i 64724
CRiNG . oo 32295 3511 59936
TaANSANTA v AA9QO0B oo B 167 oo 53291

Quelle: FAO
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Nicht wenige Verlierer

Veranderung des Rohkaffee-Export-Volumens von 2000-2012; in Prozent

1607 158 136 122 90 86
China Belgien Vietnam Deutschland Honduras Peru
n 55 45 34 32 19
Athiopien Brasilien Nicaragua Indien Indonesien Uganda
Tansania Papua- Kolumbien Guatemala Costa Rica Mexiko El Salvador Elfenbein-
-2 Neuguinea -22 -22 -34 -43 -57 kiste
-3 -73

Quelle: FAO, Statista Analyse

Wer bekommt am meisten?

Die Top-20-Exportlander (2012) von Rohkaffee nach Umsatz; in Millionen US-Dollar

1970 2000 2012
Brasilien. ..o 039 1560 i 5722
Vietnam oo L BO0 i 3673
KOIUMDIEN oo ABT oo 106D i 1914
Deutschland oo D 30D 1408
HONAUras oo 26 360 1338
INAONESIEN «o e B 312 1244
POIU e A5 224 1020
GUAtEMAI@ oo 1O o B 958
Athiopien ............................................................. K AL 2D 888
Belgien
MEXIKO oo
TN AT e
NICAragua- oo B T L 524
CoSta RICA oo T 274 419
Uganda ................................................................. 142 i L2 371
El Salvador: ..o 119 340 300
Papua-Neuguinga. ..o 2 3 107 262
=) 011 T S B e A5 261
CRINA e T4 B e 218
TANSANIA +vvveeeeeeemiire e A4 ..o 105 185

Quelle: FAO

~Wenn eine Idee zuerst nicht absurd erscheint, dann taugt sie nichts."”
(Albert Einstein, Physiker und Nobelpreistrager)

Fast nur Gewinner

Veranderung des Rohkaffee-Export-Umsatzes von 2000-2012; in Prozent

3473 635 481 356 298 297
China Vietnam Belgien Peru Indonesien Deutschland
146
272 267 250 248 207 206 Papua-
Honduras Brasilien Indien Athiopien Nicaragua Uganda Neuguinea
El
79 77 70 67 53 11 Salvador
Kolumbien Tansania Kenia Guatemala Costa Rica Mexiko -12

Quelle: FAO, Statista Analyse

.In der |dee leben heifit das Unmdbgliche behandeln, als wenn es mdglich ware.”
(Johann Wolfgang von Goethe, deutscher Dichter)
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Rostmeister

Die Top-20-Exportlander (2012) von Roéstkaffee nach Volumen; in Tonnen

2012

Schweden...
FranKkreiCh oo

Ungarn .......................................................................

TSCRECRIEN v

OStEITICH o v

Vereinigtes KOnigreich. ... ABE oo 2TA8 oo 11651
Portugal oo T8 B 379 i 10347
SPANIEN: -t 1O D789 i 9894
RUSSIANd. oo Ko A e B8 7010
BUlgarien ..o K A e B e 6332
Finnland. . cooooveoeee Bl TOOL oo 5887

Quelle: FAO

Uberwiegend positiv

Veranderung des Rostkaffee-Export-Volumens von 2000-2012; in Prozent

Bulgarien 105433 Russland 7866 Slowakei 2770 Schweiz 1574 Niederlande 672
Ungarn 430 Verein. Konigreich 324 Tschechien 283 Polen 277 Schweden 183
Italien 164 Frankreich 141 USA 121 Deutschland 104 Portugal 92

Kanada 86 Spanien 71 Belgien 21 Finnland -26 Osterreich =32

Quelle: FAOQ, Statista Analyse

~Was die Zukunft anbelangt, so haben wir nicht die Aufgabe, sie vorherzusehen, sondern
sie zu ermdglichen.” (Antoine de Saint-Exupéry, franzésischer Schriftsteller und Pilot)
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Handelsmeister

Die Top-20-Exportlander (2012) von Rostkaffee nach Umsatz; in Millionen US-Dollar

1970 2000 2012
SCAWEIZ e 15,00 i 24,484 ..o 1792,67
JEAION e 0,74 oo 256,30 i 1259,52
Deutschland - 3,28 265,30 1157,25
US A e 8,70 i 190,55 i 885,34
BEIGIEN e K A e, LAT,63 oo 463,08
KANAA@+ et 0,00 oo 92,58 e 421,51
FrankreiCh oo 0,70 e 32,61 386,11
Niederlande ....ccoocoveeoeiiiiiicce 7,33 27,19 374,60
POIEN -t 0,00 e B3,86 i 334,68
Vereinigtes Kdnirgreich ..198,24
SIOWAKET -+vvveeeeeeeiiiiei e VA, 197,97
SCAWEAEN - oo 170,29
SPANIEN: e 133,23
TSChECHIEN - vveeeee e A, 122,33
OStEITEICH o e 105,13
Ungarn...ooovnn 0,00 i 98B 97,96
Portugal oo 0,08 i 22 22 65,55
RuUSSIANd- - oo K A i 0,28 47,09

Luxemburg .......................................................... DA T B2 42,02
Kolumbien ..o 0,00 i O B 41,76

Quelle: FAO

Durchweg gewachsen

Veranderung des Rostkaffee-Export-Umsatzes von 2000-2012; in Prozent

Russland 16 482 Kolumbien 8940 Schweiz 7236 Slowakei 3533 Niederlande 1278
dh 4 45 4B A2
Frankreich 1084 Tschechien 1075 Ungarn 894 Spanien 694 Verein. Kénigreich 684
4 4 42 A A
Polen 663 Schweden 414 Italien 391 USA 365 Kanada 355
4k 4 4 A A
Deutschland 336 Belgien 214 Portugal 195 Luxemburg 166 Osterreich 70

Quelle: FAQ, Statista Analyse

.Herr der Vergangenheit ist, wer sich erinnern kann. Herr der Zukunft ist,
wer sich wandeln kann." (Chinesische Weisheit)
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Kleinteilige Entwicklung

Exportvolumen von Rohkaffee aus Deutschland; in Tonnen

2006 2007 2008 2009
159542 166291 166269 177929

Quelle: Destatis

2011 2012 2013 2014
182465 206084 174413 173053

In alle Welt

Exportvolumen von Rohkaffee aus Deutschland nach ausgewahlten Landern; 2014; in Tonnen

Niederlande . oo 9717
OStRITEICN -+ v

Australien...
SCNWEIZ e
Mal@YST@ v
BUIQAri@N oo
TSCNECATIEN - vt
RUMENIEN e
FINNIANA e
SPANIEN: e
SIOWAKEI -+ vttt
DENEMATK oot
RUSSIAN- oo
Vereinigtes KONIgreich ..o, 1038
UKF@INE c et 794

NOTWEGEN: i 298
ISTARI - 253
RepUblik KOrga: v 219

LUXEMBDUIG: v 158
TUMK@I e 141
SUAATITKA e 119
Lettland oo 111
EStland: oo 107
MONEENEQIO -+ 74
GBOIGIBN vttt 65
ZYPEIT ittt 61
SINQAPUN -+t 49

Taiwan...- A7
JAPAN 47
Volksrepublik CRiNG - oo 44
Vereinigte Arabische Emirate ... 23
KASACNSTAN - et 21
S OWEBNIEN ettt 17
BaNI@in ceeeeeeiee e 16
LieChtENSTEIN o veoeeee e 15
BRIAIUS ettt 12
INAONESION - 11
HONGKONG -+ 11
Tunesien

LA e
Mongolei

ATIMNENIEN - 3
RePUBITK MOIA@U -+ 2
F A 0T e 1
Portugal - oo 1
ASErbaidSCRAN - v oo 1
Islamische Republik ran. ... 1

Quelle: Destatis

.Das hier geht an die Verrickten, die Aufenseiter, die Rebellen, die Unruhestifter, (...).
Du kannst sie glorifizieren oder sie herabwilrdigen, aber das Einzige, was du nicht tun kannst,
ist, sie zu ignorieren, weil sie die Dinge namlich verandern. Sie bringen die menschliche ...
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Grofzligige Verbesserung

Exportwert von Rohkaffee aus Deutschland; in Tausend Euro

2006 2007 2008 2009
262059 287755 316268 321798

Quelle: Destatis

2011 2012 2013 2014
531202 559376 407485 424812

In verschiedene Richtungen

Veranderung des Exportvolumens von Rohkaffee aus Deutschland nach ausgewahlten Landern; 2006-2014; in Prozent

Niederlande
OSEITEICH -

Australien....
SCAWERIZ et
Mal@YSI@: v
BUIQAri@n oo
TSCNECNIEN - e
RUMENIEN -
FINNIANA e
SPANIEN: et
SIOWAKET -+t
DENEMATK et
RUSSIANA- e
Vereinigtes KOnigreich oo 133,5

UKIF@INME ottt
Serbien....

NOFWEGEN: - -51,3
R = 1<) [ ST 19361,5
RePUDITK KOr@a: v 207,9

LUXEMDUG: oot k. A.
TUTKEI e 438,2
SUAATTTKA: et 126,9
Lettland ..o -85,9
Estland. ..o 11833,3
MONEENEQIO -+t k. A.
Georgien

Singapur
Taiwan....

BIATUS ottt
Indonesien
HONGKONG oo .
TUNESIEN - .
IPLAN o .
Mongolei....
ATINENIEN -t

Portugal oo
ASErbaidSCRAN o oveeeeee e k. A.
Islamische Republik Iran. ... k. A.

Quelle: Destatis

... Rasse weiter, und obwohl sie andere als die Verrickten sehen, sehen wir sie als Genies.
Denn diejenigen, die verrickt genug sind zu denken, dass sie die Welt andern
kénnten, werden diejenigen sein, die es tatsachlich tun." (Steve Jobs, amerikanischer Unternehmer)
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122 Lander, in denen Sie deutschen Kaffee trinken konnen

Exportwert von Rostkaffee aus Deutschland nach ausgewahlten Importldandern; 2014; in Tausend Euro

XERERERRX

Niederlande Polen Frankreich Osterreich

Luxemburg Slowakei Belgien Tschechien
125443 117996 99874 74041 58532 53638 49125 48441
Verein. Kdnigreich Danemark Rumadnien Spanien Australien USA Russland Schweiz
46075 35438 30909 24680 21898 18499 16235 16109
Litauen Griechenland Ukraine Italien Schweden Ungarn Bulgarien Finnland
13510 13234 12048 11215 9576 7107 6260 6107
Lettland Portugal Tlrkei Stidkorea Verein. Arab. Irland Kroatien WeiBrussland
5151 2919 2686 2443 Emirate 1433 1317 1010 927
Estland Slowenien Sudafrika Saudi-Arabien Norwegen Namibia Kanada Hongkong
900 860 678 653 645 619 608 607
Agypten Zypern China Moldawien Singapur Japan Jordanien Kasachstan
465 433 370 334 303 261 226 187
Serbien Mongolei Israel Malediven Chile Georgien Nigeria Katar
167 154 153 128 126 126 106 98

.Die Menschen mdgen Innovation als abstraktes Konzept, aber wenn man ihnen irgendeine
spezifische Innovation zeigt, neigen sie dazu, sie abzulehnen, weil sie nicht zu dem passt, was
sie bereits kennen." (Jessica Livingston, amerikanische Autorin und Unternehmerin)
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6

Island Neuseeland
95 86
Iran Malaysia
33 33

Kirgisistan Haiti
22 18

Irak Uruguay

11 10
Ghana Libanon

7 7
Tadschikistan Libyen

5 4

Malta Albanien

2 2
Angola Gambia
1 1
Armenien Bangladesch
1 1

4

Dominikan. Rep.
73

4

Afghanistan
30

8

Mazedonien
17

8

Taiwan
10

8

Syrien
7

8

Indonesien
4

8

Farder
2

8

Kamerun
1

4

Kuwait
59

4

Oman
26

§

Nordkorea
17

b

Turkmenistan
10

§

Seychellen
6

§

Marokko
3

§

Curagao
2

§

Mauretanien
1

b

Vietnam
47

b

Argentinien
24

b

Brasilien
16

8

Mexiko
9

8

Barbados
6

8

Venezuela
3

§

Paraguay
2

8

Sierra Leone
1

é 4

Thailand Elfenbeinkiste Bahrein
46 40 38

6 4

Philippinen Aserbaidschan Bosnien und
24 23 Herzegow. 22

6 4

Kosovo Liberia Indien
13 12 12
Mali Panama Montenegro
8 8 7
Kolumbien Tunesien Gronland
6 5 5
Sri Lanka Usbekistan Franzosisch-
3 3 Polynesien 3
Peru Jemen Pakistan
2 2 2
Sudan Zentralafr. Rep. Bahamas
1 1 1

Quelle: Destatis

.Der verninftige Mensch passt sich der Welt an. Der unverninftige hért nicht auf
zu versuchen, dass die Welt sich ihm anpasst. Deshalb hangt jeder Fortschritt von dem
unverninftigen Menschen ab." (George Bernard Shaw, irischer Dramatiker und Nobelpreistréger)
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Beliefert

Exportvolumen von Rostkaffee
aus Deutschland; ausgewahlte
Importléander; 2014; in Tonnen

SIOWAKET - vvevveieiieiee
Frankreich ...coocooveeveevicien.
Osterreich oo
LUXemMbBUrg: o ovveeriinnns
Tschechien . .cccoeoeeeiiican
Belgien ...
Vereinigtes Konigreich..
DaAnemark «.cccoooeevveiiiiieie
RUMAENIEN - oo
SPANIEN. oot
Litauen oo
[talien oo
Griechenland.....cccooevevieiannn.
UKraing oo
RUSSIANd oo
SChWEIZ v

Australien...
Bulgarien: ..o,
Finnland. ..o
Lettland cooooveovereeiiiiee
Portugal- oo
TUIKET - veeveeeeeee e
IFLAN- e
Estland...cccooeoeiiiaiieiiiei
SUAKOrEa - veevveeeeeeeieieieeieieee
Verein. Arabische Emirate....... 204
Kroatien ..o 196
Weirussland- ..o 158
SIOWENIEN e 155
Sudafrika----

NaMIDI@ e veeveeeereeeeee e 123
Agypten...oi 111
Saudi-Arabien: ..o 104

Quelle: Destatis

Bewegt

Veranderung des Exportvolumens
von Roéstkaffee aus Deutschland;
2006-2014; in Prozent

SIOWAKET v
Frankreich ..o
OSterreiCh oo,
LUXEMBUIG: v
Tschechien . .ccooeoevveiiiiee,
Belgien ...
Vereinigtes Konigreich
DaAnemark «.cccooeeoeeiieiie
RUMENIEN - e
SPANIEN: oo
Litauen oo
[talien oo
Griechenland ..o
UKraing oo
RUSSIANd- e
SChWEIZ oo

Australien....
Bulgarien. ...
Finnland. ..o
Lettland ocooverevieiii
Portugal-. oo
TUrKET oo
IFl@Nd oo
Estland...ccooooooiiiiiiiiiee
SUAKOrEa e oveeeeieieeieieeeee
Verein. Arabische Emirate..... 87,1
Kroatien....cocooovviniiiin 1634,5
Weirussland- ... 171,5
SIOWENIEN e 2287,7
Sldafrika

NamMIibi@ -« voveeeveeeeeieecc
Agypten .o
Saudi-Arabien: ..o 52,1

Quelle: Destatis

Bescheiden

Durchschnittlicher Export-Erlés
fUr eine Tonne Rostkaffee; 2000;
in US-Dollar pro Tonne

9200

Vereinigtes Konigreich

8719

Schweiz

2647

Slowakei

4958

Italien

4656

Kanada

4507
4215

Frankreich

4131

Portugal

Quelle: FAO

.Jede grope Idee durchlduft drei Phasen: Lacherlichkeit, Opposition und schlieflich
begeisterte Annahme." (Arthur Schopenhauer, deutscher Philosoph)

Beachtlich

Durchschnittlicher Export-Erl6s
fUr eine Tonne Rostkaffee; 2012;
in US-Dollar pro Tonne

38214

Schweiz

20682

Frankreich

17015

Vereinigtes Konigreich

13466

Spanien

11417

Kanada

9472
9226

Italien

8283

Belgien

Quelle: FAO

Bedeutend

Exportwert von entkoffeiniertem Rostkaffee aus Deutschland nach
ausgewahlten Importlandern; in Tausend Euro

2006 2014
Belgien oo 1488 i 1690
Niederlande ..o 1928 i 1450
FrankreiCh oo 1332 i 1034
Luxemburg AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 12001 o087
SPANIEN: 802 i 655
OSEITEICH - vvvveveeee e T56 oo 615
Jtalien o 199 254

TSCRECNTEN oo e e 114, 116
SCRAWEIZ v BB 89
Portugal .................................................................... B 32
Vereinigtes Kénigreich .......................................... 2B 31
ISIANA. e e 20

Quelle: Destatis

Bemerkenswert

Exportvolumen von entkoffeiniertem Rostkaffee aus Deutschland nach
ausgewahlten Importlandern; in Tonnen

2006 2014
Belgien ..o B382 7230
Niederlande oo QAQ4.......oiie Q9717
FranKr@iCh - vvveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 11054 e 11121
LUXEMBDUIG: v LT PP OO PP PO PP PPN 158
Spanien ............................................................. 14221 i 1341
OSterreiCh oo oveveeoeeeeeeeee oo 62993 i 8020
Jtalien oo 2ATA oo 6923

Portugal .................................................................... O e 1
Vereinigtes Konigreich........c.coooo AA5..o 1038
1SIANA et B3 345

Quelle: Destatis

.Menschen mit einer neuen ldee gelten so lange als Spinner, bis sich die Sache

durchgesetzt hat.” (Mark Twain, amerikanischer Schriftsteller)
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Fast statisch

Import von Rohkaffee nach Deutschland; Volumen in Tonnen

2006 2007 2008 2009
998798 1039147 1066991 1063334

Quelle: Destatis

1097410

2011 2012 2013 2014
1106071 1140599 1113747 1129724

Die besten Kunden

Import von Rohkaffee nach Deutschland; ausgewdhlte Lander; 2014; Volumen in Tonnen

Brasilien. ..o 379
VIENAM et 271
HONAUIAS -+ttt 91
P OIU et 60
KOIUMBDIEN o 55
INAONESIEN « v 43
UQaNda - 36
Athiopien ......................................................................... 35
TN - 28
Volksrepublik China ..o 22
Papua-NeUQUINE@ oot 16
KONIA oo 10
GUALEMAIA: e 10
MEXTKO - e 8
NICArAQUA -+ eveveereeree 6
BEIGIEN v 6
TANSANIA -ttt 5
COSEA RICA -+ vvreeeiee e 4
TIMOr-LeSte oo 4
El SAIVATOT et 4
Demokratische Volksrepublik Laos: ..o 4
Niederlande . oo 3
Spanien

FrankreiCh oo 3
RUGNAA - oo 1
BUFUNI - 1
KAMBIUN e 1
BOlIVIBN ettt
US A oo
RePUDBIIK KONGO- -+ vt

937
457

ECUAAOr - oo 442
Demokratische Republik KONGO: -+ v 333
SINQAPUN -t 323
ElfenbeiNKUSTE - veovveeeiei e 282
Vereinigtes KONigreich. ..o 277
MaAIAWI e 265
U@ - 219
Panama: oo 154
JEAIIRIN e 154
Dominikanische Republik ... 135
SaAMDIA e 111
SCWEAEN e 99
TOG0: vt 93
TRAIHAN: e 80
GUINBA et 77
SUAATITKA et 37
BUIQAriEN - o 36
JAMATKA e 25
LI @I oo 24
SIMDADWE. oo, 22
G et 20

-19
NEPQAI - 18
B0 1= 1 A 1=] o TSRS 15
SCRWEIZ et 7
GrieCNENIANG - et 5
Madagaskar - oo 2
It 2

Quelle: Destatis
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Recht dynamisch

Import von Rohkaffee nach Deutschland; Wert in Millionen Euro

~Nur wer seinen eigenen Weg geht, kann von niemandem tberholt werden.”

(Marlon Brando, amerikanischer Schauspieler)

2006 2007 2008 2009

1636093 1755190 2013343 1853063 2366710

Quelle: Destatis

2011 2012 2013 2014
3524181 3242022 2403774 2671858

Die tiefsten Taschen

Import von Rohkaffee nach Deutschland; ausgewdhlte Lander; 2014; Wert in Tausend Euro

Brasilien. ..o 959250
VietNam oo 424906
HONAUIAS: v 248178
POrU. oo 185663
KOIUMBDIEN e 170755
AthiOpien oo 111947
INAONESIEN oo 78044
UQanda oo 70781
(61 211 2 1= FETU TP OO UU PP UPOUPPPPPIRt 64536

BeIGION oo
NICArAQUA - v
COSEA RICA vt
SPANIEN: -t
Niederlande ..o
TANSANMIA - veee et
El SAlVAdOr oo
TIMOr-LeStE oo vveeiiee e
Demokratische Volksrepublik Laos.--
FrankreiCh oo

ECUAdOr oo 1562
Demokratische Republik KONGO: oo 890
MW e

Vereinigtes KOnigreich ..o
BRI o

SINQAPUN -+t
Dominikanische Republik --.-
ElfenbDeinKUSTE - o ovveereeie e
GUINEA e
SAMIDIA e
SCAWEAEN e
SHEITA LEONME ettt
TRAIHANG: et

Griechenland----
SUAATTIKA - et
BUIQAri@N . oo
[ oY=) A T= IO TSP PP U PP PPRRUUPPRN

SCNWIZ- e
L D@NON ettt 8
ST LANKA vttt 8

Quelle: Destatis

~Man kann niemanden Uberholen, wenn man in seine Fupstapfen tritt.”
(Francois Truffaut, franzdsischer Filmregisseur, Filmkritiker, Schauspieler und Produzent)
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Schwer

Import von Rostkaffee nach
Deutschland; ausgewahlte Export-
lander; 2014; Volumen in Tonnen

Jtalien ..o 22904
POlEN v 17427
Niederlande ...cccoeverioienenn. 16188
SCAWEIZ: e 7911
Belgien .o 3026
Vereinigtes Konigreich........... 2915
Osterreich oo 2261
Tschechien oo, 1892
Frankreich ..

SPANIEN. et 746
Irland. ..o 328
Schweden e 234
DEANEMArK oo 188
Griechenland....ccccooeoevreieniens 133
SIOWAKET -vvevveeveeiiieiieiieee
Litauen oo
Brasilien. .ccccoovevieoiiieiieie
USA o
Portugal oo
TUIKEI - veeeeeeieeeeeeeeeee
Lettland oo
Bangladesch

LUXEMBUG: oo
NiCaragua e,
Libanon. oo
KUD@ v
KOoIUMDBIEN oot

X (1T 1= R 7
INAIEN - 6
Vietnam ..o 6
GUAtEMAI@: oo 4
HONAUras: o vveeveeiieiieiceeeee 3
Bosnien und Herzegowina --.......... 2
Mazedonien oo
Domin. Republik

Thailand: ..o
MONtENEQIO oo 2
MEXTKO et 2
COoSta RICA e eeeerieeeieeieeie e 2
ISF@@I -eveeeieeei 1
SYFIEN o 1

Quelle: Destatis

Mehr

Veranderung des Importvolumens
von Rostkaffee nach Deutschland;
2006-2014; in Prozent

Belgien ..o -21,6
Vereinigtes Konigreich........... 740,8
Osterreich oo
Tschechien oo
Frankreich...
SPANIEN: oo
Irland...coooooo .
Schweden ..o,
DEnemark oo
Griechenland . -oocoeveveiiienn 317,2
SIOWAKET e 87,0
Litauen oo k. A.

Bangladesch...
LUXeMDbBUrg. v
Nicaragua ..o .
Libanon. ..o

Kolumbien ..o

Athiopien. oo

INI@N oo -41,0
Vietnam oo -11,9
Guatemala. ..o 131,6
HoNAuras: ..o ooeoveevieiiciceiee k. A.
Bosnien und Herzegowina ------ k. A.
Mazedonien

Quelle: Destatis, Statista Analyse

Viel

Import von Rostkaffee nach
Deutschland; ausgewahlte Lander;
2014; Wert in Tausend Euro

SChWEIZ v 189319
Italien ..o 127862
Polen...cccoooiiiii 79630
Niederlande. . ....cocoooveviias 79223
Vereinigtes Kénigreich......... 41193
Belgien ... 16403
Osterreich oo, 14017
Frankreich....ccccoovevieiiiiininns 9319
Tschechien ... 9073
SPANIEN. vt 9043
Irland. ..o 1968
DEnemark oo 1282
Schweden. oo 1048
Griechenland....cccoocevevieieiiens 948
Litauen -
Brasilien ..o
Portugal .o
SIOWAKEI -voveoveeeeeeieee
TUrKei- oo
USA oo
Lettland oo
Nicaragua

LUXEMDBUrg: e 77
Kolumbien ..o, 68
Bangladesch ..o 67
INAIEN oo 61
Libanon: oo 58
KUD@ oo 50
Athiopien. ..o, 40
Vietnam ...ccoovoii 36
HoNAUras: ..o oooevveeeeeieeicece 30
GUAtEMaAl@. oo 24
MEXTKO v 22
COSta RICA - e ovveereeeireireeieeeeees 21
Domin. Republik 18
Thailand. ..o 14
ISrael oo 13
Jamaika ..o 12
Mazedonien «.ccoovevveeiieiee 11
El Salvador- ..o 11
MoNtenNegro oo 10

Quelle: Destatis

~Am Anfang jeder Forschung steht das Staunen. Pl6tzlich fallt einem etwas auf.”
(Wolfgang Wickler, deutscher Zoologe und Verhaltensforscher)
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Gemischt

Veranderung des Importwerts
von Roéstkaffee nach Deutschland;
2006-2014; in Prozent

SChWeIZ oo 1269,2
ltalien oo 72,0
Polen ... 3603,7
Niederlande ..o 197,6
Vereinigtes Kénigreich........... 895,5
Belgien ..o

Osterreich
Frankreich

Tschechien

SPANIEN. v

Irland. oo .
Danemark

Schweden. oo
Griechenland....ccooooveveeieiens 319,5
Litauen - k. A.
Brasilien ..o 277.5
Portugal oo 107,6
Slowakei oo
TUrkei- oo

USA- e
Lettland .o
Nicaragua.-.-

LUXEMDBUrg. oo
Kolumbien ..o
Bangladesch ..o k. A.
INdien oo -6,2
Libanon: ..ccooeoeeiiiieiceie 383,3
KUD@ oo 31,6
Athiopien.......ccooeeeiieecre, 263,6
Vietnam ..o 80,0
Honduras....ccocoooveeeiiiiiicie, k. A.
Guatemala...ccooeoereeeee 200,0
MEXIKO -+ vveevreeieeiiieeiieieee
Costa RIiCA - veeeveeeeeieiieiee
Domin. Republik ...

Thailand. ..o -6,7
Israel oo 1200,0
Jamaika . ..ccooooeeieeie 50,0
Mazedonien ...ccooceevveevieiiiie. k. A
El Salvador- ..o -86,3
Montenegro ..o, k. A

Quelle: Destatis, Statista Analyse

Deutlich

Import von entkoffeiniertem Rdstkaffee nach Deutschland; ausgewahlte Export-
lander; 2014; Volumen in Tonnen

518

Italien

409 325

Schweiz
83 Niederlande

Tschechien

37 18

Polen Frankreich 12

6 5 Osterreich
Spanien
Nicaragua 3 3 3
Tlrkei Belgien Schweden

2 2 2

Honduras Vereinigtes China 1
Kénigreich Luxemburg

1 1 1 1

Vietnam  Griechenland Kolumbien Slowakei

Quelle: Destatis

Erstaunlich

Import von entkoffeiniertem Rostkaffee nach Deutschland; ausgewdhlte
Exportlander; 2014; Wert in Tausend Euro

12479
4094 - 1812

Italien Niederlande

Tschechien 313

216 Frankreich

Polen 92
80 Osterreich
45 Spanien
Nicaragua 36
Tlrkei
21 21
Belgien Honduras
16
14 Vereinigtes
Greichenland Konigreich 13
Schweden
8 7 5 5
Luxemburg Kolumbien ) - 3
Jamaika China
USA
3 2
Vietnam
Slowakei 1 1
Ddnemark Portugal

Quelle: Destatis

,Den lieb" ich, der Unmdgliches begehrt.”
(Johann Wolfgang von Goethe, deutscher Dichter)
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Gerechnet

Prognostiziertes* Importvolumen von Kaffee in allen Formen; weltweit; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

Y VVVVIIIVIVIIVIIVIS

Y VVVVVVVVIVVVIVVVVVVVVVVVIVIVVVVVVVVVVIVVVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVY
JVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVIVVIY
2012 136822

Y VVVIVIVVIVIIVIVIIIY

Y VVVVIVVVVVVVVVIVVVIVIVIVIVVVIVIVVVVVIVVVVIVIVVVVIVIVVVIIVVVVIVIVIVIVY
Y VVVVVVVVIVIVVVIVVVIVIVVVVIVVVVVIVVVVVVVVVIVVVVIVIVVVVIVVVVIVIVVY
2013 139454

Y VVVIVIIVIVIVIIIIIVIVIS
JVVVVVVVVVVVVIVIVIVVVIVVVVVVVIVVVIVVIVIVIVIVVVIVVVIVIVVVIVIVIY
JVVVVIVVVIVVVVVIVIVIVIVVVIVIVIVIVIVIVIVVVVVVVVVVVIVIVVVIVIVIY
2014 142086

JVVIVVIIIVIVIVIVIVIVIVIVVS

Y VVVVIVVVIVIIVVVIVIVVIVIVVVIVIVIVIVVVVVVVVVIVIVVVVIVIVIVIVIVVIVIVIS
Y VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVIVVVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVY
2015144718

Y VVVVIVVVIVVVIVIVIVIVIVIVIVY
JVVVVIVVVIVIVIVIVIVIVIVVVIVIVIVIVIVIVIVIVIVVVVVVVIVIVVIVIVIVIY
JVVVVVVVVVVVVIVVVVVVVIVVVVVVVVVIVVVVVVVVVVIVVVVIVIVVIVIVIVIVIVIY
2016 147350

JVVVIVVIVIVIVIVIIVVIVIIVIVIVIVIIVIVIIS
JVVVVVVVVVVVVVVVVIVVVVVVVVVVVVVVVIVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVIVIY
JVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVIVVVVVVVVVVVVVVVVIVVIY
2017 149983

Y VVVVVVIVIVIIVIIVIVIVIVIVIIVIVIVIY

Y VVVVVIVVVVVVVVIVVVIVIVVVIVIVIVIVIVIVVVVVIVVVVIVIVIVIIVVVIVIVVY
Y VVVVVVVVIVVIVVVIVIVIVIVVVIVVIVVIVIVVVVVVVVVIVVVVIVIVIVVIVVVVIVIVVY
2018 152615

JVVVIVVIIVIVIVIVIVIVIVIVIIVIIVIVIVIIIY
JVVVVIVVVVVVVVVIVIVVVIVVVIVVVIVIVIVIVIVIVIVVVVVVVIVIVIVIVIVIY
JVVVVVVVVVVVVVVIVIVVVVVVVVVIVVVVVIVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVIVIVIY
2019 155247

JVVVIVVIVIVIVIIVIIIVVVIVVVVIVIVIVIVIVIVIVY

Y VVVVVVVVIVIVVVIVIVIVIVVVIVIVIVIVVVVIVVVVVIVVIVVVVVIVIVVVIVIVIVIS
Y VVVVVVVVVVVVIVVVVVVVVVVVIVVVVVVVVVVVVVVVVIVVVIVIVIVIVIVIVIVIVY
2020 157879

JVVVVIVVVVVVVVVVVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIVIY
JVVVVVVVVVVIVIVIVIVIVIVVVIVIVIVIVIVIVIVIVIVVVIVVVIVIVIVIVIVIY

Y VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVIVVVVVVVVVIVVVVVVVVVIVVVVIVIVIVIVIVIVIVIY
2021160511

*Prognose auf Basis der linearen Trendfortschreibung. Quelle: ICO, Statista Analyse
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~Innovation bedeutet, zu Tausenden Mdglichkeiten Nein zu sagen. Deshalb bin ich mindestens
so stolz auf die Dinge, die wir nicht getan haben, wie auf die Dinge, die wir getan haben."
(Steve Jobs, amerikanischer Unternehmer)

Volumen der Rohkaffee-Vorrate* ausgewahlter Lander; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

Gehortet

1990

Deutschland - ovooeoveveiiien 4000
Niederlande....ccccovevveiineine 1752
SPANIEN: o 200
Frankreich ..o, 573
[tali@N oo 215
Osterreich oo, 333
DENEMArK oo 89
Schweden oo 87
Finnland....ccccoooevieiiiiiiie, 176
Portugal oo 68
Vereinigtes Konigreich.............. 189
ZYPEIN oo 10
Irland. oo 0
2005

Deutschland - oooevveieviie 2885
Niederlande ..o 707
SPANIEN: v 401
Frankreich ..o 520
ltalien oo 278
Osterreich oo 129
DANEMArkK «oooeeeeieeiieeieee 89
Schweden. ..o 87
Finnland. ..o 83
Portugal oo 150
Vereinigtes Kénigreich................. 48
ZYPEIN oottt 7
Irl@Nd. oo 8
1990

Europdische Union.......c.coooee. 7692
USA oo, 5982
Japan 1500
SCAWEIZ e 321
NOrWEQEN. - v 124
2005

Europdische Union......c.cco.o... 5392
USA oo 4667
Japan 2000
SCAWRIZ: v 204
Norwegen. ... 124

1995

Deutschland - ocooeoeveieiene. 2300
Niederlande . ...cccooeveveiieiiie 707
SPANIEN: - 284
FrankreiCch oo 301
JtAlIEN oo 217
Osterreich oo 274
Danemark oo 89
SChWeden oo 87
Finnland. ..o 220
Portugal oo 86
Vereinigtes Konigreich.............. 187
ZYPEIM oot 13
Irland.o oo 0
2010

Deutschland - oo 2680
Niederlande . ....ccooeveveeiniie 707
SPANIEN. -+t 570
FrankreiCh oo 427
Jtalien oo 326
Osterreich oo 141
DENEemMaArk o oooeooeeiieieiieeee 89
Schweden. ..o 87
Finnland-...ccoooovoveiiiiii 83
Portugal oo 90
Vereinigtes Kénigreich.........c....... 47
ZYPEIN ottt 5
IFLANd e 4
1995

Europdische Union................. 4765
USA oo, 1990
Japan 833
SCAWEIZ - veeoeeeiieie 193
NOrWEQEN. v 124
2010

Europdische Union......c.c.ooo... 5256
USA oo 3974
Japan ......................................... 1755
SCAWEIZ: oo 154
Norwegen. ... 124

*Die Vorratsmenge ist der Bestand zum Jahresende. Quelle: ICO

2000

Deutschland oo 2500
Niederlande ...cccooveoveviiiiene. 707
SPANIEN: o 391
Frankreich ..o, 351
[tali@N oo 245
Osterreich oo 162
DENEMArK oo 89
Schweden oo 87
Finnland....ccocoooveveiiiiii, 101
Portugal oo 124
Vereinigtes Konigreich.............. 132
ZYPEIM oottt 10
Irland. oo 0
2014

Deutschland oo 3120
Niederlande ..o 707
SPANIEN: v 570
Frankreich oo 499
ltalien oo 371
OSterreich oo 96
DANEeMArkK «coooeeveeiieiiieieee 89
Schweden. ..o 87
Finnland. ..o 83
Portugal. oo 51
Vereinigtes Kénigreich................. 40
ZYPEIN oottt 12
Irl@Nd. oo 6
2000

Europdische Union.................. 4899
USA oo, 5593
Japan 1400
SCAWEIZ v 171
NOrWEGEN. v 124
2014

Europdische Union.......c....... 5731
USA oo 5525
Japan 2934
SChWEIZ- oo 206
NOrwegen: ... 124

»Es ist durchaus richtig und alle geschichtliche Erfahrung bestatigt es,
dass man das Mégliche nicht erreichte, wenn nicht immer wieder in der Welt nach
dem Unmdglichen gegriffen worden ware." (Max Weber, deutscher Soziologe)
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Stetig gewachsen

Verkaufsvolumen von verifizierten und zertifizierten nachhaltigen Kaffees; weltweit; in Tonnen

2010 2011 2012 2013 2014
4C Association.....ccccceeeen 23160 i 48617 oo 152000 i 453899 ... 596983
UTZ oo 120994 136752 i 188096 ..o 224028 oo 258867
Rainforest Alliance......... 114884.........cccceeeeiii. 129864 ... 139856 167967 v, 184599
Fairtrade*......ccccoveiis 104458...ccccccoviiiiii 116706 e 128000 i 142400 .. 148 157**

* Berichtszeitraum ist das ICO-Kaffeejahr (Oktober bis September). ** Schatzung. Quelle: 4C Association

Meist gestiegen

Verkaufsmenge ausgewadhlter Fairtrade-Produkte; weltweit; in Tonnen

2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 Veranderung in %
BANANEN wereoooeeeoroeeeoeee 347000 e, 321300 e, 342300 oo 406000 - 17 %
ZUuckerronr..cccooeeeeeeenenn. 111600 i 138300 e 170000 i 211600 i, 90 %
KAFFEE wovvrooomoooo 103200 oo 123200 oo 134100 oo 142 400 oo 38 %
KAKEO ooovereeeooeooeoooo 37400 oo 86600 oo 68300 e, 60400 oo 61 %
Baumwolle oo 38400 20800 oo 6400, 16000 oo 589
TE€ oo 10900 oo 12700 oo 13800 12200 oo 12%

Quelle: Fairtrade International

Mapig erfolgreich

Verkaufserldse ausgewahlter Fairtrade-Produkte; weltweit; in Millionen Euro

2011/12 2012/13 Veranderung in %
Kaffee .o 533, 5t 518, 5 i -3 %
Bananen oo 116, 3 i 137, 1 18%
KaK@0 - vveeveeeiiiiiieiiceiii 122, 3 OB, L -21 %
ZUCKEerronr oo, 21, S 61,8 187 %
TOE oo 22,0 e 16,3 -32%
Baumwolle ... 3L B, 5 86 %

Quelle: Fairtrade International
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Lauft
Absatz von Fairtrade-Produkten in Deutschland; in Millionen Euro

2012 2013 2014
KAFFOO e 251, 1 oo 290,0 v 332,6
BIUNMBN < 81,1 103,3 118,8
SUAFFUCATE ® cvovoee oo iy A 58,2 oo 92,4
TEXETTON - 42,0 i 53,0 71,0
IS IO e 48,2 i 55, 3 65,3
SCROKOIAAE v, 14,7 oo 18,8 oo 21,4
Stpwaren (ohne Schokolade und Eiscreme) ..o 14,5 i 19,3 19,6
Fruchtsaft .o 10,4 i 12,4 o 16,0
kalte Mischgetranke ..o 6,0 9,5 15,2
Zucker
T e
Honig ..................................................................................................
LT =Y o P O PP P PP PPUTPTUN
RIS ettt ettt
Kakao/Trinkschokolade
GOWIUITZE « oo eeeeeeet et Ko Ao 1,7 2,4
Trockenfriichte/Nisse/O1/sonstiges oo 0,6 veoreririti e 1,0 e 1,6
Instant-MiSChgetrénke ................................................................. Ko A 1,0 0,5
SPOTEDEINE covveeeereereeerreee e 0,6 - orvveeeereeeee s [0 TR JE ST 0,2

* davon circa 99 Prozent Bananen. Quelle: TransFair

Deutlich sichtbar

Anteil der Fairtrade-Verkaufsmenge* an der Gesamtproduktion ausgewahlter Produkte; 2012/2013; weltweit; in Prozent

BN N e 62
U C R BT T O T e 41
@IK@O -ttt ettt et e e e e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e et ettt ettt 40
B AU O L0 e e 33
AT e 31
N =< S PP PP P PP PPPPPN 8

* Die Daten basieren auf 970 kleinen Fairtrade-zertifizierten Produzentenorganisationen. Quelle: Fairtrade International

~Wenn man die Entwicklungsgeschichte neuer Ideen verfolgt, so fehlt die Periode
der Verhohnung niemals." (Honoré de Balzac, franzésischer Schriftsteller)

Wachst
Absatz von Fairtrade-Kaffee in Deutschland; in Tonnen

3350 3100 3130 2940 2830 3000 3300 3900

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Veranderung 1999-2014: 289 % 13020

11020
CAGR 1999-2014:9% 9322
8807
7200
4350 4960 5620
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: TransFair

,Grofe Ideen sind kleine Ideen, die nicht rechtzeitig gekillt wurden.”
(Seth Godin, amerikanischer Autor und Unternehmer)
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Kaum zu stoppen

Durchschnittlicher Kaffeepreis nach Sorte; in Euro pro Kilogramm

2007 2008 2009

Arabica Colombian Milds......... 2,0 2,2 s 2,8
Arabica andere Milds
Arabica Brazilian Naturals -..... 1,8 i 1,9 1,8
RODUSEAS -+ vveveeiieeieiece 1,4 1,60 1,2

Quelle: ICO

2010 2011 2012

Kaum zu erkldren

Durchschnittspreis von Rostkaffee im Lebensmittel-
einzelhandel; in Euro

Kaum zu planen

Entwicklung der Verbraucherpreise von Bohnenkaffee
gegeniber dem Vorjahr; Deutschland; in Prozent

Quelle: Deutscher Kaffeeverband

Kaum zu glauben

Durchschnittlicher Verbraucherpreis von Kaffee;
ausgewahlte Lander; 2013; in Euro pro Kilogramm

TUFMKET e 38,92
MaAlEA e 23,46
Vereinigtes KOGNIgreich ..o 13,72
LUXEMBUIG: v 13,33
Lettland ..o 12,66
RUMENIEN - e 11,71
Italien
BeIGIEN v 11,65
TSCNECATIEN vt 11,61
SIOWAKET -+ v
LIEAUEN <o
Kroatien: oo
ZYPIN oottt

|01 [=) o [P
Niederlande

BUIGArien oo
Slowenien

Spanien....
FINNIAN e

Quelle: Eurostat

Quelle: Destatis

Kaum zu fassen

Durchschnittlicher Preis pro Tasse Filterkaffee;
ausgewadhlte Lander; 2013; in Euro pro Tasse

SCNWRIZ e 3,25
Vereinigtes KOnigreich ..o 2,37
LUXEMDUIG: v
Niederlande

FINNIANA e
BEIGIEN -+t
Deutschland

ZYPEII ittt
ML - 1,46
POLBN e 1,21
S OWEBNIEN ettt 1,17
RUMENIEN e 1,01
KEO@TIEN. e 0,98
SIOWAKET -t 0,95

Quelle: Eurostat

~Man muss viele Frosche kiissen, um auf einen Prinzen zu stofen.”

(Arthur Fry, Erfinder der gelben Haftnotizzettel von 3M)
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Kaum zu andern

Absatzverteilung von Kaffee im Aufer-Haus-Markt* nach Kaffeearten; Deutschland, Bevdlkerung im Alter von 16 bis 49

Jahren; in Prozent

traditioneller Kaffee

Latte macchiato

Cappuccino

Milchkaffee

Espresso

*ohne Arbeitsplatz, Schule, Kantinen. Quelle: Deutscher Kaffeeverband
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»Logik wird dich von A nach B bringen. Fantasie wohin du willst."
(Albert Einstein, Physiker und Nobelpreistrager)
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Auf Kaffeefahrt

Wer exzellentes Essen in grofer Vielfalt sucht, geht heute auf den Markt. Dort werden
die klassischen Imbisswagen seit einigen Jahren zunehmend von bunten Foodtrucks
ersetzt. Inr Angebot ist oft hervorragend, vom Edelburger Gber Kdsespatzle bis

hin zum veganen Streuselkuchen. Ein Trend, der auch vor Kaffee nicht haltmacht.

Wir waren auf Tour mit einem mobilen Barista.

Text: Uwe Rasche lllustration: Jindrich Novotny

KéIn reibt sich noch etwas verschlafen die Augen, als
Alex Verwohl morgens um halb sieben am Auerbachplatz
im Stadtteil Stilz vorfahrt. In einer halben Stunde beginnt
hier der Wochenmarkt, auf dem der 46-Jéhrige jeden
Dienstag und Freitag hinter seinem Kaffeestand auf Kun-
den wartet.

Im Moment ist der Stand noch ein kleiner einachsiger
Kastenanhanger, den Verwohl wie immer direkt tber der
Einfahrt zur offentlichen Tiefgarage abstellt, die sich
unter dem Markt befindet. Nachdem er den Hanger ab-
gekoppelt hat, zieht er zwei grofe Metallkisten, einen
Karton Vollmilch und Kichenpapierrollen aus dem Kof-
ferraum seines SUVs, einem blauen Subaru Forester.
Anschliefend fahrt er das Auto vom Marktgeldnde und
parkt es in einer der umliegenden Strafien.

Auf dem Rickweg kauft Verwohl noch schnell den
.Kdélner Stadt-Anzeiger”, manche Kunden wollen Zei-
tung lesen, auch beim Kaffee im Stehen. Dann zieht er
die Plane vom Anhanger, klappt die Seitenwande nach
unten, und sein Schmuckstiick kommt zum Vorschein:

eine leuchtend orangefarbene ,La San Marco”, Baujahr
1980. Verwohl hat die italienische Siebtragermaschine
gebraucht Uber das Internet gekauft. ,Sie war in einem
desolaten Zustand, aber ich habe sie restaurieren lassen.
Sie ist wunderbar schlicht, sehr robust und unkompliziert
in der Bedienung.” Er holt die Kabeltrommel, verbindet
die Maschine mit dem ndchsten Stromkasten und drickt
den Einschaltknopf. ,,Das muss immer als Erstes passie-
ren”, sagt er, ,,denn sie braucht eine Weile, bis sie auf
Temperatur ist. Im Café bleiben solche Maschinen deshalb
stdndig eingeschaltet, aber das geht bei mir ja nicht.”

Jeder Handgriff sitzt

Dafiir geht etwas anderes: die Verwandlung eines schno-
den rechteckigen Transportvehikels in einen schnuckelig-
einladenden Kaffeetreff - ohne Hektik, aber recht zigig,
weil jeder Handgriff sitzt. Als der grofe Schirm aufge-
spannt ist und die zwei Bistrotische postiert, Zuckerspen-
der, Umrihrstabe, Servietten, Teelichter und Blimchen
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an ihrem Platz sind, ist von einem Anhdnger nichts mehr
zu sehen. ,Manch einer entdeckt irgendwann vorne die
Zuggabel, nachdem er schon zigmal hier war, und ist vol-
lig baff", sagt Verwohl.

Das freut ihn besonders, weil der Anhanger eigentlich
eine Notlésung ist. Als Alex Verwohl im Sommer 2012
nach monatelangen Vorbereitungen den Entschluss
umsetzte, unter dem augenzwinkernden Firmennamen
.Kaffeefahrt" kiinftig als Barista auf Radern sein Geld zu
verdienen, begann er mit einem mobilen Arbeitsplatz,
wie er charmanter kaum sein kénnte: mit einem dreirad-
rigen holléandischen Lastenfahrrad, Uberdacht von einer
Lkw-Plane. Das war, dank einer kleinen gasbetriebenen
Handhebelmaschine, bei der man den Brihdruck mit
Muskelkraft erzeugt, einer Autobatterie fur die elektri-
sche Kaffeemiihle sowie einem Wassertank vollig unab-
hangig von jeglichen Anschlissen. ,,Aber gleich im ersten
Winter gab es so viel Schnee, dass ich mit dem schweren
Teil irgendwann einfach nicht mehr durchkam*, erinnert
sich Verwohl.
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Bei passablem Wetter und kurzen Entfernungen kommt
das Rad noch immer zum Einsatz. Sich damit einfach an
die ndachste Kreuzung zu stellen ist in Deutschland jedoch
nicht erlaubt. ,Ich darf nur auf genehmigten Platzen ver-
kaufen", sagt Verwohl. Oder er kommt auf Einladung zu
einem Event wie dem ,Salon Creativ”, zu dem er heute
Abend radeln wird. Organisiert von einem Fotoatelier,
treffen sich dort regelmafig Kinstler, Handwerker und
Design-Interessierte. Sie wissen schon vorher, dass wie-
der der Mann mit dem Fahrrad kommt und leckeren
Espresso, Cappuccino oder Milchkaffee macht.

Ambitioniert auf kleinstem Raum

Die , Kaffeefahrt” ist Teil eines Trends, der seit einigen
Jahren vor allem in Gropstadten zu beobachten ist: Fir
gutes Essen geht man nicht mehr unbedingt ins Restau-
rant und fir guten Kaffee nicht ins Café. Hochwertige,
frisch zubereitete Gerichte und Getrdnke - sie kommen
zum Kunden oder zumindest in seine Ndhe. Natdirlich gab
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es das auch schon friher: Im Sommer fuhr der italieni-
sche Eisverkdufer vor und bimmelte alle Kinder aus der
Nachbarschaft zusammen. Und an Imbisswagen mit Brat-
wurst, Pommes oder halben Hahnchen herrschte erst
recht kein Mangel.

Doch nun sind hierzulande, wie in den USA schon
langer, immer mehr sogenannte Foodtrucks unterwegs.
Sie stellen sich vor Birotlirme, in Industriegebiete, auf
Konzerte oder bieten ihre Spezialitdten bei Street-Food-
Festivals an, auf denen schon mal bis zu 30 oder 40
Wagen zusammenkommen kdnnen. Und so kreativ und
liebevoll diese rollenden Kichen lackiert und beschriftet
sind, so ambitioniert wird in ihnen gekocht, gerduchert,
gegrillt und gebacken: von exotischen Suppen ber Edel-
burger und Gourmet-Hotdogs bis zum veganen Streusel-
kuchen mit Stachelbeeren. Meist sind es Seiteneinsteiger
und Existenzgrinder, die in hochwertige Kiichentechnik
investieren, sich auf ein oder zwei Gerichte konzentrie-
ren und frei von monatlicher Belastung durch Pacht oder
Miete ihr Gllick auf der Strafe versuchen. Und damit sich
der Gast und die rollende Gastronomie auch treffen, gibt
es inzwischen Apps, die anzeigen, wo gerade welcher
Anbieter steht.

So gut, wie es nur geht

Alex Verwohl veroffentlicht seine Standorte bei Face-
book. Aber auf den zwei Kélner Wochenmarkten, die er
regelmadpig ansteuert, finden ihn seine Stammkunden
natlrlich auch so. Gleich der erste, der heute Morgen an
seinen Stand kommt, ein Endvierziger mit Laptop-Ruck-
sack, ist regelmapPig bei ihm zu Gast. Er méchte einen
Milchkaffee, wie immer. Die Uhr zeigt 7.36 Uhr, um diese
Zeit hat Verwohl bereits die Frauen vom Gemisestand
nebenan versorgt, und die Verkduferinnen des Metzger-
wagens weiter hinten haben sich auch schon ein Tablett
mit Kaffee abgeholt. Die Maschine ist also bereit - und
der Barista auch.

Verwohl [6st den Siebtragerhebel aus der Verriege-
lung und klopft ihn aus. Er halt ihn unter das Kaffeemehl-
Fach der elektrischen Mihle, die mit schonend gerdste-
ten Espressobohnen geflillt ist. Nach langem Probieren
habe er zusammen mit einem Minchner Kleinrdster sei-
ne Idealmischung gefunden, erzahit der Barista: 60 Pro-
zent machen Arabicabohnen der Sorte India Monsooned
Malabar aus - eine Spezialitadt, bei der die Rohbohnen in
offenen Lagerhdusern dem Monsunwind und -regen aus-
gesetzt werden. ,,Dabei bauen sich unerwiinschte Sauren
ab", erklart Verwohl, ,und der spatere Kaffee wird voll-
mundig und wirzig."” Die restlichen 40 Prozent sind

Robustabohnen, die den Kaffee kraftig machen und fir
eine schéne Crema sorgen. ,Ein reiner Arabica”, sagt
Verwohl, ,,ware mir ein wenig zu langweilig."”

Er zieht mehrfach am Dosierhebel der Mihle, bis der
Siebeinsatz Uberquillt. Mit dem Zeigefinger streicht er
das Uberstehende Kaffeemehl ab und driickt den verblei-
benden Inhalt mit dem sogenannten Tamper fest, einer
Art Stempel. Dann spannt er den Siebtrager wieder in die
Kaffeemaschine ein und legt den Starter-Kipphebel nach
rechts. Wahrend nun ein feiner rotbrauner Strahl in den
Becher rinnt, greift er zum Edelstahlkdnnchen mit der
Milch und hdlt es unter die Dise des Aufschdaumers.
Nachdem der heife Dampf die Milch erhitzt und aufge-
schaumt hat, klopft er mit der Unterseite des Kannchens
mehrfach auf den Tresen. ,So bekomme ich die letzten
Luftbldschen raus, der Schaum muss mdglichst feinporig
sein.” Die Feinporigkeit ist Voraussetzung fir das Gelin-
gen des letzten Zubereitungsschrittes: Zundchst lasst
Verwohl den Milchstrahl aus groper Hohe in den Espresso
flieen, um sich dem Becher dann immer mehr zu ndhern
und am Ende mit schnellen Seitenbewegungen ein hib-
sches Muster in die Crema zu zaubern.

Zur Erinnerung: Dies ist kein internationaler Barista-
Wettbewerb, sondern der Silzer Wochenmarkt. Aber
Alex Verwohl kann nicht anders: ,,Bei mir bekommt jeder
Kaffee meine volle Konzentration. Es ist keine Hexerei,
was ich tue, aber ein Stlick Handarbeit. Und das will ich
so gut machen, wie es nur geht.” Deshalb benutze er
auch die beiden Brihgruppen seiner Maschine nie gleich-
zeitig, da kénne die Warteschlange noch so lang sein.
.Ich habe das einmal probiert, als furchtbar viel Andrang
herrschte, war aber mit dem Ergebnis nicht zufrieden.”

Ein schones Ritual

Der Kunde mit dem Rucksack nippt inzwischen verson-
nen an seinem Milchkaffee. Er sei Spezialist fir Websei-
ten-Steuerung, erzahlt er, und misse gleich zu einem
Onlinedienstleister nach Dusseldorf. ,Ich hatte mir auch
zu Hause einen Kaffee machen kénnen, aber sicher nicht
so einen. Vor einem anstrengenden Tag im Biro hier
drauf3en diesen Moment genieflen, das liebe ich.” Auch
die Yogalehrerin, die wenig spater auftaucht, kommt
nicht zum ersten Mal zu , Kaffee-Alex", wie Verwohl von
vielen auf dem Markt genannt wird. ,,Es ist ein schones
Ritual, man freut sich immer wieder darauf. Ich komme
sogar hierher, wenn ich sonst nichts auf dem Markt zu
besorgen habe."

Junge Frauen mit Kinderwagen, Parchen, Rentner -
der Stand ist in den folgenden Stunden standig belagert
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von Menschen, die eines gemeinsam haben: Lust auf gu-
ten Kaffee. Doch von Kunde zu Kunde wachst beim Beob-
achter die Erkenntnis, dass die Leute nicht nur kommen,
weil hier ein schmackhaftes Heifgetrank zu haben ist.

.Einmal Cappuccino, einmal Kakao?", fragt Verwonhl
die Frau mit dem kleinen Jungen. Sie freut sich, wieder-
erkannt zu werden, muss nur nicken. ,,So, was darf ich
dir Schénes machen?", sagt er zu einem Mittzwanziger
mit Hipsterbart, der von Verwohl erst mal eine Zigarette
schnorrt. , Jeiht et jot?", begript er einen dlteren Herrn.
.Wat maat der Hund?" Nur ein Auswartiger sucht jetzt
nach Leine und Haustier. ,,Der hat gar keinen Hund",
erklart Verwohl diese Art kdlscher Metakommunikation.
,Das ist blof} so eine Floskel, mit der man hier in Small
Talk einsteigt und sich gleichzeitig ein bisschen dartber
amdsiert."”

Auf Augenhohe mit dem Kunden

So individuell der Mann hinter der Maschine seine Kun-
den anspricht, so flexibel geht er auf ihre Bedrfnisse
ein. Caffé Latte mit laktosefreier Milch und ein kleiner,
nicht zu heip servierter Kinderkakao gehdren ohnehin
zum Standardsortiment. Aber auch Wiinsche wie der
Cappuccino mit einer Extraportion Schaum oder der
Macchiato ,,bitte nicht zu stark” werden selbstverstand-
lich erfillt. Selbst wenn jemand koffeinfrei bestellt, zieht
Verwohl mit. Er sagt zwar: ,Hab' ich leider nicht”, macht
aber sofort ein Angebot: ,Ich kann Ihnen den Kaffee mit
weniger Pulver briihen, dann ist er schwacher.” Dieser
Austausch, das Persénliche, ist auch der Grund, weshalb
sich Alex Verwohl keinen groferen Foodtruck zugelegt
hat, obwohl im Nachbarort Frechen ein Spezialist sitzt,
der die US-Vehikel importiert, umbaut und verkauft. ,Ich
mdchte nicht von oben aus einem Wagen Becher heraus-
reichen, sondern mit den Leuten auf Augenhdhe sein.”
Und mobil ist er schlieflich auch so.

Egal worliber die Kunden mit ihrem Barista plaudern,
ein Lob und ein Danke fir den Kaffee gehéren fast immer
dazu. Doch selbst die meisten Stammkunden ahnen ver-
mutlich nicht, wie viel ihm das bedeutet. Denn dass Alex
Verwohl einen sicheren, gut bezahlten Job in einem
klimatisierten Biro gegen ein Leben getauscht hat, bei
dem man Kaffeebecher flr Kaffeebecher sein Geld ver-
dienen muss und dabei viele Stunden draufen steht, bei
Hitze, Kalte, Regen und Sturm - das geschah nicht aus
einer Laune heraus.

Verwohl war in seinem alten Leben Projektleiter bei
einer Event-Agentur, die auf Materialvermietung spezia-
lisiert ist. ,,Das ging von Absperrungen fir Marathon-

Laufe bis zur Rasenabdeckung bei einem Stadionkonzert
von AC/DC", erzéhlt er. Ein Job mit beneidenswerten
Privilegien sei das gewesen, zum Beispiel habe er fur alle
Spiele der FuPball-WM 2006 Freikarten gehabt, jeden-
falls bis zum Halbfinale. Gleichzeitig hatte der Job einen
gravierenden und fir Perfektionisten geradezu gefdhr-
lichen Nachteil: ,,Wenn ich ein Projekt abgeschlossen
hatte, kam das nachste. Ohne Pause, ohne Feedback. Ich
habe 50 Stunden die Woche gearbeitet, immer erfolg-
reich, aber ich habe niemals ein Lob oder ein Danke
bekommen. Nie!"

Wie fertig ihn das irgendwann gemacht hat, das deu-
tet Alex Verwohl nur an. Aber dass weder seine Frau
noch seine drei Tdchter versucht haben, ihn vom Aus-
stieg abzuhalten, sagt alles. Und schlieflich kam dann ja
bald wieder ein Einstieg - in eine Welt, die Verwohl seit
jeher gutgetan hat. ,Ich hatte schon friher mehrere
Espressomaschinen im Hause. Ich habe mich auch regel-
mafig mit einem Freund getroffen, noch so ein Kaffee-
verriickter. Dann haben wir experimentiert, immer auf
der Suche nach dem perfekten Shot, wie die Baristas
sagen.” Verwoh| war also alles andere als ein Anfdnger,
als er begann, auf Trédel- und Wochenmarkten seinen
Kaffee anzubieten. Bis Geld reinkam, dauerte es trotz-
dem eine Weile. ,Ich weif3 noch”, erzahlt er, wahrend er
kurz vor Marktschluss mit dem Aufrdumen beginnt, , dass
ich an meinem ersten Tag hier 40 Euro eingenommen
habe, abzliglich 12,20 Euro Standmiete. Das ist heute
glicklicherweise anders."

Sonst kdnnte er sich das Street-Food-Festival auch gar
nicht leisten, auf dem man ihn an einem Samstagnach-
mittag drei Wochen spater wiedertrifft. Auf dem Geldnde
des ehemaligen Glterbahnhofs Koln-Ehrenfeld treffen
sich einmal im Monat Foodtruck-Betreiber und ihre Fan-
Gemeinde - draufen und in einer grofen Halle. Alex Ver-
wohl ist mit seinem hollandischen Lastenfahrrad da, er
steht drinnen. ,Hier kostet mich der Stand 200 Euro am
Tag", sagt er. ,,Hier muss es richtig brummen, sonst lohnt
es sich nicht.”

Lecker - und noch ziemlich allein

Aber es brummt. Und wie: Obwohl er fliir den Espresso
zwei Euro nimmt statt 1,80 Euro wie auf dem Wochen-
markt und der Cappuccino mit drei Euro sogar 40 Cent
teurer ist als sonst, reift die Kundenschlange nicht ab.
Denn sein Produkt hat einen gewaltigen Vorteil: Es steht
nicht in Konkurrenz zu all den internationalen Késtlich-
keiten, die hier mit verflhrerischem Aussehen und bis-
weilen unwiderstehlichem Duft um Kunden werben.
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Egal ob die Kunden das senegalesische Hihnchen mit
Couscous, den vietnamesischen Reisnudelsalat oder das
Kaninchen mit franzdsischer Dijon-Senfsauce probiert
haben - alle freuen sich auf den Kaffee danach. Das
Pastrami ,,New York Style” mit Zwiebel-Sugo, Senfgur-
kenkraut, Ruccola und Cheddar-Kase oder die Brotchen-
halften mit ,,Pulled Duck", Emmentaler, Triffelhonig und
Estragonmayonnaise kdnnen noch so satt und glicklich
gemacht haben - im Anschluss an den Genuss ist ein
Kaffee fallig. AuBerdem steht Verwohls Fahrrad auch
noch direkt neben einem alten DDR-Wohnwagen, in dem
die Damen von ,Sweet & Tiny" hinreifende Crépes zube-
reiten, zum Beispiel mit weifer Schokolade und Wildhei-
delbeeren. Was trinkt man wohl dazu?

AuBerdem hat Verwohl eine Alleinstellung. Noch gibt
es keinen zweiten Barista auf dem Festival - Kaffee auf
Rddern ist in der gesamten Szene bisher selten. Auf der
von dem Nirnberger Foodtruck-Pionier Klaus P. Wiinsch
betriebenen Internetplattform ,Foodtrucks Deutschland”
prasentieren sich rund 150 Anbieter, doch nur zwei von
ihnen haben sich auf Kaffeezubereitung spezialisiert.
Mini-Cafés auf Fahrradern sind allerdings schon deutlich
haufiger anzutreffen.

Seit 2011 stattet das Osnabriicker Start-up , Coffee-
Bike" Franchise-Nehmer mit Biokaffee, Handhebel-Es-
pressomaschine und einem rotbraunen Dreirad aus. In-
zwischen sind bundesweit 80 ,,Coffee-Bike"-Baristas in
Einkaufszentren, an Flughafen oder bei Firmenfeiern im
Einsatz. ,,Neuerdings expandieren wir auch ins Ausland,
wir sind sogar schon in Indien", sagt Firmensprecherin
Tamara Heene. Auch Claus Hansen, der in seinem , Kaf-
feeraum” in Hamburg-Winterhude seit vielen Jahren
Espressomaschinen repariert und verkauft, sieht die
mobile Kaffeekultur ,ganz stark im Kommen". Und freut
sich darlber: ,Die so etwas machen, sind meist Men-
schen, die Kaffee regelrecht leben. Deren Espresso ist
oft besser als das, was einem in manchen Cafés vorge-
setzt wird."”

Ein Kaffee mit Charme

Selbst wenn einem ein Becher Kaffee auf einem Food-
Festival im ersten Moment nicht so spektakuldr vor-
kommt wie eine 24 Stunden lang geschmorte Rinder-
schulter - ein guter Barista wie Alex Verwohl macht das
mit Ausstrahlung und Persénlichkeit wett. Denn wahrend
all die coolen Jungs in den Barbecue-Trucks mit ihren
schwarzen T-Shirts und den tatowierten Unterarmen fast
schon uniformiert wirken, steht am Kaffeestand ein
Mann mit Charme. Kein Wunder, dass sich manche Frauen

erstaunlich viel Zeit fur ihren Kaffee lassen. Mit seinen
kurzen Haaren und den markanten Gribchen erinnert
Verwohl an Bruce Willis - nur dass er 15 Jahre jinger ist.
Und wenn er dann traumwandlerisch sicher an den He-
beln seiner Maschine hantiert, mit verwaschener Jeans
und einem an den Glrtel geketteten Lederportemonnaie,
hat das eine gewisse Lassigkeit.

Die verlasst den Barista auch nicht, als er plétzlich
eine Wasserpfiitze unter der Siebtrdgermaschine ent-
deckt. So etwas kann einen Riss des Kessels bedeuten -
das wadre der Super-Gau. Aber Verwohl bleibt ruhig,
schlieflich ldsst er seine Maschinen einmal im Jahr
warten: Da wird der Kessel im Sdurebad entkalkt, die
Dichtungen werden erneuert, die Leitungen neu verlétet.
Verwohl leuchtet mit der Taschenlampe die Schldauche
ab, greift zum Schraubenzieher - und gibt nach wenigen
Minuten Entwarnung. ,Kein Leck! Es hatte sich nur eine
Schelle gelockert, die habe ich wieder angezogen.”

Es ist Abend geworden, am Stand wird es ruhiger. Um
halb zehn kommt ein junges Parchen. Der Mann bestellt
einen Espresso. ,,Und du?", fragt Alex Verwohl die Freun-
din. ,Danke, so spat nichts mehr, ich muss gleich Bubu
machen." Alex reicht dem Mann seinen Kaffee und grinst:
.Dann musst du wohl sehen, wie du die Nacht alleine
rumkriegst.” Der Barista ist seit fast 17 Stunden auf den
Beinen, er hat vormittags wie jeden Samstag auf dem
Wochenmarkt gestanden - aber er ist immer noch zu
Scherzen aufgelegt. Wie er die Nacht verbringt, ist fir
ihn allerdings keine Frage. ,Ich werde gleich nur noch
schlafen”, sagt er. Abbauen muss er heute Gott sei Dank
nicht, das Fahrrad bleibt stehen. Denn morgen, am Sonn-
tag, geht das Street-Food-Festival weiter.
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