Kaffee in Zahlen

Anteil der ,,nachhaltigen” Kaffeetrinker, die ihren Kaffee in einer
Filterkaffeemaschine zubereiten, in Prozent: 48,1

Anteil der ,,konventionellen” Kaffeetrinker, die ihren Kaffee in einer
Filterkaffeemaschine zubereiten, in Prozent: 71,0

Anteil der ,,nachhaltigen” Kaffeetrinker, die am liebsten Espresso
trinken, in Prozent: 45,8

Anteil der ,konventionellen" Kaffeetrinker, die am liebsten Espresso
trinken, in Prozent: 20,1

Mehr als 30 Prozent der Kaffeetrinker in Deutschland geniefen ihr liebstes
Getrdnk taglich; fast 60 Prozent konsumieren Kaffee sogar mehrmals am Tag.
Wie wichtig sind ihnen dabei biologischer Anbau, faire Preise, verninftige
Arbeitsbedingungen fir Kaffeefarmer und eine transparente Lieferkette?

Wir haben sie gefragt - und aus ihren Antworten zu Einstellungen, Meinungen
und Konsumverhalten Gruppen gebildet. Was verstehen Sie eigentlich unter
nachhaltigem Kaffee? Der 3. deutsche Kaffeereport listet auf, was ,,Skeptiker",
.Passive", ,Sensibilisierte” und , Konsequente" dazu meinen.

7

Tehibo- brandeins Wissen  statista¥a

Kaffee in Zahlen // NO.3 // 2014

NO. 3

2014

Umwelt, Klima, Artenvielfalt, Fairness, Vertrauen, Okologie, Qualitat, Bildung, Effizienz, Sicherheit, Gesundheit -
Nachhaltigkeit ist ein kompliziertes Thema, flir Kaffeefarmer wie fiir Konsumenten. Eine Spurensuche.
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Vorwort // 1

Mehr als nur ein Wort

Vielleicht tun Sie sich mit dem Begriff ,Nachhaltigkeit” ja auch schwer. Ver-
wunderlich ware es nicht. Schlieplich ist wohl kaum ein anderes Wort in den
vergangenen Jahren inflationdrer gebraucht worden. Heute gilt es fir alles und
jeden: Nachhaltig ist die Strategie genauso wie die Geldanlage, die Didt, der
Spanischkurs oder das Urlaubsdomizil.

Wir bei Tchibo benutzen den Begriff trotzdem. Aus Uberzeugung. Und weil
es uns nicht um Worte geht, sondern um Verantwortung und um die Haltung
dahinter. Umwelt, Fairness, Klima, Artenvielfalt, Qualitat, fruchtbare Boden,
sauberes Wasser, schonende Anbaumethoden, Effizienz, Sicherheit, Wissen,
Gesundheit. Wir meinen all das, wenn wir von Nachhaltigkeit reden. Und wir
lassen uns nicht beirren in unserem Bemiihen darum, nur weil die begriffliche
Klammer diffus geworden ist.

Seit 2006 ist Nachhaltigkeit integraler Bestandteil unserer Unternehmens-
strategie. Damals haben wir uns auf den Weg gemacht, mittelfristig ausschlief-
lich Rohkaffees zu beziehen, deren Anbau 6kologische, soziale und &kono-
mische Anforderungen bericksichtigt und damit den Kaffeefarmern eine
dauerhafte Existenzsicherung ermdglicht. Wir sind seitdem ein gutes Stick
vorangekommen. Im vergangenen Jahr stammten bereits rund 30 Prozent
unserer Rohkaffees aus nachhaltigen Quellen. Aber wir bleiben nicht stehen:
Unser Ziel heifft 100 Prozent.

Auf unserem Weg dorthin lernen wir jeden Tag neu, und wir wollen unser Wis-
sen auch diesmal mit Ihnen teilen: Begleiten Sie uns auf eine Kaffeeplantage
nach Peru, auf Inspektionstour durch Niederbayern und durch spannende
Zahlen, Daten und Fakten rund um das Thema Nachhaltigkeit und Gesundheit.
Ich wiinsche Ihnen eine erkenntnisreiche Lektire.

Dr. Markus Conrad
Tchibo
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Mehr Konsequenz

Okologisch produziert, fair gehandelt, angemessen bezahlt - so stellen wir Ver-
braucher uns Nachhaltigkeit vor, jedenfalls wenn es um Kaffee geht. Fast zwei
Drittel der Konsumenten - exakt 63,6 Prozent - assoziieren mit dem Begriff
einen fairen Handel entlang der gesamten Lieferkette, fir gut 60 Prozent ver-
bergen sich dahinter die Schonung der natirlichen Ressourcen und Biodiver-
sitdt. Das sind zwei Ergebnisse unserer diesjahrigen reprasentativen Umfrage,
mit der wir Verbraucherverhalten und -einstellungen ergriinden wollten. Dazu
haben wir mit unserem Partner Statista rund 4 800 Menschen in Deutschland
befragt - und sie anschliefend aufgrund ihrer Aussagen in vier Gruppen einge-
teilt: Skeptiker, Passive, Sensibilisierte und Konseguente.

Die Konsequenten - das sind diejenigen, die ihrer Uberzeugung auch im Kon-
sumverhalten treu bleiben - bilden mit rund einem Drittel der Bevdlkerung
heute die gropte Verbrauchergruppe im Land. Die Skeptiker, die mit dem
Thema Nachhaltigkeit nur wenig anfangen kénnen und vorwiegend traditionell
Kaffee konsumieren, stellen mit 20,1 Prozent inzwischen die kleinste Gruppe.
Allen gemeinsam ist, dass ihnen folgende Themen besonders wichtig sind: die
Ablehnung von Kinderarbeit in den Anbauldndern (55,4 Prozent), eine hohe
Achtsamkeit fur die natdrlichen Lebensrdume von Mensch und Tier (47,7 Pro-
zent) und das Interesse an guten Arbeitsbedingungen fir Kaffeefarmer (31,4
Prozent).

Fast ein Drittel aller Befragten (29,5 Prozent) wiinscht sich Gbrigens mehr
Transparenz lber deren Lebensumstande vor Ort. Dem Wunsch sind wir gern
nachgekommen: Die Autorin Karen Naundorf reiste im Auftrag der Redaktion
nach Sidamerika und begleitete die Menschen auf ihrem nicht unkomplizierten
Weg zu einem besseren, zertifizierten Produkt.

Susanne Risch
brandeins Wissen
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Kirschhaut: 6

Pergamenthaut mit Schleimschicht: 16
Kaffeebohne mit Silberhautchen: 19
Wasser: 20

Fruchtfleisch (Pulpe): 39

Bestandteile einer Kaffeekirsche; in Prozent. Quelle: UTZ Certified

Arabica:15-18
Robusta:8-9

Fettgehalt von Kaffeebohnen nach Sorten; in Prozent. Quelle: Deutscher Kaffeeverband

4000 Kaffeekirschen
8 000 Kaffeebohnen

Zahl der bendtigten Kaffeekirschen und Kaffeebohnen fir ein Kilogramm Rostkaffee. Quelle: Ancora Coffee Roasters

Rohkaffee: 18
Rostkaffee: 14
Eiweif: 100 Ioslicher Kaffee: 9

Wassel"laS"ChQ POIysaCCharide: 410 Ertrag aus 100 Kilogramm Kaffeefriichten; in Kilogramm.
Saccharose: 13,5 Quelle: TransFair, procafe.ch
Monosaccharide: 7

fliichtige Sauren: 24

Chlorogensaure: 27

[
Lipide: 13,5
Koffein: 80
Trigonellin: 27

Nikotinsdure: 1,4
flichtige Aromastoffe: 7
Mineralstoffe: 240
unbekannte Substanzen: 460

Inhaltsstoffe einer Tasse Rostkaffee; in Milligramm.
Quelle: Die PTA in der Apotheke

benétigte Kaffeekirschen fir ein Kilogramm Kaffeebohnen. Quelle: Deutscher Kaffeeverband

Koffein: 1,2 ¥qffein:||}.3 ‘o
. . . rigoneliine: 1,

Trigonelline: 1,0 Asche: 4.5
Asche: 4,2 Séuren: 4,9
Sauren: 7,9 §a°:har°§;*=5°v°

o roteine: 7,
Sacch.arose. 8,0 Lipide: 17,0
Proteine: 11,0 Wasser: 3-5
Lipide: 16,0 Chemische Zusammensetzung von

Arabica-Rostkaffee; in Prozent (Trockenmasse).

Wasser: 12,5 Quelle: Coffee Intelligence)

Chemische Zusammensetzung von
Arabica-Rohkaffee; in Prozent (Trockenmasse).
Quelle: Coffee Intelligence

0,45 Kilogramm

Durchschnittlicher Rohkaffee-Ertrag eines Kaffeebaums pro Jahr. Quelle: Ancora Coffee Roasters

Koffein: 2,2
Trigonelline: 0,7
Asche: 4,4

S&uren: 11,4 Koffein: 2,4

Saccharose: 4,0 Trigonelline: 0,7
Proteine: 11,0 Asche: 4,7
Lipide: 10,0 sauren: 6’4

Wasser: 11,0
‘ Saccharose: 0,0
Chemische Zusammensetzung von

Robusta Rohkaffee; in Prozent (Trockenmasse). Proteine: 7,5
Quelle: Coffee Intelligence Lipide: 1 1 ’o
Wasser: 3-5

® P Chemische Zusammensetzung von
ra I Ca L Robusta Réstkaffee; in Prozent (Trockenmasse).
Quelle: Coffee Intelligence
o | |
o | |

Lange einer rohen Kaffeebohne nach Sorte; in Zentimetern. Quelle: Die PTA in der Apotheke

frischer Kaffee: 5,28

0,5 Stunden Warmhaltedauer: 5,05
1 Stunde Warmhaltedauer: 4,93

3 Stunden Warmhaltedauer: 4,90

pH-Wert von Filterkaffee nach Warmhaltedauer auf der Warmeplatte. Quelle: Westdeutscher Rundfunk
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Geschatzt

Virtueller Wassergehalt ... (2013; in Litern)

...von 1 Kilogramm Kdse:

5000

...von 1 Kilogramm Reis:

3400

...von 1 Kilogramm Zucker:

1500

...von 1 Liter Kaffee:

1120

...von 1 Liter Milch:

1000

Weltweite Mittelwerte. Quellen: Vereinigung Deutscher
Gewdsserschutz e. V., Water Footprint Network

Genutzt

Anteil der Ernteflache an der Landflache*

El SAlVador. oo 6,8
Dominikanische REPUDIK - oo 2,8
HONAUIAS et 2,4
GUALEMAIA: e 2,3
VI MAM e 1,8
EIfenbeinKUSTE - o vveeeeeiie e 1,7
UQAaNa -+ 1,6
NICArAQUA -+ 1,0
INONESIEN - 0,7
KOIUMBDIEN e 0,7
Athiopien ..0,5
KAMIBIUN e 0,5
PRIIPPINEN -+ 0,4
MEXIKO - 0,4
PO U et 0,3
KNI oo 0,3
MadagasKar - e 0,3
BraSilien: oo 0,3
VENEZULIA - 0,2
TANSANIA ettt 0,1
INAIEN oo 0,1

El Salvador oo 11,3
GUAtEMAIA e 8,8
Dominikanische REPUDITK oo 7,1
ElfenbeinKUSTe - oo ovveoeeeieeeeccee e 51

BraSilien: oo
Athiopien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
Philippinen...
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Geerntet

Anbauldander nach Ernteflache; 2011; in Hektar

1970 1980 1990 2000 2011
Brasilien. .o 2 402 993 2433604 2908 960 2 267 968 2148 775
[ ] [ ] ]
INAONESIEN v 305 000 498 013 746 759 1260687 1293 000
| ] [ ]
Kolumbien ..o 830000 1084 000 1 000 000 675 342 739413
| [ ] ]
P L 328573 475 595 587 235 701 326 688 208
| | |
ViIEtNAM oo 18 600 9200 61 857 476 900 543 865
| | |
Elfenbeinklste ..o 652 000 1032700 1323900 829 319 531763
[ ] ] |
BtRIOPIEN. oo 618 500 450 000 290 000 250 000 498 618
| | |
Peru o 113443 152 731 162 661 264 492 367 096
| | |
INAIEN - 128 000 185 000 221 000 308 433 360 485
| | |
UQANAE oo 245 700 224 000 270 000 300991 320 000
| | |
HONAUIAS: oo 100 683 118792 143 555 210769 264 898
| | |
Guatemala. ..o 224 600 243 570 243 950 273 000 249916
| | |
KAMOIUN - oveeeee e 220 000 372 266 209 552 252 630 226 000
| |
Venezuela oo 287 000 257 804 281963 226 863 180 628
| |
) 01 T= OSSR 84 983 102 400 153 100 170 000 160 000
| | |
Madagaskar ..o 183 400 216 960 240 400 193 200 155966
| | |
El Salvador. ..o 120 000 185 000 173 000 162 190 139958
| | |
Dominikanische Republik ..o 136 021 165 000 103 453 139372 133342
| | |
NICArAQUA- -+ 84 083 98 643 70070 107 865 121 509
| | |
Philippinen. ..o 53980 101 830 144 007 136921 119 657
| | |
TANSANIA -+ oveeveeereeeeereeeeee e 109 000 114 000 133201 115000 116 508
| | |

* |ander mit einer Erntefliche gréper als 100 000 Hektar, 2011. Angaben in Prozent. Zu Athiopien z&hlte bis 1993 Eritrea. Angaben teilweise
durch FAO geschdtzt. Quelle: FAO

// Virtueller Wasserverbrauch fir den weltweiten Kaffeekonsum pro Jahr: 120 Billionen Liter.
Das entspricht etwa dem 1,5-fachen jahrlichen Rheinabfluss. //
(Vereinigung Deutscher Gewadsserschutz e. V., Water Footprint Network)

// Virtueller Wasserverbrauch fir eine Tasse Kaffee: 140 Liter. Durchschnittlicher taglicher
Trinkwasserverbrauch pro Person: 125 Liter. //
(Vereinigung Deutscher Gewasserschutz e. V., Water Footprint Network)
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Kaffee fiir die Welt - aus aller Welt

Volumen der Rohkaffeeproduktion im Erntejahr 2012/2013; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken
(Veranderung zwischen 1990/1991 und 2012/2013 in Prozent)

Mexiko
3900 (-16,6 %)

¢ Guatemala
3143 (-3,9 %)
El Salvador
1242 (-49,6 %)
Nicaragua
1342 (+191,1 %)
Costa Rica
1671 (-34,8 %)
Kolumbien
9500 (-33,2 %)
Rohkaffeeproduktion
in Tausend 60-Kilogramm-Sacken
Ml 10000+
B 1000-9999
[ 100-999

[ <100
Quellen: ICO, Statista Analyse

Kuba
100 (-75,8 %)

Jamaika
25 (+8,7 %) S

! Hondura
4900 (+212,5 %)

“ 3

Haiti
325 (-17,3 %)

Trinidad u. Tobago
10 (-33,3 %)

—

Venezuela
1000 (-18,7 %)

Iy

Guyana
5 (k. A.)

Panama
100 (53,5 %) &5

Zentralafrikan. Rep.
g 100 (-42,9 %)

415 (+843,2 %)

150 (-6,8 % F
Dominikan. Rep. ( “
550 (-37,5 %) .
M Guinea ‘

Sierra Leone
50 (+16,3 %)

Liberia
10 (+233,3 %)

Nigeria N\
50 (+72,4 %)

Benin
1 (k. A)

Togo

N

3
\

ﬁ L
9 )
<
Ghana
85 (+123,7 %)

i
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B

Elfenbeinkiiste e
2000 (-32,0 %) 7 12
4
Gabun
gfgjfff; %) Kamerun 1(-:66,7 %)
o 635 (-62,2 %) ‘
Peru ; s
4133 (#3411 % Aquatorialguinea Republik Kongo
iy 4(0,0 %) S
Bolivien 1V > ‘
115 (-6,5 %) oqs
Brasilien A marand
50 826 (+86,3 %) o 20 (-81,0 %)
Sambia
Paraguay Dem. Rep. Kongo 10 (-56,5 %)
20 (-84,7 %) 450 (-71,5 %)
Simbabwe
9 (-96,4 %)
Angola

33 (-34,0 %)

h— Athiopien
8100 (+178,4 %)

Uganda

3200 (+63,7 %)

Kenia
767 (-48,4 %)

weltweit
144 611 (+ 55,1 %)

Vietnam
22 000 (+1482,7 %)

Q?\Philippinen

455 (-53,3 %)

Thailand” '

624 (-17,6 %)

Sri Lanka
40 (-58,3 %) ™

Papua-Neuguinea
717 (-25,5 %)

Indien
5258 (+85,9 %)

- ? N,
Ruanda . Vipem > ! S
209 (-60,9 %) Indonesien = °
X 12 730 (+71,1 %)
Burundi °
406 (-16,6 %) ) 2

Tansania
1017(+9,1 %)

Madagaskar
530 (-46,0 %)
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Flachig

Die fihrenden Kaffee-Produktions-
Lander nach Ernteflache; in Hektar

1970

O 0 ~NOoO U1 A WN R

Brasilien .......c....... 2402993
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 830 000

AAAAAAAAAAA 652 000

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 618 500
_________________________ 500 000
......................... 328573
.................. 305 000

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 287 000

...245 700

10 Guatemala ..o 224 600

1990

1 Brasilien ... 2908 960
2 Elfenbeinkiste....... 1323900
3 Kolumbien.............. 1 000 000
4 Indonesien ..o 746 759
5 MeXiKO «vvvevermiiiiiinnnn 587 235
6 Ecuador..cccccoooevvvviinnnn 406 880
7 Athiopien ... 290 000
8 Dem. Rep. Kongo-..... 290 000
9 Venezuela.....cccooovne 281963
10 Uganda - oveeeene 270 000

2011

1 Brasilien............. 2148775
2 Indonesien............ 1293 000
3 Kolumbien.......c........ 739413
4 MeXiKO «vooveveeieiies 688 208
5 Vietnam...cccoooveien 543 865
6 Elfenbeinkiste........... 531763
7 Athiopien ... ...498 618
8 PErU. e 367 096
9 Indien..ccoiiiiii 360 485
10 Uganda oo 320000

Lander mit einer Ernteflache groper als

Prozentig

Gewinner nach Verdnderung der Ernteflache (Top 10); weltweit; in Prozent

1981-2011

1 SaAMD A e 13500
2 VIO MAIMN e 5 649
b N - Yo L PO O OO RSP U ST 608
B MY ANIMIAT -t 347
B I BN e 320
6 US A oo 270
i A 0 Lo 0 111 0 T Lot OSSP PO PSPPSR PUPPRTRIRY 254
8 OGO -ttt 186
O KAMDOASCNA ettt 168

1961-2011

1 THAHANA o e 5066
2 MY AININIAT et 3616
B L A0S ot tttttttt ittt et 2 639
A VO A oo 2 465
B TINO L @S ettt 1498

Verlierer nach Veranderung der Ernteflache (Top 10); weltweit; in Prozent

1981-2011

L PArAQUAY - eeeeeeeeem et -98
2 Trinidad UNd TODAGO: ottt -97
B GaADUN et -91
B LI D OrIA et -87
B ANGOI@ et -80
B KU ettt =77
T GUYANA ettt -77
8 Zentralafrikanische RepUBIIK - v -72
O B U A O ettt -69
10 Demokratische Republik KONGO - v -66
1961-2011

1 Trinidad Und TOD@GO: - e -97
2 PAr@QUAY ettt -94
B GaADUN et -92
B ANGOIA -91
B U A ettt -84
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Gewaltig
Jahrliche Veranderung der Rohkaffeeproduktion; ausgewahlte produzierende Lander; in Prozent

2004/05 2005706 2006/07 2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13

Philippinen............ 21,20 o3 iy A 2, Lo 1,1 31,6 24,4 ... T4, 1 . -4,8.c. 152,8
BUrUNGi-oveereereenee. 29,3 . ~76,4 . 384,55 “73,3 e 209,8 oo ~72,8 e 215,22 42,2 99,0
Tansania .o 24,7 e, 5,4, 2,20 s =1,5 e 46,4 ......... “43,1 25,3 . -36,9 s 90,4
Indonesien «.ococovoeeen.... 17,7 s 21,50 -18,3c -40,2 oo 114,8 oo 18,4 ... -19,8. .. “20,2 s 74,7
Dem. Rep. Kongo -.--.=20,2+cvov.v.. =6, T e 12,50 10,1 v 1,4 -18,0..ccon.. 11,8 17,0 e, 26,1
Kolumbien.....cccoovevennn.. I T RS 8,60 “6,3 e 6,3 e -30,8 e “6,5 e, 5,2 e =10,2 s 24,1

Athiopien
GUINEA e veevreieieeienn.
Brasilien.....cccoeeveeninnn
Zentralafrik. Rep.
Costa RiCa - vvoveveieeinnn.

Kamerun......cccoceeveenne

SriLanka o eeeeeeeeens

El Salvador-....ccccoevvenan.
Nigeria
Elfenbeinkiste..........
Jamaika. ..o
Indien oo
Ecuador ...ccccooveviienne
Sambia oo
Simbabwe. ..o
Panama:..cccooveevnennen

Jahrliche Verdanderung weltweit; in Prozent I Minus gegeniber Vorjahr [ Plus gegeniber Vorjahr

100 000 Hektar, 2011. Zu Athiopien
zahlte bis 1993 Eritrea. Die Angaben
sind teilweise geschatzt. Quelle: FAO

Es wurden nur Lander bericksichtigt, die 1961 bzw. 1981 und 2011 Kaffee-Ernteflachen
aufwiesen. 2011 muss die Ernteflache gréfer als 100 Hektar sein. Quelle: FAO

// Erstmals wurde das Prinzip der Nachhaltigkeit vor rund 300 Jahren formuliert. Hans Carl

von Carlowitz, Oberberghauptmann am kursachsischen Hof in Freiberg (Sachsen), forderte
1713 in seinem Werk ,,Sylvicultura oeconomica”, dass immer nur ...

186 20,2
15,5
131 143 13,7
9.4 . 10,3
8,9 7.4 8,5 9,1 8,6 7.8
a1 55 33 4,6 43 4,5
m B . ] N | IR
[aN] (a2} < n O N~ [e0] o o — [oN] [s2] < n O N~ [e0] o o — [aV] (e2]
o o o o o o o o o o o o o o o o o o — — — —
N N N N N N\ N Y N N N N S N N\ N\ N Y N N N Y
— [aN) o™ < n O N~ o0} o o — [oN) o™ < n O N~ [ee] [e)) o — [aV]
o o o o o o o o o o o o o o o o o o o — — —

Quelle: ICO

... So viel Holz geschlagen werden sollte, wie durch planmapige Aufforstung durch Sden und
Pflanzen wieder nachwachsen konnte und gilt deshalb als Schopfer des forstwirtschaftlichen
Nachhaltigkeitsbegriffes." // (Lexikon der Nachhaltigkeit)
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Top-Produzenten im Jahresvergleich

Flihrende Lander nach Produktionsvolumen von Rohkaffee; weltweit; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

1990/1991

1 BrasSilien oo 27 286
2 KOIUMDIEN: o 14 231
3 INAONESIEN oot 7 441
B O MEXIKO «vvveveeeriiie e 4 674
B GUAEMAIA oo 3271
6 ElIfenbeinKUste. oo 2940
T AERIOPIEN ooveeeeeeee e 2909
8 INdieN 2 829
O COSEA RICA: -+ vt vrereeieiie et 2562
10 El Salvador

11 UQanda oo

12 KAMBIUN oot

13 Demokratische Republik KONgo oo 1580
14 HONAUIAS - vveeieeeiieeeie et 1568
15 ECUAAOr e 1504
16 KeNIA oo 1485
17 VIetNam oo 1390
18 VENEZURIG e veeveeeeie e 1230
19 MAdagasKar oo 982
20 PHiliPPINeN oo 974

201272013

1 Brasilien o 50 826
2 Vietnam. o 22 000
3 INAONESIEN -ttt 12 730
4 KOIUMDIEN et 9500
5 Athiopien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8100
6 INAiEN oo 5258
T HONAUIAS oo 4900
B PIU et

9 Mexiko

10 Uganda

11 GUAtEMAl@ oo 3143
12 ElfenbeinkUste oo 2 000
13 COSta RICA - vveovveeieeieei et 1671
14 NiCAraQuUA: e eoveeerereiee e 1342
15 El Salvador oo 1242
16 TANSANIA -eeeeieeeeeiii e 1017
17 VENEZUEIA o vveireeie e 1 000
18 ECUAUON oo 828
19 KeNIA oo 767
20 Papua-NEUQUINEA -+ vovereinirenieics 717

Gewinner und Verlierer im Zehnjahresvergleich

Gewinner und Verlierer nach Veranderung des Produktionsvolumens*; weltweit; in Prozent

Gewinner 1990/1991-2012/2013

VIetNaAM - oo
GUINEA -+

NICAragua: oo
Athiopien ...

O 00 NO Ul b WN PR
T
o
>
Q
c
=
Q
wn

Verlierer 1990/1991-2012/2013

Simbabwe
Paraguay oo
Mal@Wi- oo

O 0 N O U1 A WN =
O
®
3
o
=X
ES
Y
jmn
wn
(e}
>
®
Py
@©
=
c
(=2
=
=
)
=1
a
o

* Nur Lander, die in den Erntejahren 1990/1991 und 2012/2013 Kaffee produziert haben. Quelle fir alle Zahlen auf dieser Doppelseite: ICO

// ,Sammelst du Frichte, so gedenke auch derer, die den Baum gepflanzt haben.” //

(Chinesisches Sprichtwort)
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Top-Produzenten nach Weltmarktanteil

Anteil der weltweiten Rohkaffeeproduktion nach Landern; weltweit; 2012/2013; in Prozent

Brasilien 35,1 Vietnam 15,2 Indonesien 8,8 Kolumbien 6,6 Athiopien 5,6

Mexiko 2,7 Uganda 2,2 Guatemala 2,2 Elfenbeinkiste 1,4 Costa Rica 1,2
Venezuela 0,7 Ecuador 0,6 Kenia 0,5 Papua-Neuguinea 0,5 Kamerun 0,4
Madagaskar 0,4 Philippinen 0,3 Dem. Rep. Kongo 0,3  Guinea 0,3 Burundi 0,3

Togo 0,1 Bolivien 0,1 Kuba 0,1 Zentralafrik. Rep. 0,1  Panama 0,1
Sri Lanka 0,0% Angola 0,0* Jamaika 0,0* Malawi 0,0* Paraguay0,0*

Simbabwe 0,0* Guyana 0,0*% Republik Kongo 0,0* Gabun 0,0*

Indien 3,6 Honduras 3,4 Peru 2,9

Nicaragua 0,9 El Salvador 0,9  Tansania 0,7

Thailand 0,4 Dominikan. Rep. 0,4 Laos 0,4

Haiti 0,2 Ruanda 0,1 Jemen 0,1

Ghana 0,1 Nigeria 0,0* Sierra Leone 0,0%

Sambia 0,0* Trinidad u. Tobago 0,0* Liberia 0,0*

* Der Anteil ist kleiner als 0,1 Prozent

// .Das Wasser, das du nicht trinken kannst, lass fliepen.” //

(Mexikanisches Sprichwort)
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Ausgetauscht

Veranderung der exportierbaren
Rohkaffeeproduktion*; 1990,/1991-
2012/2013; in Prozent

Brasilien. ..o 59,8
Vietnam...cccoovvviiiiiii, 1660,1
INAONESIEN o ovvevveieieieciie 46,2
Kolumbien ..o -38,0
Athiopien: .o, 175,0
Honduras: ..« cccooeeveeeeveeicee 230,1

MEXiIKO- - oo -53,2
COoSta RICA -+ veveverreieieeeen, -35,1
Nicaragua .o, 166,3
TANSANIA e oeeeireieeeiieiee e 4,5
El Salvador- ..o -57,7
Kenia oo -50,0
Papua-Neuguinea.........cccco.oo.. -25,5
Ecuador oo -41,2
Kamerun. ..o oceooveeveeiieiiieieenn -64,6
Burundi-..coooooveeiiiii -16,7
Dem. Rep. Kongo ..o -81,9
RUANd@ oo -61,0
Dominikan. Republik............... -69,3
Togo ............................................... -7.5
Thailand:..ccoooevveiiiiiie -78,2
Zentralafrikan. Republik........ -37,4
Ghana: e 295,2
Madagaskar ..o, -90,0
Bolivien oo -43,9
Sierra Leone . .oooeveveveviiiee 32,4
Panama:. ..o
Mal@Wi- oo
Jamaika

Sambia. oo
NIQeria@ oo
SiMbabwe. . oo -98,0
SriLanKa eoeereereeeeieiieeen, -82,8
Aquatorialguinea.......ccccooeveee 0,0
ANQOIA -+ -90,0
GabUN: e -50,0

Ausgezahlit

Volumen der exportierbaren Rohkaffeeproduktion; 2012/2013; weltweit;
in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

103421

weltweit

30496

Brasilien

20 417 9063

Vietnam Indonesien

a0 8061

Athiopien Kolumbien

4555
3341 Honduras 3 883
Indien Peru 2803
cos 3060 Guatemala
1 Uganda
Elfenbeinkiste biﬁg . 429
067 1137 Costa Rica

El Salvador 970_ Nicaragua
Tansania
678

Ecuador

717

566 Kenia 715

Kamerun 404 Papua-Nuguinea

Burundi 400
250 Laos 365
Dem. Rep. Kongo Guinea
172
Dominikan. Rep. 148
Togo

208
Ruanda

92 124

Zentralafrikan. Rep. Thailand

70

Jemen

83 63
Ghana Madagaskar 55
Bolivien

. 45 Timor-Leste Panama 19
Sierra Leone 16 10 Malawi
10 Jamaika Nigeria
Sambia 5 5
Guyana Liberia
5 Y 5

5 Simbabwe Sri Lanka
Nepal ) 4 3
Aquatorialguinea
1 Angola 1
Gabun Benin

0: Paraguay, Republik Kongo, Kuba, Haiti, Philippinen, Trinidad und Tobago, Venezuela

*Abweichungen bei den aggregierten Werten sind rundungsbedingt.

// ,,Die Gemeinsamkeit aller Nachhaltigkeitsdefinitionen ist der Erhalt eines Systems

beziehungsweise bestimmter Charakteristika eines Systems, sei es die Produktionskapazitat ...
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Ausgemacht

Anteil der weltweit exportier-
baren Rohkaffeeproduktion;
2012/2013; in Prozent

Brasilien. ..o 29,49
Vietnam oo 19,74
INAONESIEN - i ovvevieiiieie 8,76
Kolumbien oo 7,79
Athiopien. ..., 4,54
HOoNAUras: ..o ooeveeeeeeeeieciee 4,40

Elfenbeinkliste ..o 1,63
MEXIKO oo 1,49
COSta RICA -+ vevvvereereeeeeieeieen 1,37
NiCaragua: e 1,10
TANSANIA -+ eveeereeeeaieereeeeeees 0,94
El Salvador-..occooeoeviiieicen. 0,94
KeNI@ oo 0,69
Papua-Neuguinga. ... 0,69
Ecuador oo 0,66
Kamerun. .o coooeeveeieiceieec 0,55
Burundi

Laos.-....

GUINA -+ veeeeeeeireeeeet e
Dem. Republik Kongo............... 0,24
RUaNda - oeeveieeeieiecee 0,20
Dominikanische Republik-....... 0,17
Togo .............................................. 0,14
Thailand: ..o 0,12
Zentralafrik. Republik .............. 0,09
Ghana. v 0,08
N L=) 0.0 1= o TN 0,07
Madagaskar ..o 0,06
Bolivien ..o 0,05

Jamaika...ccooooeeiiiei 0,02
SaAMDIA e 0,01
NIgeri@ o everiei 0,01

Ausgerechnet

Jahrlich indizierte Veranderung der exportierbaren Rohkaffeeproduktion
nach Landern (2010/11=100)

105

Brasilien

114

Vietnam

2012713

156

Indonesien

112

Kolumbien

114

114

102

103

Athiopien Honduras Peru Indien
100 78 253 94
Uganda Guatemala Elfenbeinkiste Mexiko
128 79 121 63
Costa Rica Nicaragua Tansania El Salvador
118 83 26 130
Kenia Papua-Neuguinea Ecuador Kamerun
115 109 238 65
Burundi Guinea Dem. Rep. Kongo Ruanda
94 38 106 75
Togo Thailand Zentralafrikan. Rep. Ghana
100 79 161 70
Madagaskar Bolivien Sierra Leone Panama
119 133 77 500
Malawi Jamaika Sambia Nigeria
83 250 60 100
Simbabwe Sri Lanka Angola Gabun

Das exportierbare Rohkaffeeproduktionsvolumen ist die Differenz zwischen der Produktions-
menge und dem inlandischen Konsum. Es wurden nur Lander beriicksichtigt, die 2010/2011
eine exportierbare Rohkaffeeproduktion aufwiesen.
Quelle fir alle Zahlen auf dieser Doppelseite: ICO

... des sozialen Systems oder des lebenserhaltenden 6kologischen Systems. Es soll also immer
etwas bewahrt werden zum Wohl der zuklnftigen Generationen."” //
(Bernd Klauer: Was ist Nachhaltigkeit?)
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Erfolgreich
Ernteertrag nach Landern*; in Hektogramm / Hektar

1970 1980 1990 2000 2011  Veranderung 1970-2011
Sierra Leone 16 667 o 24 123 i 211,9%

(VT3 aT: 1 s PO 16827 oo, 23 AT oo, 498,0 %
VYT VT 14958 ..., 16 99T eovooeeeeeeeees 352,2 %

Paraguay
Brasilien....ccccoooviiviiiiiiis
Nigeria-...
BoliVien oo

China (Festland)................. 5000 . 5000 5250 e 12 050 e 10985 oo 119,7%
Honduras:.««.occoovveevveeiiannans

CoSta RIiCA -+ veveeveeeeieiiens

Belize oo .

BUrundi-.coocoeeveeveeiieiiiies

Guatemala. ..o

Nicaragua AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
Mosambik .
INAIEN cvveeeeeiiie e

Kambodscha: ..o, 13636 3889 7240 i 8219 . 8 322 e -39,0%
Thailand. oo 2000, 5307 i 11851 . 12011 i 8206 oo 310,3%
Malaysia. ..o 3597 i, 7163 . 5508 ... 7509 ... 8061 oo 124,1%
Athiopien. .o Ko Ao Ko Ao Ko Ao, 9199....ccii. T A32 e k. A.
Philippinen........ccccoovoeeiiennn. 9081 ... 12303 . 8726 .. 7855 .. 7398 i -18,5%
Martinique ..o 21429, Ko Ao Ko Ao 25000 ... 7333 e -65,8 %
Myanmar -..coooovoeeenrnene 4185 .. 4582 . 4118 i 4 465................ B O43 i 65,9 %
Kolumbien....oooovoveeeeeee. 6108 i 6682 . 8450 ... 9434 6 337 e 3,7%
SriLanKa oo 17639 15156 5668 ... 6276 . 6 122 e -65,3%
FidSCHI.cvveeeeeeeeeeeeeeeeee 440 (Y=Y S 34375 i 5000 6000 i 1263,6%

// .In jeder Renaissance, in jeder Epoche des Aufbruchs erscheinen in verwandelter ...
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Verlustreich

Verlierer nach Verdnderung des Ernteertrags 1981-2011**; in Prozent

Suriname -88

Kenia -73

Kongo -63

Dominica -62

SriLanka -60 Puerto Rico -60 Simbabwe -56 Guyana -54
Guadeloupe -48 Timor-Leste -46
Ertragreich
Gewinner nach Verdanderung des Ernteertrags 1981-2011**; in Prozent
0000000 000000 00000 0000
0000000000 0000000000 0000000000 00OOOOOOOOO
Samoa 174 Malawi 155 Nigeria 148 Gabun 139
00000000 00 0
0000000000 0000000000 O0VOOOVOOOO
0000000000 China 120 Kuba 108
0000000000 0000000000
0000000000 0000000000
0000000000 0000000000
0000000000 0000000000
0000000000 0000000000 00
0000000000 0000000000 0000000000 000000
0000000000 0000000000 0000000000 0000000000
0000000000 0000000000 0000000000 000000000
Angola 1076 Fidschi 800 Vietnam 319 Jamaika 259

* Nur Lander, die 2010 einen Ertrag von mehr als 5 000 Hektogramm pro Hektar aufwiesen. Die Angaben sind teilweise durch FAO geschatzt.
** Nur Lander, die 1981 und 2011 einen Ernteertrag aufwiesen. Quellen fir alle Zahlen auf dieser Doppelseite: FAO, Statista Analyse

... Gestalt die Bilder, die Grundideen und das Vokabular der Nachhaltigkeit." // (Ulrich Grober)
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Wie sich die Arabica-Preise verdandern Wie sich die Robusta-Preise verandern
Jahrliche Veranderung der Produzentenpreise von Arabica-Kaffeebohnen nach Landern; in Prozent Jahrliche Veranderung der Produzentenpreise von Robusta-Kaffegbohnen nach Landern; in Prozent

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Ecuador (A) 78,98 0,91 19,55 31,23 1,41 10,05 40,36 -19,06 Philippinen 30,73 32,69 34,63 18,60 -21,45 -5,06 66,30 139,21
Costa Rica (A) 28,61 6,94 10,56 7,63 0,67 30,85 29,45 -2,24 Ecuador 71,29 5,44 20,79 22,13 -1,60 3,28 109,08 9,20
Kolumbien (C) 46,67 0,66 11,40 14,16 21,66 29,93 32,75 -30,45 Indien 70,19 17,04 29,39 21,09 -23,92 6,60 117,73 -4,57
Guatemala (A) 38,19 -1,37 7,81 12,94 -1,25 32,04 46,72 -21,86 Brasilien 33,34 33,48 27,26 16,01 -19,83 1,09 113,18 -3,79
Indien (A) 65,52 -0,69 12,70 12,65 12,48 10,37 51,22 -29,10 Thailand -11,85 83,55 91,38 110,80 8,04 -6,61 27,39 -4,23
Brasilien (B) 54,61 -0,08 12,96 11,15 -7,74 32,93 67,36 -32,12 Papua-Neuguinea 9,66 35,35 -27,30 45,96 -21,00 6,80 182,86 18,76
Dominikanische Republik (A) 16,14 -1,85 0,97 16,44 4,52 31,20 37,33 -22,64 Vietnam 38,08 51,81 30,53 25,32 -26,51 2,54 50,07 -16,07
Honduras (A) 56,66 2,71 1,00 10,94 -7,55 49,50 59,94 -27,42 Togo 27,43 60,17 26,83 35,65 -41,89 -5,27 75,05 -6,17
El Salvador (A) 70,74 0,58 11,48 14,37 -7,97 38,76 69,95 -27.,47 Angola 5,04 24,57 177,73 17,39 -5,15 10,59 8,79 -1,57
Athiopien (B) 31,48 -9,20 19,74 2,69 7,46 10,90 70,21 -29,34 Elfenbeinkiste -23,97 149,24 17,33 57,92 -27,65 -40,05 26,28 62,97
Papua-Neuguinea (A) 51,48 14,49 7,59 45,76 -34,92 30,44 48,84 -29,97
Kuba (A) 0,76 0,00 -33,33 50,00 0,00 0,00 -33,33 50,00
Jahrliche Veranderung 1990 bis 2012; ausgewahlte Lander; (A) andere Milds, (B) Brazilian Naturals, (C) Colombian Milds

I Minus gegeniber dem Vorjahr [ Plus gegentber dem Vorjahr

Costa Rica Dominikanische Republik El Salvador Athiopien Thailand Indien Ecuador Brasilien

Es wurden nur Lander berticksichtigt, die Produzentenpreise fir 2011 und 2012 aufwiesen. Quelle fir alle Zahlen auf dieser Doppelseite: ICO

// ,Fur Nachhaltigkeit gibt es kein Copyright, keinen Markenschutz; sie ist der Abnutzung ... Und Begriffen ergeht es wie der Wahrung: Gedankenloses Aufblasen fuhrt zur Entwertung.”
wehrlos ausgeliefert. ... // (Thomas Ramge, Die Wohlfiihl-Utopie, brand eins 05,/2010)
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Was Fairtrade-Kaffees mindestens kosten
Mindestpreise flr Fairtrade-Kaffee; 2013; in US-Dollar pro 500 Gramm, ‘€ in Euro pro 500 Gramm

Arabica

konventioneller Kaffee, gewaschen: Bio-Kaffee, gewaschen:

1,17 1,42

konventioneller Kaffee, ungewaschen: Bio-Kaffee, ungewaschen:

1,13 1,38

Robusta

konventioneller Kaffee, gewaschen: Bio-Kaffee, gewaschen:

0,88 1,13

konventioneller Kaffee, ungewaschen: Bio-Kaffee, ungewaschen:

0,84 1,09

Der Mindestpreis ist fur kleine Produzentenkooperativen ausgelegt. Die Wahrungsumrechnung erfolgte anhand von durchschnittlichen jahrlichen
Wechselkursen. Quelle: Fairtrade International

// ,Was ich von dir, o Erde, ausgrabe, lass es schnell nachwachsen. Lass mich, o Reinigende,
weder deinen Lebensnerv durchtrennen noch dein Herz durchbohren.” // (indische Weisheitslehre)
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Erfreulich

Zahl Fairtrade-zertifizierter
Kaffee-Produzentenorganisationen

2010 2011

Nicaragua . ....ocoeovveeeen 22
Bolivien...occooeveiieien 22
Honduras....ccoceoeeeennns 23
Brasilien . ..ccccoeveeiennns 20
Guatemala.....cccoooeeernn 16
Indien
Indonesien -...ccccoceeeenes 14
KENIA oo
Costa RiCa -« vvvevervieianns
TanNsSaNi@ . coooevveeereeeens
Haiti-. oo
Elfenbeinkiste................
RuUanda ..o ooeeoveeieeie
Uganda o
El Salvador-...cccocooeveenne
Athiopien....cccoeevieivine.
Vietnam oo
Papua-Neuguinea..........
Ecuador -
Dominikan. Rep. .-.w....
Dem. Rep. Kongo ...
Kamerun......ccooeevveeiienne
MalaWi..ooveoveeieiiiiieee
LA0S: oo
Thailand. ..o

weltweit 2010

348

weltweit 2011

Quelle: Fairtrade International

Anteilig

Zahl von Fairtrade-Kleinbauern fiir Kaffee und Tee nach Geschlecht*; 2011
gesamt mannlich weiblich

Kaffee ..o 411800 i 353 600 58 200

Tee i 155300 i 107 300 oo 48 000

* Die Zahlen fur 2011 basieren auf den Ende 2011 vorliegenden Daten fiir 93 Prozent der
Fairtrade-zertifizierten SPO (Small Producer Organizations. Quellen: Fairtrade International,
Statista Analyse

Deutlich
Zahl von Fairtrade-Zertifizierungen von Kaffee, Kakao und Tee; weltweit

2006 2007 2008 2009 2010 2011
Kaffee ...... 241 . 256 . 302 316 e 329 . 348
Tee oo 4= T 75 e, 82 e, 83 o, LV 100
Kakao ... 21 i, 30 s 30 s 39 i, 55 s 71

Veranderung 2006-2011 CAGR* 2006-2011

* Compound Annual Growth Rate, das durchschnittliche jahrliche Wachstum.
Quellen: Fairtrade International, Statista Analyse

Karibisch

Durchschnittliche Kaffee-Anbauflachen pro Fairtrade-Kleinbauer; in Hektar

2010 2011
F a1 WO [0 X T 0,9
Asien UNd OZEaNIEN - oveei et 0,9 0,8
Lateinamerika und Karibik.....cccccooeoioiiiiiiiiiiice, 2,4 2,6

weltweit

Asien UNd OZEaNIEN v vieie i 29 30
AT -t B e 42
Lateinamerika und Karibik....ccccoooeoiiniiiiiii, 268 e 276

Quelle: Fairtrade International

// ,Der Mensch hat die Fahigkeit, vorauszublicken und vorzusorgen, verloren. Er wird am

Ende die Erde zerstoren." // (Albert Schweitzer)
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Wie viel wofiir?

Fairtrade-Verkaufserldse nach Produktkategorien;
2010/2011; in Millionen Euro

0 W
‘v J/ Kaffee w
391,4 -

Bananen Kakao

96,6 51,1
Blumen, ' Tee

Pflanzen Baumwolle 14,0
36,9

17,3

%.ﬁ’i

Frichte " Rohrzucker
Wein-
L trauben 12,1
7.0

Honi Reis Krdutertees, Quinoa
onig 4,9 Gewiirze 3,6
5 38

L Y
Nisse Fruchtsafte ;?
2,4 19 Gemiise
0,8
SN\
= &
.x. Olsaaten, 4
dlhaltige Trocken-
Sportbdlle Frichte friichte
0,7 0,7 0,7
gESAMT o 664,5

Wer wie viel?

Top-10-Lander nach Produktionskapazitaten fir Fair-
trade-zertifizierten Kaffee; 2010/2011; in Tonnen

Kolumbien ..o 107 200
PO U ettt 61 500
Brasilien: ..o 50 000
INAONESIEN oot 27 100
NICArAQUA: -+ eeevr et 23 700
COSEA RICA -+ttt 21400
INAIEN oo 16 400
MEXTKO e 16 100
HONAUIAS- vt 16 000

Tansania

Wie viel wovon?

Produktionskapazitat fir Fairtrade-zertifizierten Kaffee,
Kakao und Tee; in Tonnen

2009/2010 2010/2011%*
Kaffee oo, 330200 oo, 393 000
KaK@0 wvvovvreoereeerreeererre: 106 400 oo, 124 300
T oo 151 500 oo, 205 900

Kaff @O i 19%
KAK@O ettt 17 %
T i 36 %

Was, so viel?

Fairtrade-Verkaufserltse fir Kaffee; in Millionen Euro

200972010 201072011
Fairtrade gesamt AAAAAAAAAAAAAAAAAA 549,8 ..o 664,5
Kaffee ..o 242,8 i 391,4

Verkaufserldse und Produktionskapazitat laut Produzenten-Berichten. * Produktionskapazitat 2010/2011: Auf Basis von Daten aus 96 Prozent
der Produzentenorganisationen. Produzenten sind Kleinbauernorganisationen (Small Producer Organizations, SPO), Vertragsanbauorganisationen
(Contract Production, CP) und Plantagen/Farmen mit beschaftigten Arbeitern (Hired Labour Organizations, HLO). Aus einer signifikanten Anzahl
von Produzentenorganisationen wurden keine Fairtrade-Verkaufserldse berichtet, sodass die Ist-Zahlen in manchen Produktkategorien héher als
die hier angegebenen Zahlen sind. Quellen flr alle Zahlen: Fairtrade International, Statista Analyse. Illustrationen: © raven - fotolia.com

// Zum biologischen Anbau von Kaffee gehdren Plantagen mit Mischkulturen aus Schatten-
bdumen und Kaffeepflanzen. Als Schattenbdume werden zum Beispiel Bananen-, Grapefruit-
und Avocadobdume, auch Eukalyptus, Ananas und Papaya gepflanzt. ...
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Zertifiziert in Tonnen

Produktionsvolumen von UTZ-zertifiziertem Rohkaffee
weltweit; inTonnen

20022003 coeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 33900
20032004 covoeeoeeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen 40 400
2004/2005 cvvoovveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 53 600
20052006 oveeveeeeeoeeeeeeeeeeeeeeeee e, 108 500
20062007 v 185 500
2007/2008 v, 218358
20082009 oo, 308 464
2009,/2010 coveoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 365010
2010/2011 394 003
2011/2012 476903
2012/2013% oo 715 648
Veranderung 2002/2003-2012/2013................. 2011 %

Zertifiziert nach Landern

Zahl von Landern mit UTZ-zertifizierter Kaffeeproduk-
tion, weltweit

2002/2003 c- oo 6
2004,/2005 oo 14
2006,/2007 w oo 18
2008/2009 e 19
2010/201 1 coooeee e 21
2012/2013% i 23
Veranderung 2002/2003-2012/2013................... 283 %

Zertifiziert in Cents

Hohe des durchschnittlichen Aufpreises fur UTZ-zertifi-
zierten Kaffee; in Euro-Cent pro 500 Gramm, weltweit**

2006,/ 2007 ooereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 3,9

2007/2008 .. .3,8
2008/2009 -.iioieeeee e 3,4
2009,/2010 c- e, 3,9
20102011 oo, 4,1
2011/2012 oo, 3,3
2012/2013% oo 3,7
Veranderung 2006/2007-2012/2013...........cccoo.. -5%

Zertifiziert in Prozent

Anteil der UTZ-zertifizierten Rohkaffeeproduktion an
der weltweiten Rohkaffeeproduktion; in Prozent

2002/2003
0,46
2003/2004
0,63 2004,/2005
0,77
2005,/2006
1,63
2006,/2007
2007./2008 241
3,12
2008/2009
4,0 2009,/2010
4,95
2010/2011
4,92 2011,/2012
5,93

201272013
8,25

Zertifiziert nach Anteilen

Anteile der Herkunftslander am verkauften UTZ-
zertifizierten Kaffee; 2012/2013*; in Prozent

Brasilien. oo 42
VT MAM et 21
HONAUIAS -+ttt 15
KOTUMBDIEN o 5
INAIEN oo 5
P O U et 3
NICATAQUA ettt 2
GUALTEMAIA: ettt 1

*2012/2013: Stichtag 4. Marz 2013. ** Wahrungsumrechnung
anhand durchschnittlicher jéhrlicher Wechselkurse. Quellen fir alle
Zahlen auf dieser Seite: UTZ Certified, ICO, Statista Analyse

... Sie schaffen gute Lebensbedingungen fir die Kaffeepflanzen, indem sie
fir eine Auflockerung des Bodens sorgen, sie vor Sonne und Wind schitzen und die

Bodenerosion verhindern. // (oeko-fair.de)
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Steigt

Rainforest-Alliance-zertifizierte
Kaffeeproduktion; weltweit; in
Tonnen

219000

2010

263000

2011

375000

2012

Quelle: Rainforest Alliance

Anteil der von der Rainforest
Alliance zertifizierten Kaffee-
produktion an der Gesamt-
produktion; weltweit; in Prozent

2010 ,

Quelle: Rainforest Alliance

2012

Zahlt

Gesamtanbauflache von Kaffee
weltweit; in Millionen Hektar

Quelle: Rainforest Alliance

Anteil der Anbauflache von
Rainforest-Alliance-zertifizierten
Kaffeefarmen an der Gesamt-
anbauflache von Kaffee; weltweit;
2013; in Prozent

2,7

Quellen: Rainforest Alliance, Statista
Analyse

Rainforest-Alliance-zertifizierte
Kaffeefarmen; weltweit; 2013

118000

Quelle: Rainforest Alliance

Anbauflache von Rainforest-Alli-
ance-zertifizierten Kaffeefarmen;
weltweit; 2013; in Hektar

323500

Quelle: Rainforest Alliance

Wirkt

Produktionsvolumen von verifi-
zierten und zertifizierten Kaffees
weltweit; 2012; in Tonnen

377757

Rainforest Alliance

715648

UTZ Certified

429000

Fairtrade

1785078

4C Association

Veranderung 2010-2012:

2%

Rainforest
Alliance

82 %
30 % S

IRTRADE

i /

Berichtszeitraum fir die Zahlen der

4C Association ist das ICO-Kaffeejahr
(Oktober bis September).

Quellen: 4C Association, Statista Analyse

// Der Ausdruck ,,4C Unit" bezeichnet Produzentengruppen, die ,,4C Compliant Coffee"
herstellen. 4C Units haben flexible Organisationsstrukturen: Es kann eine Gruppe von
Kleinbauern sein, die sich gemeinsam registrieren lassen, eine bereits ...
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Wachst

Verkaufsvolumen von verifizierten
und zertifizierten nachhaltigen
Kaffees; in Tonnen; weltweit

2010

Rainforest Alliance............. 114 884
[ 7 120994
Fairtrade.....ccooovveoicienn. 104 458
4C Association...................... 23160
2012

Rainforest Alliance............. 139 856
UTZ oo, ..188 096
Fairtrade 128 000
4C Association.......coocoo. 152 000

Quelle: 4C Association

Freut

Zahl der 4C-Association-Mitglieder
nach Region; 2012

Australien, Europa, USA.............. 82
Lateinamerika ohne Brasilien ....44

Quelle: 4C Association

Passt

Anteil der 4C-Association-Mitglieder
nach Region; 2012; in Prozent

Australien, Europa, USA.............. 32
Lateinamerika ohne Brasilien ... 18
AFFIKA oo 15
Brasilien. ..cocceieiii 12
Vietnam ..o 12
Asien ohne Vietnam ...ocoooeeeveenn. 11

Quelle: 4C Association

Gedeiht

Zahl von Produzentengruppen, die 4C Compliant Coffee herstellen
(= 4C Units); nach Landern

Vietnam oo
Brasilien: .coccooooeeoii
KolUMDbBIEN oo

HONAUIas oo ooveeeeieeeiieeiieee
INAONESIEN «o oo

El Salvador-..

MEXTKO: -+ veeeeeeeiiiiieeeeee e
Papua-Neuguinea .......................... 1 L
INAIEN v O e

CoSta RICA . vvvvooooieiieeeeeeeiieeee T o
Athiopien ......................................... T o
Tansania

weltweit

Verdnderung 2008-2012:

AV AT=3 1 a 1= 10 o PO OO PP P RSP PPUP ST UTUTUTRRRPRIN 500 %
BraS IO oot 156 %
KO IUM D BN oot 433 %
|0=) 1= T U PSP U RUUPUPRRRNt 1300%
[ [0 L0 [U] = KT PP PP PP PP PP PPPPPPOt 1200%
[TaTo [0) A T=1 =) o TP PP PP PPPPPPIN 200 %
B 1 1= 11 1] 2 L P TSP USSP 700 %
| Y= 1177 Le [0 ] ST o O OO PO P PP PP PP PPPPPPPPNN 300 %
VLXK O ettt 250 %
Papua—Neuguinea AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 500 %
Guatemala....

NICAIAGUA- e

U QAN 0%
COSTA RICA -ttt etetettt ittt 0%
Athiopien AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA -100%
WRIEW I e 356 %

Quellen: 4C Association, Statista Analyse

... bestehende Gruppe, wie zum Beispiel Kooperativen oder Bauernvereinigungen,
eine Sammelstation, ein lokaler Handler, eine Exportorganisation oder auch ein Réster.
Ende 2012 gab es 178 lizensierte 4C Units in 21 Landern. // (4C Association)
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4C-lizensiert in Tonnen

Produktionspotenzial von 4C-lizensierten Units nach Landern; in Tonnen

2008 2009 2010 2011 2012
Brasilien.....ccccccooioiianins 275090 i 333745 .. 277768 e 504 761 oo 980 096
Vietnam...ccooooiiiiiiis 44 203 o 89 855 .. 89648 ..o 65893 . 363 459
Kolumbien....ccccooeeiiviiennne 16024...cccooiiiian 133189 i 193949....cciiiii. 224 480 ..ccciiiiii 260 444
Honduras....-oooooooeeeeeieeiieiiieiin
Peru. ccooooeeeei O O e [ T PR 0
Thailand..-ccccooeeeeeiies
Indonesien
MEXIKO - -vvvvemrieeieieeiiieieieeeeees
Guatemala....ccoooveiiiinnn
El Salvador
Papua-Neuguinea
KeNI@ - eeeeeeeeiiiiiiieeeeee
INdien oo O O e O O i 3675
Costa RICA - veoveevveeiieiee 3849 i 3960 i 3960 i 3808 i 3315
Nicaragua: oo 831 i 12140, 13418 i, 12587 oo 2 607
CRINA e Ot O e O O e 2372
Uganda e 1042 i, 1318 i 337 e 1522 i, 2 351
MalaWi...cooooooiii O e O i O O i 256
Ruanda ..o O 215 215 215 129
Athiopien ................................... 392 i 392 i 392 i O i 0
TanNSaNia . ccovvvveeeeiii O e OB ..o QB4 OB ..o 0
weltweit ... 366523 606 779 ..o 646 469............ccoc... 906 347 ... i 1785078

4C-lizensiert im Verlauf der Jahre

Zahl der Geschaftspartner von 4C-lizensierten Units nach Landern 2008 2009 2010 2011 2012

0 m1001 0 0 1123 36
= 1829 1001 0 0 i 529 64
1829 1001 0 0 688 347
1829 0 0 0 565 319
0 0 19 86 171 231
Tansania Athiopien China Indien Nicaragua El Salvador
1934 m1135 0 0 1111 | 139
m 1934 m 1150 w1079 0 111 1139
1935 1150 1079 0 111 903
565 977 1079 0 2156 1502
570 882 1354 3126 3255 4084
Guatemala Costa Rica Ruanda Malawi Papua-Neuguinea Mexiko
26 696
64 984
74 606
99 605
weltweit

// Die derzeit (Ende 2012) 178 lizensierten 4C Units in 21 Landern schliefen mehr als
200 000 Geschaftspartner und 600 000 Arbeiter ein. In einer 4C Unit wird jede Person, die in
direkten Kontakt mit den Kaffeekirschen oder dem Rohkaffee kommt, ... //
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4C-lizensiert in Hektar

Produktionsflache von 4C-lizensierten Units nach Landern; in Hektar

2008 2009 2010 2011 2012
Brasilien..ccccooveeiviiinin.
Kolumbien oo
Vietnam ..o
HoNduras: .-oococoovveeeoiiieicn
POIU: oo O O e O 0
Thailand- ..o
Indonesien o ocooveeiieiiiene
MEXIKO: -+ vveeeieeeiiiieiees
Uganda o
Guatemala.-
KENTA c+vveeeveeeeeiiee e
El Salvador-..ocoooveeeieeiienn.
Costa RICA - v vveeieeiieiieen
Papua-Neuguinea
INAIEN oo [0 JP PSR PRSI O e Ot O e 3285
NICAraguUa-- - ooweermreeee [oT-10 T 13184 oo, 14647 oo 13687 oo, 2178
CRING oot O O oo, [0 TSRO OT O oo 1224
MalaWi evoeeeeeeiiiiii O i O e O e O i 980
RUANAA oo [0 PR PR 183 i 183 i 183 i 242
Athiopien ................................... O03 i 003 i 003 i O et 0
TaNSANIA oo O i 4018 i 4018 i 4 O18 0
weltweit ..o 209323 i 380425 ..o, 441069 566 013 ...cccccveennn. 1033041
mm 2 485
1515 29 — 5 842 0 w2 485
1515 29 6 660 0 2485
515 29 3344 0 4032
2699 1015 5471 0 9637
> 054 6383 7536 9 445 Indonesien
Thailand Honduras Uganda Peru
9 o 3512 — 6 857
43 — 4 522 ——— 15 173
34 4414 16 262
12763 12 846 11551
16 530 20126 57 325
Kenia Brasilien Vietnam
2 968
27721
38480
40 236
203 651 57 837
Kolumbien

Quelle fur alle Zahlen auf dieser Doppelseite: 4C Association

// ... als Geschaftspartner bezeichnet. Dies schlieft Bauern, Pflicker und auch externe
Dienstleistungen ein. Beinahe 99 Prozent aller Geschaftspartner sind Bauern. //
(4C Association)
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Entkoffeiniert in Tonnen und Euro

Produktionsmenge von gerdstetem Kaffee (entkoffeiniert) in ausgewahlten Landern; in Tonnen

2000 2005 2010 2012 Veranderung 2000-2012
Jtalien ..o 8634 ..o 14981 ..o 26573 i 22 721 i 163 %
Deutschland -.ooovevveviciien. 135154 ..o 80969...ccccceviin. 23047 oo 22034 i -84 %
SPANIEN: e 9670 i 14085 15494 ..o 16 277 oo 68 %
Frankreich ..ccoooo, 12120 i 10651 7603 .. T 213 -40 %
Vereinigtes Knigreich............... GAD oo, 2651 i, 1716 oo, 1242 oo, 93 Y
Osterreich oo, 1778 i, 219 O0 i TS -96 %

Produktionswert von gerdstetem Kaffee (entkoffeiniert) in ausgewahlten Landern; in Millionen Euro

2000 2005 2010 2012 Veranderung 2000-2012
EAIEN v vveeeeeeeeeieeee e 73,4 i, 127,5 i, 173,8 o, 165, 1 125 %
SPANIEN. v AT, 4 oo, LY Yy SO 94,1 oo 124,60 e 163 %
Deutschland - oo, 353,3 i, 182,8 i, 88,7 oo 101,66 i, -71%
Frankreich oo 4C Ty (T (Y =T 65,2 oo 2,2 e -16 %
Vereinigtes Konigreich................... T3 i 23,3 13,9 i 12,9 76 %
Osterreich oo 10,0 i 1,4 i, 0,6 o, 0,6 v -94 %

Nicht entkoffeiniert in Tonnen und Euro

Produktionsmenge von gerdstetem Kaffee (nicht entkoffeiniert) in ausgewahlten Landern; in Tonnen

2000 2005 2010 2012 Veranderung 2000-2012
Deutschland «ocoooveeeeeeeen 392474 oo A27 756 509504 ... 522 711 e 33%
[talien ..o 378078 oo 337140 343601 oo 344549 -9 %
Frankreich....cccccooveveiicininnn. 208 533 oo 180 606....ccceeuuen. 120119 i 165 674 oo -21 %
SPANIEN. v 106 895 ..oovve.. 111365 . 135126 oo, 112 656 oo, 5 %
Vereinigtes K('jnigreich AAAAAAAAAAAAA 16794 ..o 18103 i, 25419 ... 25221 50%
RUMENIEN e, 8738 oo, 29431 o, 20 775 oo, 20 216 e 131 %
Osterreich oo 21365 i 16392 10943 ..ol 11425 i -47 %

Produktionswert von gerdstetem Kaffee (nicht entkoffeiniert) in ausgewdhlten Landern; in Millionen Euro

2000 2005 2010 2012 Verdnderung 2000-2012
Italien . .2 631 .. 3094 77 %
Deutschland «ooooeoeecoeeerceis 1 5971 ceoveeorcorceicn 1 A4S e, 1317 oo, =5 By T 2%

Frankreich....ccccooveviiiiiiii, 1180 i 1 115 847 i 1413 i 20 %
SPANIEN: e A64 .o AT O 585 i TOO i 64 %
Vereinigtes Kﬁnigreich ................... 152 234 184 oo 221 46 %
RUMENIEN e 32 i 8B O2 i 104 225 %

OSterreich oo 110 Q0 e BL oo T3 -34 %

Quellen: Eurostat, Statista Analyse
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// .Nur gute Produkte herzustellen reicht nicht. Denn immer mehr Verbraucher, Kunden und
Geschaftspartner wollen auch ein gutes Geflihl mitkaufen, dass Produkte und Leistungen ...

Wir kiiren Baristas - und steigern die Kaffeequalitat

Zahl der SCAE-Zertifizierer* nach Land; November 2013

27 58 &t}
Deutschland Schweiz
Siudkorea
19 17

Vereinigtes
Italien Kdénigreich
15
12
Niederlande
Osterreich
iod a3
Singapur Spanien if,} if}
Hongkong Portugal
L @
{ud
Belgien Frankreich Irland
Polen
{a {a i
Taiwan China Griechenland
2@ @ & & @& @ @ &
Kanada Macao Malaysia Mexiko Norwegen Russland Schweden Ungarn
{u {u {3 {3 {1 {2
Bulgarien Chile Danemark Dubai Finnland Island

L L W o o

Venezuela Kenia Ruménien Thailand Tschechien Tirkei Israel USA

* Durch die Specialty Coffee Association of Europe autorisierte Personen, die SCAE-Zertifikate vergeben kdnnen. Die SCAE hat sich zum Ziel
gesetzt, die Kaffeequalitdt zu verbessern sowie das Wissen um Kaffee zu fordern. Sie bietet ihren Mitgliedern - wie Kaffeebar-Betreibern

und -Ausristern, Rostern, Importeuren oder auch Kaffee-Interessierten - Seminare und Kurse zum Thema an, flhrt nationale und internationale
Wettbewerbe durch und zertifiziert Fachleute, die das Wissen weitergeben. Quellen: SCAE

... ethische und 6kologische Standards erflllen. So wird Nachhaltigkeit zu einer notwendigen
Bedingung. Nicht ob, sondern wie - so lautet das Gebot der Stunde."” // (Netzwerk Nachhaltigkeit)
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Nie wieder Honigwasser

In Peru kénnen sich Kaffeebauern von der Rainforest Alliance zertifizieren lassen, dass
sie nachhaltig arbeiten. Das ist fur alle gut - aber trotzdem nicht selbstverstandlich.

Text: Karen Naundorf Illustration: Jindrich Nowotny

RUBEN

fAwT I VAliE 2

Uvo CESarm
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// Der Kaffeetanz, den die Schiler auf dem Pausenhof
auffihren, zeigt den gesamten Produktionsprozess: das
Entfernen des Unkrauts mit der Machete, das Diingen,
die Ernte, den Verkauf der Bohnen. Die Mddchen halten
Kdrbe in den Handen, die Jungen Macheten. Manche der
Tanzer sind so klein, dass ihnen die Schneide des Busch-
messers vom Fuf3 bis zum Oberschenkel reicht.

In Nagazu, einer Siedlung mitten in der peruanischen Sel-
va Central, einem Bergwald mit feuchtwarmem Klima, ist
Kaffee nicht einfach eine Ware. Er ist Teil der Kultur, des
Lebens und Uberlebens. In der Schule lernen die Kinder
mit Kaffeebohnen rechnen, sie bringen sie in alten Plas-
tikflaschen mit, schieben sie auf dem Pult umher: Zwan-
zig durch zwei ist? Drei mal acht? Die Schiler bauen auf
einer zwei Hektar gropen Flache sogar eigenen Kaffee
an: ,,So lernen sie von klein auf, wie es richtig geht", sagt
die Rektorin, eine runde Frau um die vierzig im gestreif-
ten Wollpulli. ,,Und wir zahlen mit den Einnahmen unsere
Stromrechnung. Nach der letzten Ernte konnten wir so-
gar Musikinstrumente kaufen."

Das war nicht immer so. Lange Zeit lebten die Einwohner
von Nagazu in Chozas, kleinen Holzhiitten. Es gab kein
flieBendes Wasser, keinen Strom. Erst als der Kaffeepreis
stieg, ein auslandisches Unternehmen investierte und
die Zertifizierer kamen, dnderte sich das Leben der Be-
wohner vom Stamm der Yanesha. Sie produzierten mehr
Kaffee, fanden neue Abnehmer, bauten neue Hutten,
kauften Gasherde. Und richteten ein kleines Naturschutz-
gebiet ein. Doch nun dirfen sie die Abwdsser nicht mehr
einfach in die Flisse leiten.

Diese Geschichte erzahlt vom Leben der Kaffeebauern
und ihren Geschaftsmodellen. Von einer engagierten
Stadtverwaltung. Von Kaffeeprifern und Exporteuren.
Und von der Rainforest Alliance, einer Organisation, die
den Kaffeebauern mit einem Gitesiegel neue Markte
eroffnet und als Ratgeber zur Seite steht. Besonders in
schwierigen Zeiten wie jetzt: Der Kaffeepreis ist gesun-
ken. Und ein Pilz bedroht die Ernte. Auch die Rektorin
der kleinen Schule in Nagazi macht sich grope Sorgen.

DER BERATER

Der Freund der Kaffeebauern kommt in einem beigen
Pick-up. Rubén Santivafiez, 38, Agraringenieur, ist im
Auftrag der Rainforest Alliance unterwegs. Ein techni-
scher Berater, Spezialist fir Kaffeeanbau - und damit
gerade ein sehr gefragter Mann. Die Roya Amarilla, ein
Pilz, der Kaffeepflanzen angreift und totet, hat in vielen
Regionen grope Teile der Ernte vernichtet. Uberall in den
Bergen stehen traurige Uberbleibsel der Kaffeestrdu-
cher, vertrocknet, entblattert. Konventionelle Bauern

versuchen, den Pilz mit Chemikalien zu bekampfen. Die
zertifizierten suchen nach Alternativen, belegen Kurse
und fragen Spezialisten wie Santivafez.

Der Agraringenieur ist ein Uberzeugungstéter. Seine
Eltern hatten eine Finca, schon als Kind war er bei der
Ernte dabei und trank Kaffee. ,,Ohne Zucker”, sagt er.
Es klingt stolz. Zurzeit absolviert er einen Masterstu-
diengang. Die Abschlussarbeit will er iber Kaffeeanbau
schreiben, genauer gesagt: lber die Bekdmpfung von
Pflanzenkrankheiten ohne chemische Keule. Er kennt
sich gut aus mit allem, was in der Nahrung steckt. Seit
Jahren isst er keine Tomaten mehr. ,,Da wird hier in Peru
beim Anbau zu viel Chemie eingesetzt."

DER KLEINBAUER

Santivafiez ist in seinem Element, wenn er den Kaffee-
bauern in Nagazu Alternativen zu Pesti- und Herbiziden
empfiehlt. Alles gehért hier allen, die Gemeinde teilt das
Land unter ihren Mitgliedern zur Bewirtschaftung auf.
César Huancho hat mehr als drei Hektar bekommen.
Besorgt zeigt der 40-jdhrige Familienvater seine Kaffee-
straucher: Noch sind die Blatter griin, doch viele haben
gelbe Flecken auf der Unterseite - erste Anzeichen der
Roya Amarilla. Es hat viel geregnet, immer wieder, das
liebt der Pilz. ,Die Roya greift in diesem Jahr mit aller
Kraft an"”, sagt Santivafiez. ,,Du musst schnell handeln,
sonst verlierst du die nachste Ernte.” Er empfiehlt, eine
Mischung aus Kalk und Kupfersulfat zu versprihen: ,,Das
mdisste helfen.”

Huancho nickt. Seit 2006 arbeitet die Gemeinde mit der
Rainforest Alliance zusammen. ,,Wir haben viel gelernt”,
sagt der Kaffeebauer. ,Vorher haben wir gebrandrodet,
Chemikalien verspriiht. Die Tiere haben uns verlassen.”
Jetzt ist alles anders: ,,Sie sind wieder da: Tukane, Sper-
ber, Eichhdrnchen. Und wir produzieren mehr!"

Wie von der Rainforest Alliance empfohlen, stehen seine
Kaffeestrducher nun im Schatten hochgewachsener Ur-
waldbdaume: Das herabfallende Laub dient als Diinger,
die Baume verringern die Erosionsgefahr und schitzen
die Erntehelfer vor direkter Sonneneinstrahlung. Die
Strauchreihen sind nicht mehr vertikal in Reihen ange-
pflanzt, sondern folgen den Hdhenlinien - noch ein Schutz
vor Erosion. Huancho stutzt die Strducher mindestens
alle drei Jahre bis auf den Stamm. ,Das war anfangs
hart”, sagt er. ,,Einen gut gewachsenen Strauch so stark
zu beschneiden! Aber ich habe gelernt: Es macht die
Pflanzen starker.” Das sei der beste Schutz vor Schad-
lingen, sagt Santivafiez, auch wenn die Roya Amarilla
manchmal starker sei. Er empfiehlt natirlichen Dinger:
die kompostierten Schalen der Kaffeebohnen etwa.
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DIE MUSTERSCHULERIN

Selena Contreras arbeitet seit bald zehn Jahren mit der
Rainforest Alliance zusammen und ist eine Musterschile-
rin. Sie hat es geschafft, die Roya Amarilla durch das
beherzte Beschneiden der Strducher in Schach zu hal-
ten. Bodenerosion vermeidet sie durch die gezielte Be-
pflanzung von B&schungen.

Die Vorfahren der blonden Endvierzigerin kamen Mitte
des 19. Jahrhunderts aus Preufen und Tirol nach Peru.
Sie waren auf eine Werbung der Regierung hereingefal-
len, die Handwerker und Landwirte anlocken sollte. Doch
als das Schiff nach wochenlanger Fahrt anlandete, war-
tete niemand auf die Neuankdmmlinge. Sie machten sich
auf in den Urwald.

Bei ihrer Flhrung Uber das Gelande tragt Selena Con-
treras gegen die Sonne einen Hut mit breiter Krempe. Ein
Stock aus Kaffeeholz dient ihr als Wanderhilfe, wenn es
steil wird. Rubén Santivafiez hat einen Tablet-Computer
dabei, mit dem er die griinen Kaffeestraucher fotogra-
fiert: Wann wurde gediingt? Wann gestutzt? Und wurden
die Rechte der Erntehelfer fir alle sichtbar ausgehangt?
Den groften Teil des Jahres kiimmert sich ein Haus-
meisterpaar um die Farm, doch fir jede Ernte heuert
Contreras etwa 40 Mitarbeiter an. Sie freut sich, dass
sich ihre Arbeiter flr das ndchste Jahr bereits wieder
angemeldet haben. Dann erzahlt sie begeistert, dass
der Bach mehr Wasser fihrt, seit sie die Ufer wieder be-
pflanzt hat.

Schon Selena Contreras’ Vater schitzte die Umwelt: ,,Ich
wollte als Kind Vdgel fangen und in Kafigen halten, aber
er sagte: ,Lass ihnen die Freiheit!"", erzahlt sie. Die Bau-
erin ist auf der Finca aufgewachsen und spater in der
Stadt zur Schule gegangen. Dann heiratete sie, doch ihr
Mann starb, und Contreras kehrte auf die Finca zurick.
Heute ist sie eine der wenigen Frauen, die einen Hof lei-
ten. Knapp 40 Hektar, auf denen sie rund 55 000 Kilo
Kaffee erntet - das ist in Peru eine beachtliche Grope.
Die meisten peruanischen Bauern fuhren Klein- und
Kleinstbetriebe.

Selena Contreras hat konventionell angebaut, bevor sie
auf einer Busfahrt zufallig den Leiter von Rainforest Peru
kennenlernte. ,Mir ist die Zertifizierung wichtig”, sagt
sie, ,weil sie meiner Lebenseinstellung entspricht. Ich
mdchte nicht nur wirtschaftlich arbeiten, sondern auch
umweltschonend.” Im vergangenen Jahr lag der Preis,
den sie pro Zentner fir den von Rainforest Alliance zer-
tifizierten Kaffee bekam, funf US-Dollar tber dem Bor-
senpreis. ,,Einen Mehrverdienst habe ich dadurch aber
nicht", sagt sie, ,,denn ich muss in die Finca investieren,
um das Label zu bekommen."

DIE KOOPERATIVE

Kleine Fincas haben es schwer, sich allein zu behaupten.
.Gemeinsam sind wir starker", sagt Pedro Rodriguez, der
Geschaftsfihrer der Kooperative ACPC in Pichanaki. ,,Wir
zertifizieren und verkaufen zusammen, haben die Quali-
tatskontrolle zentralisiert.” Viele Mitglieder wohnen in
entlegenen Regionen. Zu einigen fihren keine Straf3en,
die Bauern bringen den Kaffee mit Maultieren ins Tal.
Rodriguez sitzt auf einem Plastikstuhl in der Zentrale der
Kooperative. Hinter ihm beschriftete Flipcharts von der
letzten Fortbildung: die Mischverhdltnisse fir Kalk und
Kupfersulfat gegen die Roya. Wie man mit Guano diingt.
Wie man bei der Agrobank einen Kredit beantragt. In der
Mitte des Geldndes befindet sich eine riesige Betonflache
zum Trocknen des Kaffees wahrend der Erntezeit.

Weil der Geschmack des Kaffees ein wichtiger Faktor ist,
hat die Kooperative eigens einen Tester ausbilden las-
sen. Flavio Urbano ist ein kleiner, schweigsamer Mann,
dem standig ein Lacheln auf den Lippen liegt. Obwohl
er gerade Madchen fir alles ist: im Lager oder im Biro.
Sogar Reinigungsarbeiten Gbernimmt er. Doch wahrend
der Erntezeit, von April bis in den Oktober hinein, wird er
zum bestimmenden Faktor: Wie gut ist der Kaffee, den
die Bauern liefern?

Er hat in Kursen gelernt, das Aroma zu messen und den
Geschmack mit Ziffern zu bewerten. ,Bei einem Treffen
mit Testern aus vielen Regionen haben wir unseren Ge-
schmack kalibriert", erzahlt Urbano. ,Es ist wichtig, dass
wir auf die gleichen Dinge achten und dhnliche Bewer-
tungen abgeben.” Zur Produktion will er allerdings nicht
viel sagen, genau wie sein Geschaftsfihrer. ,Hier unten
siehst du nichts"”, erklart Rodriguez. ,Schau dir an, wie
unsere Bauern arbeiten.”

DER PROBLEMFALL

Also geht es in die Berge. Zwei Stunden schleicht der
Pick-up durch den Urwald, an steilen Abhangen entlang,
durch Flisse und Schlamm. Vorbei an Bananenplanta-
gen, brandgerodeten Flachen und von der Roya Amarilla
befallenen Kaffeestrduchern bis zur Finca der Quispes.
Das Ehepaar hat seit sechs Jahren elektrischen Strom.
Und seit Kurzem Satellitenfernsehen.

Carmela Quispe ist eine schiichterne Frau Mitte 50. Ei-
gentlich sollte ihr Mann die Besucher empfangen, aber er
ist vor ein paar Tagen weggefahren, um Verwandten zu
helfen. Handyempfang hat er dort nicht, auch kein Funk-
gerat. Wann er zurickkommt? Die Sefiora zuckt mit den
Schultern. Sie zeigt die Finca. Kleine, ordentlich gezim-
merte Holzhtten, alle vorschriftsmafig beschriftet: Bio-
mull. Kompost. Toilette. Kaffeespeicher.
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Nur die Kaffeestraucher geben ein trauriges Bild ab. Auch
hier: die Roya Amarilla. ,,Eure Straucher sind mehr als
20 Jahre alt", sagt Rubén Santivafiez. ,,Sie sind schwach,
ihr misst sie erneuern.” ,,Das haben wir vor!", antwortet
Quispe und zeigt auf ein mit Plastikplanen improvisiertes
Gewdchshaus. Dort warten Hunderte von kleinen Kaffee-
pflanzen darauf, ausgepflanzt zu werden.

Quispe hat Angst. Schon jetzt ist das Familieneinkom-
men so gering, dass der Mais flr die Hihner zu teuer
ist. Abends gibt es Geflligelsuppe, aber viel ist an den
Knochen nicht dran. ,Ihr misst Alternativen schaffen”,
sagt Rubén Santivafiez. ,Sonst habt ihr ndchstes Jahr
nichts zu essen. Die neuen Kaffeestraucher tragen erst
im dritten Jahr richtig.” Sie bauen auf 15 Hektar Kaffee
an, zehn Hektar stehen noch zur Verfligung. ,Wie ware
es mit Bohnen? Die sind in sechs Monaten reif zum Ern-
ten!", schldagt Santivafiez vor. ,,Oder Bananen? Da kdnnt
ihr in acht oder neun Monaten die ersten verkaufen!"
Der Agraringenieur sorgt sich. Viele Kleinbauern sind ver-
schuldet: Sie haben neue Maschinen gekauft, Setzlinge,
Guano. Jetzt, da Ernteausfdlle drohen, stehen sie vor
dem Aus: ,,Auch das sehe ich als Teil meiner Aufgabe:
ihnen bei der Planung vorausschauend zu helfen.” Fir
2014 schatzt er die Ernte bei Quispe auf rund 14 000
Kilo. Immerhin.

DER CHEF

Gerardo Medina ist der Kopf der Rainforest Alliance in
Peru. Dem Agraringenieur geht es um das grof3e Ganze:
darum, dass madglichst viele Unternehmen zertifizierte
Produkte zumindest zu einem gewissen Prozentsatz ver-
wenden, so wie es zum Beispiel McDonald's bereits tut.
LUnser Ansatz unterscheidet sich von dem anderer Orga-
nisationen”, sagt Medina. , Wir legen den Fokus auf die
Produktivitat. Unser eigentliches Ziel ist der Schutz des
Regenwaldes - und wer auf wenig Platz viel produziert,
muss weniger abholzen."” Dazu komme ein ganzheitlicher
Ansatz: ,Wir achten darauf, dass sich der Lebensstan-
dard der Bauern verbessert, zum Beispiel dass sie in der
Kiche einen Herd haben, der nicht ruft, dass sie sau-
bere Toiletten haben und Schutzkleidung tragen, wenn
sie dingen. Auch Guano kann gefahrlich sein, wenn man
ihn direkt einatmet.”

Viele Bauern zertifizieren ihre Produkte mit mehreren
Labels. Das eréffnet bessere Marktchancen. Wer bereits
ein Bio- oder Fairtrade-Label hat, erfille viele Grundbe-
dingungen, um von der Rainforest Alliance zertifiziert zu
werden, sagt Medina. ,,Dann geht es mit der Zertifizierung
relativ schnell. Wer noch kein Label hat, braucht ldnger."
Der Kaffeebauer bezahlt fir die Zertifizierung, also muss
sie sich lohnen. Doch zertifizierter Kaffee bringt derzeit
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nur wenig mehr ein als konventionell angebauter. Und der
Gewinn wird schnell durch die Investitionen aufgefressen,
die fur das Siegel notwendig sind: eine Kompostanlage,
ein Mehrkammersystem fir die Abwasser-Reinigung, die
Beschilderung der Finca. Warum die Bauern trotzdem
mitmachen? Weil die Lebensqualitdt auf der Farm steigt.
Weil sie auf neue Absatzmadrkte hoffen. Und weil sie ver-
stehen, worum es geht. Attraktiv ist zudem das Angebot
einer technischen Beratung von Agraringenieuren wie
Rubén Santivafiez, mit der sich die Produktivitat steigern
und das Einkommen verbessern lasst.

Dann beginnt die Erde zu beben. Es ist, als wiirde ein Rie-
se das kleine, alte Haus nehmen und schitteln. 5,8 auf
der Richter-Skala - das ist nur mittelstark. Doch in Peru
haben alle die Bilder der letzten grof3en Beben im Kopf,
den Schutt, die Toten. Lieber raus aus dem Haus. Die
Mitarbeiter treffen sich auf dem Hinterhof, auf dem die
Autos parken. Dann die Erleichterung. Die Radiosender
berichten: keine Verletzten, keine Toten. Das Treffen ist
trotzdem vorbei.

DIE BEHORDEN

,Und? Wo sind die Kaffeeplantagen? Siehst du sie?"”, fragt
José Luis Solis Macedo. Der Leiter der Abteilung fir wirt-
schaftliche Entwicklung der Stadt Villa Rica ist stolz. Viele

Bauern, egal, ob mit oder ohne Zertifikat, nutzen tradi-
tionelle Anbaumethoden wie etwa den Kaffeeanbau im
Schatten des Bergwaldes. ,,Da sieht man an den Hangen
nur Grin, keine gerodeten Fldchen", sagt Solis Macedo.
In der Region um Villa Rica im Zentrum Perus produzie-
ren nach seiner Schatzung neun von zehn Bewohnern
Kaffee. Souvenirldden verkaufen Armbdnder aus Kaf-
feebohnen. Und auf dem Hauptplatz des Dorfes steht
ein sechs Meter hoher Espressokocher, der bei Festen in
Betrieb genommen wird. ,,Aus der Region mit dem feins-
ten Kaffee der Welt"”, steht auf den Produkten aus Villa
Rica. Das hat der Birgermeister per Dekret bestimmt. In
Peru gilt der Kaffee aus der Region tatsachlich als einer
der besten: ,,Das versuchen viele zu nutzen", sagt Solis
Macedo. ,Kirzlich haben wir vom Zoll erfahren, dass ver-
gangenes Jahr 220 000 Zentner Kaffee aus Villa Rica
fir die Ausfuhr registriert wurden. Nur produzieren wir
gar nicht so viel!" Deshalb vergibt die Stadt nun ein Her-
kunftssiegel: hergestellt in Villa Rica. Und hat ein Labor
eingerichtet, in dem entschieden wird, welcher Kaffee so
gut ist, dass er das Label tragen darf.

Doch nach wie vor sind viele Bauern arm. Und in der
Erntezeit beginnen die Flisse zu stinken. Aguas mieles,
Honigwasser, nennt man hier das Abwasser, das ent-
steht, wenn Kaffeebohnen aus der Schale geldst werden.
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Der hohe Zuckergehalt des Honigwassers sorgt dafr,
dass sich der ph-Wert der Flisse verandert. Fische und
Frosche sterben, Menschen bekommen Durchfall. Die
Behdrden sperren in dieser Zeit die Zufahrt zu den Was-
serfdllen, die sonst ein beliebtes Fotomotiv fiir Touristen
sind. Ab diesem Jahr wollen die Behdrden Gewdsserver-
schmutzung strenger bestrafen.

.Uns helfen Gitesiegel wie Rainforest Alliance oder UTZ
Certified sehr. Die meisten verbieten den Bauern, ihre
Abwadsser direkt in die Fllsse zu leiten. Das bedeutet fur
uns, dass diese Bauern unsere Bestimmungen einhal-
ten”, sagt Solis Macedo. ,,\Wir wiirden gerne mehr zerti-
fizierten Kaffee auf den Markt bringen. Am besten ware
es, wenn die gesamte Region mitmacht."”

DER PRUFER

Hebert Flores ist ein Mann, den viele Bauern flirchten:
In seiner Hand liegt es, wer das Siegel der Rainforest
Alliance verwenden darf. Sein Arbeitgeber RA-Cert, sagt
er, sei unabhangig. ,,Wir stammen zwar aus der Familie
der Rainforest Alliance, aber die Zertifizierer haben mit
den technischen Beratern nichts zu tun.” Er habe einen
Traumjob, erklart er. ,Natirlich kontrolliere ich die Far-
men, aber ich schlage auch Verbesserungen vor, um pro-
duktiver zu werden und die Lebensqualitat zu erhéhen.
Uns geht es um die Gesundheit von Mensch und Umwelt."
Wer beim ersten Mal nicht alle Punkte fir die Zertifizie-
rung erflllt, den besucht er nach vier Monaten wieder.
Oft helfe der Gruppendruck, besonders in Kooperativen:
Wenn ein Bauer die Anforderungen nicht erfillt, laufen
die anderen Gefahr, das Zertifikat zu verlieren.

Was macht einen guten Prifer aus? ,,Er muss sportlich
sein”, sagt Flores. ,Manchmal bin ich tagelang unter-
wegs. Ich muss zu den Fincas laufen, weil man mit dem
Auto nicht hinkommt, nicht einmal mit einem Motorrad."
Aber das sei natlrlich nur eine der Voraussetzungen:
.Man darf nichts Ubersehen, muss systematisch arbeiten
und gut mit Menschen jeden Schlags umgehen kdénnen.
Einem Bauern kann man nicht sagen: Du verstéf3t gegen
Kriterium 2.2. Er muss verstehen, worum es geht. Und
warum der Punkt wichtig ist.” Versuchen manche, ihn mit
Geld zu besanftigen? ,Ist mir noch nicht passiert”, sagt
Flores. ,,Das liegt sicher daran, dass wir von Rainforest
den Ruf haben, streng zu sein."” Es klingt, als gebe es da
auch andere.

DER EXPORTEUR

Gonzalo Buse, der Geschéaftsfiihrer von CAMSA, nimmt
kein Blatt vor den Mund: ,Ich wirde gerne mehr zertifi-
zierten Kaffee verkaufen", sagt er, ,aber die Nachfrage

fehlt."” Er verkauft 30 Prozent zertifizierten und 70 Pro-
zent konventionellen Kaffee ins Ausland.

.Wir kaufen am liebsten Ware, die mehrere Zertifikate
hat. Dann kénnen wir auf Bestellungen flexibel reagieren:
Du willst Bio? Habe ich. Fairtrade? Kein Problem. UTZ?
Rainforest? Alles da.” CAMSA ist einer der gropten Kaf-
fee-Exporteure Perus. ,Ich sehe uns als eine Art Koope-
rative: Wenn es der Kaffeebauer wiinscht, holen wir die
Ware ab, machen die Qualitatskontrolle, verschiffen sie
und bieten zudem das ganze Jahr technische Unterstit-
zung und Rat an."” Die Geschaftsbeziehung zwischen Ex-
porteur und Bauer sei ,wie eine Ehe: Wir halten zusam-
men in guten und in schlechten Tagen".

Doch der Preisunterschied zwischen zertifiziertem und
konventionell hergestelltem Kaffee sei zu gering. ,Ich
dachte friher, dass die Zertifikate den Bauern aus der
Armut helfen kdnnen. Aber das hat sich bisher nicht be-
statigt”, sagt Buse. ,Deshalb halte ich Konzepte, die den
Bauern helfen, die Produktivitdt zu steigern, fir beson-
ders sinnvoll.” Dass es so viele Kleinbauern gibt, macht
das Geschaft fur Buse nicht einfacher: ,Wir missen in
der Qualitatskontrolle streng sein, um ein homogenes
Produkt anbieten zu kdnnen. Eine schlechte Bohne kann
den Geschmack eines ganzen Sacks verderben.”

Die Vereinigung der Kaffee-Exporteure (ADEX) schatzt,
dass Peru im Anbau und Export von Biokaffee bis 2018
Weltmarktfihrer werden kann. Mdglich ist das auch aus
einem Grund, der von offizieller Seite ungern genannt
wird: Viele Farmer sind fast Biobauern, nur ohne Zertifi-
kat, , by default”, wie Buse sagt. Gemeint ist: Weil sie ein-
sam in den Bergen wohnen und sich weder chemischen
Diinger noch Pestizide leisten kénnen, sind sie den Bio-
standards sehr nahe.

DER UBERZEUGUNGSTATER

Rubén Santivafiez pflanzt zu Hause Zwiebeln und Blatt-
salat an, ,,damit meine Kinder das lernen”. Er hupt, wenn
aus dem Auto vor ihm jemand eine Wasserflasche aus
dem Fenster wirft, als sei der Strapenrand eine Mill-
halde. Doch am schlimmsten ist es, wenn er an abgeholz-
ten Flachen vorbeifdhrt oder an Brandrodungen. Dann
wird er still am Steuer und richtet den Blick nach vorn.
Er weif3, dass bisher nur ein kleiner Teil der Bauern nach-
haltige Anbaumethoden bewusst verwendet. ,,Die meis-
ten denken blop an den kurzfristigen Profit. Aber soll ich
deshalb nichts tun? Und mitansehen, wie der Wald weiter
abgeholzt wird?", fragt Santivafiez. ,Wenn sie verstehen,
dass sie mehr produzieren kdnnen, wenn sie es richtig
machen, werden viele umdenken.” //
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Die vereinten Nationen - der Kaffeegeniefer

Konsum* von Rohkaffee; Top 20 (2012) ICO-gelistete Lander; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

1990

1 USA oo, 18 298
3 Deutschland oo 7279
5 Frankreich oo 5205

T RUSSIANd oo

9 SPANIEN- oo 2714

11 Vereinigtes Kénigreich.......... 2348

13 Philippinen....cccoiiii,

15 INdien..ooooooeeee e

17 Vietnam o

19 Niederlande....ccccoovoioiiiinns. 2383

* Konsum bezeichnet die Differenz zwischen Import und Export. Hohe Schwankungen, wie zum Beispiel im Fall von Deutschland, ...

1995

17 363

11231

5313

1650

2732

2200

810

833

250

2293

2000

18 746

8770

5402

1863

2991

2342

820

1000

402

1860

2005

20998

8 665

4787

3212

3007

2680

1040

1337

800

1927

2010

21783

9292

5713

3661

3232

3134

2125

1800

1583

1347

2012

22238

8830

5789

3729

3435

2926

2175

1917

1583

1382

Konsum & Konsumenten // 37

10

12

14

16

18

20

1990
Brasilien ..o 8 200
Japan . 5060
ltalien o 4832
INAONESIEN - vvoveeiieieeece 1242
Athiopien** ..., 1200
MEXIKO v 1374
Polen ..o 335
VeNeZULIG i veveeeeieiicicee 890
Kolumbien. ..o 1235
Osterreich ..o, 1340

1995

10100

6116

4644

2050

1250

1179

1637

860

1500

1012

2000

13200

6 626

5149

1676

2014

1305

2046

1184

1400

875

2005 2010 2012
15540 19130 20330
7128 7192 7131
5552 5781 5731
2500 3333 3667
2609 3383 3400
1725 2354 2354
2267 2156 1950
1457 1650 1650
1400 1308 1439
772 903 1269

... kbnnen daher auch durch Handelsverzdgerungen entstehen. ** Im Jahr 1990 inklusive Eritrea. Quelle: ICO

// ,Die ldee der Nachhaltigkeit ist weder eine Kopfgeburt moderner Technokraten noch
ein Geistesblitz von Oko-Freaks ...

... der Generation Woodstock. Sie ist unser urspringlichstes Weltkulturerbe.” //
(Ulrich Grober: Die Entdeckung der Nachhaltigkeit)
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Wechselwahler 79.4
75,9
Jahrliche Veranderung des Rohkaffeekonsums ausgewahlter Lander;
1990-2012; in Prozent ' Plus /IMinus gegenilber dem Vorjahr
60,1
-52,1 52,0
31,1
-19,5
hl‘ “ ‘| ‘“ ‘m
I I I I I I I mm | IIII
Ungarn Niederlande Irland Rumanien
42,1
38,4
-27.9
21,7
17,1 -18,7
‘ ‘ ‘ 136 ‘ 12,4
UL e L] ||I|| L. ||.|II‘|
Tirkei Osterreich Tschechien* Schweden
23,3
18,1 19,2 18,3
14,9
‘ | | | ‘ i | | 1
I IIIII II [ Il- T} | I 1 R M
Danemark Athiopien** Spanien Italien
14,8
8,9 -9,8
5,6 -5,4
-2,5 3,1 | 3.5
I ull 1..1 | e wils
Japan Brasilien USA weltweit

*Im Jahr 1990: Tschechoslowakei. ** Im Jahr 1990 inklusive Eritrea.

// ,Das Prinzip der Nachhaltigkeit ist die einzige Option fur verantwortliches globales
Handeln, die unsere Okosysteme schiitzt und damit das Uberleben kiinftiger Generationen
sichert.” // (Olaf Tschimpke, stellvertretender Vorsitzender des Rates fir nachhaltige Entwicklung)
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Aufsteiger

Top-20-Lander nach Anstieg
des Kaffeekonsums; 2000-2012;

in Prozent

Madagaskar ......c.ccoevne I .... 25

Vietnam 294

TANSANIA oo oveeeeeeeeeieein 213
Zentralafrikan. Rep 167

PhinppinenA,A“A.A.A.A,A,M.A.A.A,JA-.A6A5
Irland 159

Tunesien 1 19

Indonesien 119
El Salvador...ccocoovoveeiiiiiica 91
MEXTKO -+ vveeeeiiieeiiee e 80
Athiopien 69

Griechenland....cccccoovvveiievieenn. 57

RUMa&Nien oo S2E

Brasilien 54

Honduras:«oococevveeieeci S0

Absteiger
Ldander mit dem hdchstem Riickgang des Kaffeekonsums, 1990-2012; in Prozent
Y= 10 0] o] = TS TP O PSP U PP OPUPURTPPPSRTONY -100
(€] 0 10T o T PSPPSR -100
(€] 1] 2 1= T PSPPSR -88
Zentralafrikanische REPUDITK -« oo -71
U A O e -57
UGN -56
SIMIDADWE. -50
MALAWI - -50
Platzhalter
Anteil am EU-Rohkaffeekonsum nach Landern; in Prozent

1995 2012
DeUtSChIANG cwvoveeeoeeeeeeeeeeeeeeeeee 29,2 i 21,7
FrankreiCh oo 13,8 14,2
JtalIEN e
Spanien ...................................................................
Vereinigtes Konigreich
POIEN e
Niederlande
Osterreich
Schweden
Finnland
Griechenland...coo oo 1,00 2,6
Belgien ..o 2,6 2,3
RUMENIEN oo 1,4 2,1
Portugal .................................................................. 1,6 2,0
DANEMATK « oo 2,0 2,0
TSCNECNTEN v e 1,3 1,7
Bulgarien ..o 1,00 0,9
UNQAarn. oo 1,2 0,6
Irland. oo 0,3 0,5
LUXEMBUIG: v 0,2 e 0,5
SIOWAKET -+ evvee it 0,6 e 0,5
Litauen
SIOWENIEN. oo 0,4 i 0,5
Estland oo 0,2 e 0,3
LEtEIAN o veer oo, (0310 TSSO 0,2
ZYPEIT ittt O,1 0,2
Malta oo 0,1 0,1

Der Konsum der Exportldnder bezieht sich auf die entsprechenden Erntejahre.
Quelle fir alle Zahlen auf dieser Doppelseite: ICO, Statista Analyse

// ,Nachhaltiges Konsumverhalten wird so lange Sache einer engagierten Minderheit
bleiben, wie Anreize falsch gesetzt sind und Strukturen es nicht unterstitzen.” //

(Prof. Dr. Lucia A. Reisch, Mitglied des Rates fiir nachhaltige Entwicklung)
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Wir trinken mehr

Top-20-Lander nach Anstieg des Pro-Kopf-Verbrauchs
von Rohkaffee; 2000-2012; in Prozent

Madagaskar e e L T

Vietnam oo . T

PRIlIPPINEN oo (R 1.
Russland.....ccccccooviiiiiiiiiiiiii e T LR
Zentralafrikanische Republik .................. o T T "

103,0

TUNESIEN -vvveveeeeeiiiiiiceieieieeeeeeeeeeee L L

INAONESIEN <o W | e

RUMENIEN oottt Y, J S

Bulgarien ..o | B

Griechenland ..o i N

Wir trinken weniger

Top-20-Lander nach Riickgang des Pro-Kopf-Verbrauchs
von Rohkaffee; 2000-2012; in Prozent

samb -100,0

RN oo -61,5

Niederlande .o -29’4

RePUDIiK KONGO- oo -29'0

ElfenbDeiNKUSEE o voeeveeeeeeeeieieeeece e -28,4

Nigeria -27,8

Demokratische Republik Kong02718

Mal@Wi oo - R r."

Lettland -27,3

UG -26,8

/7 ,In den Unternehmens-Prozessen verandert sich nur dann etwas sehr deutlich oder mess-
bar im Sinne der Nachhaltigkeit, wenn ein Mitglied des Vorstands oder der Geschaftsleitung
dezidiert fir das Thema verantwortlich ist.”// (Prof. Dr. Stefan Schaltegger, Leuphana Universitat Lineburg)
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Wir trinken pro Jahr ganz personlich

Rohkaffeekonsum pro Kopf; in ausgewdahlten Landern; in Kilogramm;

24,0

/

12,0

Luxemburg*

8,\2\ ./7,9

Schweiz

3,'{\ '/5,7

Griechenland

2,8 4,6

NS

Portugal

0,7 3,1

ANV

Bulgarien

1,9 2,6

El Salvador

2,8 2,2

Dominikanische Rep.

12,8 12,0

N &

Finnland

11,\8\ '/7,3

Schweden

5,{\ ./5,7

Italien

4,2 4,5

oS

Spanien

3,4 3,0

o/

Malta

2,3 2,5

Honduras

1,9 2,0

No/

Haiti

10,5

\'/

Osterreich

5,5)\ '/6,5

Deutschland

5,5\ ' /5,5

Frankreich

4,4 4,2

USA

0,5 3,0

ANY4

Polen

1,1\ '/2,4

Rumanien

2,2 1,9

)
Kolumbien

9,0

1990 D 2012

10,1 8,6

Dénemark

3,3\\ '/6,1

Brasilien

9,6 4,9

)

Niederlande

2,8 3,4

Y4

Venezuela

2,1

N

Irland

Athiopien

3,3 1,5

)
Ungarn

10,\3\ '/8,6

Norwegen

3,2\ '/5,8

Zypern

6,3 4,9

N Y4

Belgien

2,5\ ' /3,4

Japan

2,5 2,8

Vereinigtes Konigreich

Tunesien

)
Philippinen

* Hochrechnung von 1990 bis 1998; vermutlich durch private Ausfuhren im Grenzbereich tGiberhdhte Werte, die nicht den tatsachlichen Pro-Kopf-
Konsum widerspiegeln. Quellen fur alle Zahlen auf dieser Doppelseite: ICO, CIA, IMF, Statista Analyse

// Wir haben intern immer noch einen Preis ausstehen fir denjenigen, der den Begriff Nach-
haltigkeit in weniger als 30 Sekunden sauber definiert. Bisher hat es niemand geschafft.” //
(Reto Ringger, CEO der Globalance Bank und Erfinder des ,,Dow Jones Sustainability Index", in brandeins 12/2008)
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Wer trinkt wann wie viel?

Kaffee-Trinkhdufigkeit nach Lebenszyklen; Deutschland*; 2012; in Prozent
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Einsteigerphase  Griinderphase  Familienphase Etablierte Senioren  nicht zuzuordnen
mehrmals taglich 13,2 i 39,8 i 57,1 64,0 N B 55,1
110 ] SOOI 15,9 i, 24,9 24,4 oo 24,1 i, 38,7 e 25,2
mehrmals pro Woche ............. 10,4 o 8,5 e 59 i 4,3, 5,1 6,2
einmal pro Woche ..o 2,7 o 1,8 i 1,1, 0,5 i 0,4 i 0,7
mehrmals pro Monat................ A0 i 1,60 1,1, 0,7 0,9 i 0,7
einmal pro Monat........c.ccooe 1,0 0,4 i, 0,3 s 0,2 0,1 0,2
seltener oo 5,6 i B2 i 2,7 i 1,5 1,7 i 2,5
N et A7,2 oo, 18,7 e A A, T o, 27K < JOUTTR N 9,5

Kaffee-Trinkhaufigkeit der Deutschen* insgesamt Kaffee-Auswahlkriterien der Deutschen* insgesamt
einmal pro Monat 0,3 fairer Anbau / Bioanbau 3,5

einmal pro Woche 1,0

koffeinfrei 5,8

mehrmals pro Monat 1,2 !
nichts davon 6,3

seltener 2,5 1

kraftige Rostung 12,1

mehrmals pro Woche 6,0 !
magenfreundlich 19,0

nie 11,7
taglich 27,0
E _! milde Réstung 23,5
mehrmals tdglich 50,3 normale Réstung 48,6

Wer wahlt wann was?

Kaffee-Auswahlkriterien nach Lebenszyklen; Kaffeetrinker; Mehrfachnennungen mdoglich; Deutschland*; 2012; in Prozent

Einsteigerphase  Griinderphase  Familienphase Etablierte Senioren nicht zuzuordnen
magenfreundlich 9,6 ..8,8.... ... 16,2
koffeinfrei....cccooos 1,8 1,5 i 2,7 i 3,60 13,0 4,5
milde ROstung. oo 16,2 i 155 20,4 i 21,7 31, T 22,5
normale ROStUNG--+ v ovveveinn 46,7 oo 54 4..............657 . ......,B3 4 35,9 51,0
kréftige R(jstung ..................... 12,0 s 17,3 15,0 il 14,7 BB 14,4
fairer Anbau / Bioanbau......... A3 1,8 i 4,2 3,3 2,9 51
nichts davon....ocoooveeeeeiiinen. 19,3 i 12,9 e 7,2 5,902 57

* Deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre. Die Lebenszyklen wurden anhand der Merkmale Alter, Familienstand und Berufstatigkeit ...

Wer trinkt wann was?

Getrunkene Kaffeearten nach Lebenszyklen; Kaffeetrinker; Deutschland*; 2012; in Prozent

// Das Leben ist voller Geheimnisse. Eines der grépten liegt in dem viersilbigen Wort
~Nachhaltigkeit” verborgen. Friher war der Sinn dieses Wortes eindeutig. Nachhaltig - da
dachte man an sattigende Mahlzeiten wie Omas Erbsensuppe oder ...

Einsteigerphase  Griinderphase Familienphase Etablierte Senioren  nicht zuzuordnen
Filterkaffee ..o, 84,8 i, [ 92,5 i, 94,6 98,6 v 93,0
Caffé Crema .o 30,1 s 33,9 s 31,4 i, 26,60 e, 9,6 25,6
Milchkaffee / Café au Lait-..27,5 oo 26,1 i 22,9 81,1 i T2 i 17,1
ESPress0...vvevereeirnreneeneeen 21,5 s 25,8 e 26,0 i, 23,5 12,1 e, 23,7
Latte macchiato ..o, 41,1 40,4 i 31,3 s 25,4 9,5 26,3
Cappuccino ............................... 50,6 i 45,2 i 43,1 i 40,7 oo 26,7 i 38,5
MOKK@- -+ 5,1 oo R T 7,9 i, 6,4, 2,7 s 5,8
gekilihlte Kaffeegetranke....... 38,6 i 36,60 22,7 oo 15,9 i 5,8 i 16,9
sonstiger Kaffee..coooovvveveiiieiinn. 6,3 8,0 i T4 8,4 i 6,4 i 6,9

Kaffeekonsum-Orte der Deutschen* insgesamt Getrunkene Kaffeearten der Deutschen* insgesamt
unterwegs / to go 5,1 Mokka 5,6

sonstiger Kaffee 7,3

in der Gaststatte 6,5 Milchkaffee / Café au Lait 17,1

gekihlte Kaffeegetranke 17,2
im Café 9,4

Espresso 21,0

Caffée Crema 23,5
bei Freunden / Bekannten 14,4

Latte macchiato 24,3

bei der Arbeit 22,3 i
ei der Arbei Cappuccino 38,1

zu Hause 90,3 Filterkaffee 94,0

Wer trinkt wann wo?

Orte des haufigen Kaffeekonsums nach Lebenszyklen; Kaffeetrinker; Deutschland*; 2012; in Prozent

Einsteigerphase  Griinderphase Familienphase Etablierte Senioren  nicht zuzuordnen
ZU HAUSE. oo 79,6 v, 81,5 e L=To 1 IS 89,9 i 97,3 e 89,2
bei der Arbeit. ..o, 20,1 oo 38,2 s 28,4 i, 30,60 e 1,7 e 29,5
bei Freunden / Bekannten.... 17,9 ...cccccooooiiis 16,7 i 16,5 14,3 11,6 15,4
in der Gaststatte ..., 6,0 oo T T oo, 6,4 i, 6,9 s 5,2 ottt 7.7
IM Café oo 13,9 i, 11,8 i, 8,3 i, 8,9 i, < TS 12,2
unterwegs / to (o[ JRTRPRRTR 12,7 i 10,5, 49 . . 4,8 1,6 7.5

... eingeteilt. Quellen fir alle Zahlen auf dieser Doppelseite: best for planning 2013, Statista Analyse

// ... qute Kleidungssttcke, die sich nicht schon nach kurzer Zeit auflésten. Es waren Dinge,
von denen wir wussten, dass sie gut waren - und weswegen. All die guten Sachen gibt es
kaum mehr. Doch seltsam: Das Wort ist Uberall. // (Wolf Lotter in brand eins 09/2002)
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Nachhaltiges Kaffeetrinken

Kaffeekonsum nach Einstellung zu gesundheitsbewusstem und nachhaltigem Konsum; Deutschland; 2012; in Prozent

Kaffee-Trinkhaufigkeit

gesamt LOHAS*
mehrmals taglich ..o 50,3 i 53,7
taglich oo 27,0 i 29,8
mehrmals pro Woche ..o 6,0 i 5,5
einmal pro Woche oo 1,0 i 1,0
mehrmals pro Monat.......c.cccocooovin 1,2 0,9
einmal pro Monat....o 0,3 i, 0,3
seltener . 2,5 2,3

Kaffee-Auswahlkriterien

gesamt LOHAS*
magenfreundlich ... 16,6 i 23,5
koffeinfrei ... 5,2 o 6,6
milde R(jstung ................................. 20,5 27,7
normale R('jstung AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 42,1 41,6
kraftige ROStUNg oo 10,4 i 11,5
fairer Anbau / Bioanbau............... 3,1 8,8
nichts davon ..o 6,0 2,8
Ich trinke keinen Kaffee................ 11,7 i, 6,6
keine Angabe .- oo 0,8 i 0,7

Orte des haufigen Kaffeekonsums

gesamt LOHAS*
ZU HaUSe: - 78,3 i 85,4
bei der Arbeit...ccccooeviiiiiiii 19,3 i 20,3
bei Freunden / Bekannten........... 12,9 i, 16,5
im Restaurant, in der Gaststatte.. 5,7 ..o 8,8
M Café oo < 11,7
unterwegs / t0 go. i 4.6 i 5.3
Ich trinke keinen Kaffee............... 11,7 i, 6,6

keine Angabe

verwendete Kaffeeart

gesamt LOHAS*
Filterkaffee oo, 82,3 s 88,3
Caffé Crema oo 20,3 23,3
Milchkaffee / Café au Lait........... 15,0 i 21,1
ESPresso .- oo 18,1 i 26,2
Latte macchiato ..o 21,4 26,5
CaPPUCCINO v 334 i 44,7
MOKKQ: v 4,9 6,8
gekihlte Kaffeegetranke.............. 154 i, 17,1
sonstiger Kaffee. ...
Ich trinke keinen Kaffee
keine ANgabe

Hauptsdchliche Kaffeezubereitungsart

Filterkaffeemaschine

Kaffee- / Espressomaschine mit
Kaffee- / Espressomaschine ohne integriertem Mahlwerk

integriertes Mahlwerk

Kaffeepadmaschine

|6slicher Kaffee

Kapselmaschine

Ich bereite keinen Kaffee zu

Kaffeepresse / French Press

andere Zubereitungsmethode keine Angabe

* LOHAS (Lifestyles of Health and Sustainability) bezeichnet die Zielgruppe flr gesundheitsbewussten und nachhaltigen Konsum.
Deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre. Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: best for planning 2013, Statista Analyse

// Die AbklUrzung LOHAS steht fir eine Gruppe Menschen, deren Lebensstil auf Gesundheits-
bewusstsein und Nachhaltigkeit ausgerichtet ist. (...) Die zundchst kleine Gruppe aus ...
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Sag mir, wo du wohnst ...

Kaffeekonsum nach Wohnsituation; deutschsprachige Wohnbevdélkerung ab 14 Jahre; 2012; in Prozent
@ stadtische Zentren @ verdichtetes Wohnen @) stadtische Randlagen @) landliche Zentren @ Feriengebiete
@ iandliche Gebiete @) Gewerbegebiete

© 6 e 0 o o6 o

hauptsachliche Kaffeezubereitungsart

FilterkaffeemasChiNE. . oo 62,1....61,3.....61,4.....63,8.....55,1.....60,4 ..... 60,1
Kaffee- / Espressomaschine mit integriertem Mahlwerk................. 8,2 7,8...... 10,0..cc. 9,8 ... 8,5 9,8 ... 9,7
Kaffee- / Espressomaschine ohne integriertes Mahlwerk............... 1.9..... 2,0 19....... 1,8 1,3 1.4.... 1,1
KaffeepadmasChing oo 8,9 ... 9,7...... 10,3 8,5....... 12,3 10,8 ...... 11,4
Kapselmaschine

Kaffeepresse / FrenCh Press. o 1,014 1,0 1,0 1,9......... 1,1 1,5
IOSHCNEr Kaf @O e 3,4......3,8.......... 2,5 2,60 4,1......... 2,5 3,7
andere Zubereitungsmethode o 243,60 2,2 1,3 2,9 2,0 2,2
Ich bereite keinen Kaffee ZuU ..o 12,9 12,1....... 12,1...... 15,5...... 13,8...... 13,5
KEINE ANQADE v 0,6 1,2 0,7 0,5 0,0 0,8 1,3

Orte des haufigen Kaffeekonsums Q 9 9 0 6 @ 6

ZU HAUSE: et
im BUro / bei der Arbeit. ..o,
bei Freunden / Bekannten ...ccocoeviiiiiniinn,
im Restaurant, in der Gaststatte ...
TN Caf oo
UNterwegs / £0 Qo
Ich trinke keinen Kaffee. ...,

Keine ANQabe - oo

verwendete Kaffeeart (1) (2] (3) (4] (5] (6] (7]

Filterkaffee ..o 82,2 83,6 83,0 82,4.......... 78,3 80,6 81,1
Caffe Crema . oo 18,4 19,1 ... 21,3 21,9......... 18,8 20,6 19,1
Milchkaffee / Café au Lait oo 14,8 . 15,7 . 15,2 e 14,1 o, 17,2 e 14,8 . 12,4
Espresso AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Latte macchiato - -

Cappuccino ...............................................................

MOKK@: oo

gekilihlte Kaffeegetranke ... 14,2 15,6 .o 16,2 149.......... 12,8 15,00 16,1
sonstiger Kaffee ... 6,4 6,7 oo 6,8 s 6,3 8,5 59 6,4
Ich trinke Keinen Kaffee. ... 12,4 . 10,3 . 11,4 . 10,9 e, 15,60 e 12,8 e 12,6
KEINE ANGADE v 0,60 1,2 s 0,7 oo 0,5 0,0 0,8 e 1,3

Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: best for planning 2013, Statista Analyse

.. «Kulturkreativen' erreichte in den vergangenen Jahren immer mehr an Popularitat. So
verfolgen allein in Deutschland ca. 12,5 Millionen Menschen diesen alternativen Lebensstil.
/' / (Lexikon der Nachhaltigkeit)
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Sag mir, wie du Urlaub machst ...

Kaffeekonsum nach Reisetypen*; deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre; 2012; in Prozent;
pauschalreisender Sonnen- / Badeurlauber rundreisender Kreuzfahrturlauber wandernder Individualurlauber

kulturinteressierter Stadtereisender sportlicher Aktivreisender cluborientierter Familienurlauber

Kaffee-Trinkhaufigkeit

mehrmals taglich ..o
tAGHCH o
mehrmals pro Woche ..o
einMal Pro WoChe -+ oovvoeiiii

mehrmals pro Monat -
einmal pro Monat .o
SEIEENET v

verwendete Kaffeeart

Filterkaffee ..o 81,3 i 88,7 i

Caff@ Crema oo oeeeeeeeee e 24,5 23,3

Milchkaffee / Café au Lait..cccooooveevviiiiiiiieenens 16,1 17,3 i

ESPresS0 i 21,3 27,6 i,

Latte macchiato -« oo 25,7 i, 19,1 i

Cappuccino ...

MOKKA: oo

gekilhlte Kaffeegetranke ... 16,9 i 159 i 12,5 17,5 19,5 24,6
sonstiger Kaffee ... 50 . 5,6 i 6,6 T4 6,7 oo 8,5
Ich trinke keinen Kaffee.....coooeeiiiiis 11,7 6,4 i 8,5 e 9,1 . 12,8 i 9,4
keine ANgabe - i 0,4 i 1,4 0,4 i 1,00 0,4 i 2,1

Kaffee-Auswahlkriterien

magenfreundlich
KOFfeINTrel oo
Milde ROSEUNG v ovovvveeriii

normale Réstung
kraftige R6stung

fairer Anbau / Bioanbau ....cooooeoiiiiiii 1,8 i 5,3 i 34 4.2 i 8,5 i 6,6
NIChES dAVOoN oo 5,2 i 4,3 i 5,1 s 5,2 i % 8,4
Ich trinke keinen Kaffee......occooooiiiis 11,7 6,4 i 8,5 i 9,1 . 12,8 i 9,4
keine ANgabe - oo 0,4 1,4 . 0,4 i 1,0 0,4 i 2,1

* Die Reisetypen wurden anhand ihrer Einstellungen und Interessen rund um das Thema Reisen eingeteilt.
Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: best for planning 2013, Statista Analyse

// Die LOHAS haben es sich zur Aufgabe gemacht, durch gezielten Konsum von Bio-Produk-
ten und fair gehandelten Waren die Situation auf dem Weltmarkt nachhaltig zu verbessern.
Sie wollen damit bezwecken, ...
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Sag mir, wie du dich ernahrst ...

Kaffeekonsum nach Foodtypen*; deutschsprachige Wohnbevdélkerung ab 14 Jahre; 2012; in Prozent;
@ versorgter @ Sparsamer @) Convenience-Liebhaber @) statusorientierter Geniefer
© ernahrungsbewusster Bioliebhaber @ Kochbegeisterter

Orte des haufigen Kaffeekonsums 0 9 e 9 9 G

ZU HAUSE e
im BUro / bei der Arbeit ..o
bei Freunden / Bekannten ....cccooeveoiiinenne.
im Restaurant, in der Gaststatte.............cocoone

im Café
unterwegs / t0 go- v

Ich trinke keinen Kaffee ...

keine ANgabe o

hauptséchliche Kaffeezubereitungsart @) (2] (3) (4] (5) (6)
Filterkaffeemasching. ..o 53,1 i 75,0 i, 51,2 s 65,2 i 57,1 oo, 63,7
Kaffeemaschine mit integr. Mahlwerk............. T3 3,4 8,6 i 11,4 13,1 s 9,7
Kaffeemaschine ohne integr. Mahlwerk.......... 14 0,8 i 1,2, 1,8 i 3,2 1,5
Kaffeepadmasching ..o,

Kapselmasching. ..o

Kaffeepresse / French Press....

16slicher Kaffee. ..o

andere Zubereitungsmethode .........................

Ich bereite keinen Kaffee zu...........ccoocoooo

keine ANQabe - oo

Kaffee-Auswahlkriterien (1) (2] (3) (4] (5) (6]

magenfreundlich
KOFfeINTrel ..o
Milde ROSEUNG o ovvveriiiii

normale Rdstung
kraftige Rstung

fairer Anbau / Bioanbau «.occceeevvivieiiiiiiiis 0,8 i 2,0 0,60 2,6 8,0 i 2,3
NICAES dAVON oo Tl 45 94 . 6,6 3,7 e 6,0
Ich trinke keinen Kaffee.....ccooiiiiiin. 26,4 8,1 . 17,0 i, 9,0 i 9,6 i 7.6
keine ANgabe oo 0,5 1,0 0,7 oo 0,9 i 0,7 oo 1,0

* Die Foodtypen wurden anhand ihrer Einstellungen und Interessen rund um das Thema Essen eingeteilt.
Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: best for planning 2013, Statista Analyse

... dass Unternehmen transparenter werden und umweltbewusster handeln. Dabei sind sie
jedoch weniger politisch-ideologisch als vielmehr sinnlich-asthetisch orientiert. //
(Lexikon der Nachhaltigkeit)
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Sag mir, wie du lebst ...

Kaffeekonsum nach Health-Typen*; deutschspr. Wohnbevdélkerung ab 14 Jahre; 2012; in Prozent Sorgloser Passiver

Krankheitsvermeider Homdopath Gesundheitsinteressierter Gesundheitsratgeber Betroffener

Kaffee-Trinkh&dufigkeit

mehrmals taglich ..o 51,1
téglich ........................................................................ 30,5
mehrmals pro Woche ..o 6,4 5,0 53
einmal pro Woche oo 1,00 0,7 v 1,3
mehrmals pro Monat. ... 2 20 1,1 1,2
einmal pro Monat ... ..0,1...
seltener ..o 8 2 1 8 2,0
NIE oo 29 O 12,2 i 8,5

verwendete Kaffeeart

FIIEErKATFEE - ovvoveeeeeee oo 64,7 oo 80,2 oo 86,8 .cov..... 81,5 . 86,3 e 87,9 . 90,8
Caff@ Crema oo oeeeeeeie e 13,7 21,7 i 15,5 24,6 26,6 27,3 12,9
Milchkaffee / Café au Lait....cooooveoiiiiiie 8,7 e 12,3 10,7 oo 22,1 19,7 oo 23,0 9,8
ESPresSS0 oo 12,60 16,4 ........... 16,4.......... 24,7 oo 20,7 o 23,8 12,7
Latte MacChiato « oo, 13,4 . 21,0 s 18,5 e 27,8 . 28,9 . 27,6 12,2
Cappuccino ... 42,1

MOKK-+eeeveeeeeeeerereereeeerceeereseeereeesereeeseeeeereeoseeec e & Do AL et B0 o5 D et b By, 8,1 s 3,5
gekilhlte Kaffeegetranke ..o 12,8 16,3 o 11,6 19,4........... 18,2 20,7 o 9,0
sonstiger Kaffee ... 5,3 59 6,3 i 6,9 6,3 i 9,2 i 6,1
Ich trinke keinen Kaffee......cccooiiiil 29,0 12,2 i 8,5 9,8 i T4 6,7 e 6,5
KEINE ANGADE - oorvvvveeerececeenecccen e 1,20 [0 Ty 0,9 i, 1,0 s 0,6 0,6 0,7

Kaffee-Auswahlkriterien

magenfreundlich
KOFFQINTI I e
Milde ROSEUNG -+ ovovvveeiieiii
normale Réstung
kraftige R6stung

fairer Anbau / Bioanbau ....ccooooeoiiiiiii 1,7 0,7 o 2,1 81 . 2,2 4,9 3,0
NIChES dAVON oo 9,2 8,1 .. 6,3 i 6,9 4,3 3,4 2.7
Ich trinke keinen Kaffee.......ccocii 29,0 12,2 i 8,5 9,8 i T4 6,7 oo 6,5
keine ANgabe - oo 1,2 0,7 oo 0,9 i 1,0 0,6 0,6 0,7

* Die Health-Typen wurden anhand ihrer Einstellungen und Interessen rund um das Thema Gesundheit eingeteilt.
Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: best for planning 2013, Statista Analyse

// Nachhaltiger Konsum: ,,Ver- bzw. Gebrauch von Gutern und Dienstleistungen, der die
Bedlrfnisse der Konsumenten erfillt, Umwelt und Ressourcen schont und sowohl sozialver-
traglich als auch 6konomisch tragfahig ist.”// (Spangenberg, Lorek: Lebensqualitit, Konsum und Umwelt)

Konsum & Konsumenten // 49

Sag mir, wie du dich kleidest ... und ich sage dir, was du trinkst

Kaffee-Auswahlkriterien nach Fashion-Typen* und Geschlecht; Deutschland*; 2012; in Prozent

0 37,4 0 36,7

30,2 29,7
o 32,3 264 0 43,2 24,4 o 50,5
24,7 “ 10.0 22,8 @ 9.1 24,5
23,8 @ 6.3 17,7 0 7.7 14,1
@ 12,1 0 >.8 @ 12,2 0 7.0 @ 9,0
3,9 3,7
0 9.0 0 10,0 o 8,1
3,7 3,7
0 5,9 0 52 0 4,2
(13 (D) 14
51 5,0 3,5
2,0 die bequemlichkeitliebende 3,0 die kreative 2,2
@ 1,2 Funktionale @ 1,4 Individualistin @ 0,5
preisbewusster die spontan die informierte
Modemuffel, weiblich Konsumfreudige Modeinteressierte
0 376 @ 400
20,6 23,8
@ 19,7 18,3
11,1 “ 10,5
8,9 @ 8,4
0 6,5 magenfreundlich . oo 8,2
0 3,1 KOFFQINFII -+ vevveeeveeeeeeeeeeeee e 0 ” 5,8
1,8 Milde RESTUNG:+++everreveeeiairicie 3,7
o 35,7 @ 1,6 normale ROSTUNG -+ vvevvreiveiiiiiiiiiis “ @ 0,9 0 34,7
18,2 die probierfreudige kraftige ROstung.....ccoovvveeeeei 0 die markenbewusste @ 19.8
@ 15,0 Trendorientierte . . Exklusivkduferin 16,9
fairer Anbau bzw. Bioanbau
14,2 ichts d 17,4
nichts davon «--oooeveeiii
0 10.1 I ' o 12,2
82 Ich trinke keinen Kaffee «-ooovnviieins 5.3
0 5,8 keine Angabe. .« oo 0 4.6
@ 3,1 3,9
2,2 @ 3,0
() 462 0 470
der Minimalist der Modeenthusiast
16,0 0 16,3
14,8 16,1
@ 10,1 12,2
49,1 42,0
0 9,2 0 0 @ 7.9
18,4 @ 24,5
8.4 17,1 12,4 74
0 4,8 0 ' 0 ' 4,8
15,2 10,0

1.6 0 3.8

) 09 @ 7o 2.6 ) 06

4,6 6,5
der Preisbewusste 0 4,1 u 1,4 der Markenbewusste
3,1 @ 1,2
@ 1,2 1,1
der Statusorientierte der Trendorientierte

* Deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre. Die Fashion-Typen wurden anhand ihrer Einstellungen und Interessen rund um das Thema
Mode eingeteilt. Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: best for planning 2013, Statista Analyse

//.Die Menschheit ist einer nachhaltigen Entwicklung fahig - sie kann gewdhrleisten, dass die
Bedurfnisse der Gegenwart befriedigt werden, ohne die Méglichkeiten kiinftiger Generationen
zur Befriedigung ihrer eigenen BedUrfnisse zu beeintrachtigen.”// (Brundtland-Bericht, 1987)
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Achtsamkeit ist akademisch

Verteilung der formalen Bildung der Kaffeetrinker*; deutschsprachige Kaffeetrinker ab 14 Jahre; 2012; in Prozent

W Kaffeetrinker gesamt (100 %) 8¢ nachhaltige Kaffeetrinker (3,5 %) @@ konventionelle Kaffeetrinker (96,5 %)

L XA AN X°A ]

33,0 18,3 ' 33,5 30,5 22,6 30,8
Haupt- (Volks-, Grund-) schulabschluss mit abgeschlossener weiterfiihrende Schule ohne Abitur (mittlere Reife)
Berufsausbildung

14,9 36,3 14,2 11,6 17,3 11,3
Studium Abitur, (Fach-) Hochschulreife
ohne Studium
9 v 9 T v ®
8,4 4,0 8,6 1,6 1,6 1,6
Haupt- (Volks-, Grund-) schulabschluss (noch) kein allgemeiner
ohne abgeschlossene Berufsausbildung Schulabschluss

Achtsamkeit ist weiblich

Geschlechterverhdltnis der Kaffeetrinker*; deutschsprachige Kaffeetrinker ab 14 Jahre; 2012; in Prozent

Kaffeetrinker gesamt nachhaltige Kaffeetrinker konventionelle Kaffeetrinker
Frauen oo 51,3 B, 0 51,1
MENNET et B8, T oo A3,0 i 48,9

Achtsamkeit ist mittelalt
Altersgruppenverteilung der Kaffeetrinker*; deutschsprachige Kaffeetrinker ab 14 Jahre; 2012; in Prozent

Kaffeetrinker gesamt nachhaltige Kaffeetrinker konventionelle Kaffeetrinker
14 bis 19 JaNre o ooooveeeeieiiiieee
20biS 29 Jahre oo
30 bisS 39 JaNre oo
A0 bis 49 JaNre cccoooveeeeeiie
50 bis 59 JAhre oo
60 bisS 69 JANre o oveeeeieieeieeeee
70 Jahre und alter

* Personen, die mindestens mehrmals im Monat Kaffee konsumieren; nachhaltige Kaffeetrinker achten auf fairen bzw. Bio-Anbau; ...

/7 Willst du fir ein Jahr vorausplanen, so baue Reis an. Willst du fir ein Jahrzehnt voraus-
planen, so pflanze Baume. Willst du fir ein Jahrhundert pflanzen, so bilde Menschen.” //
(Tschung-tse, 4. - 3. Jh. v. Christus)

Konsum & Konsumenten // 51

Regional deutlich

Regionale Verteilung der Kaffeetrinker*; deutschsprachige Kaffeetrinker ab 14 Jahre; 2012; in Prozent

Kaffeetrinker gesamt nachhaltige Kaffeetrinker konventionelle Kaffeetrinker

Schleswig-Holstein
Hamburg
NiedersachsSen .o

Bremen oo

Nordrhein-Westfalen

HeESSEN oo

Rheinland-Pfalz ....ccccooooeii

Baden-Wirttemberg. ... 12,8 i 18,3 i 12,6
Bayern oo 14,9 i 14,2 o 14,9
Saarland ..o 1,2 0,7 o 1,3
Berlin oo A3 B, 4,3
Brandenburg ..o 3, 3 24 3,3
Mecklenburg-Vorpommern.......c.ccoooeiiee 2 L ST 2,2
SACNSEN o e 5,4 B0 5,5
Sachsen-Anhalt ..o 3,0 2 L 3,1
Thiringen

Beruflich unauffalig

Berufliche Situation der Kaffeetrinker*; deutschsprachige Kaffeetrinker ab 14 Jahre; 2012; in Prozent

W Kaffeetrinker gesamt §¢ nachhaltige Kaffeetrinker @@ konventionelle Kaffeetrinker

58,2 57,2 58,2 27,5 22,2 27,7
299 VYV 99 s ¥ 9
99 YV 99 9 L "2 9
299 ¥V 999 L 2 Yy 9
999 YVVY 999 . L "2 9
999 YVY 999 . Yy 9
999 YVYVY 999 . y 9
999 VVVY 999 s Vv 9 12,1
999 YVVY 999 . Yy 9
999 YVVY 999 . v 9 v
86 999 YVY 999 s v 9 v
S9Y VVVY 999 s v 9 oo ¥ .4
v 999 VYVVY 999 . Yy 9 R A
ez ¥ 999 VYV 999 Se v 9@ sIve
R A 999 YVVYVY 999 9 99 ¥ L N ] PV e
s Ve 9999 YVVY 999 sSe vV 99 PV e
2 Ve 999 YVVYVY 999 29 ¥ L B ] sV e
2V e 999 YVVYVY 999 sS9 VY 99 2PV e
2V e 92999 YVYVY 999 99 ¥V 29 PV e
2P Ve 999 YVVY 999 99 VYV 99 SV e
sV e 999 VYWY 999 S99 VVY 99 sV e
in Ausbildung berufstatig Rentner / Pensionar nicht berufstatig

... die konventionellen Kaffeetrinker bilden die Gegengruppe. Quellen fir alle Zahlen auf diesen Seiten: best for planning 2013, Statista Analyse

/7 Wir suchen nach einem Modell, das ein Weltsystem abbildet, das nachhaltig ist ohne
plétzlichen und unkontrollierbaren Kollaps - und fahig, die materiellen Grundanspriche aller
Menschen zu befriedigen."” // (Bericht an den Club of Rome (iber die ,Grenzen des Wachstums”, 1972)
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Wie wir trinken

Kaffeetrinker* nach ...; deutschsprachige Kaffeetrinker ab 14 Jahre; 2012; in Prozent

... Trinkhdufigkeit Kaffeetrinker gesamt nachhaltige Kaffeetrinker konventionelle Kaffeetrinker
mehrmals tEglich oo 58,9 ittt 52,2 ettt 59,1
17=10] [T PSSO 31,6 34,5 31,5
mehrmals pro Woche ..o F0 8,8 6,9
einmal pro Woche oo 1l 2,9 1,1
mehrmals pro Monat.......ccooooo 1, 1,6 1,4

... Konsumort

ZU HAUSE oo

bei der Arbeit . .coooovieeeiee e

bei Freunden / Bekannten

im Restaurant, in der Gaststatte....................... B, e 11, 3 6,3
M Caf oo O, 19,5 9,0
unterwegs / t0 go- i L T P L 5,0

... Zubereitungsart
Filterkaffeemaschine.....ccccoooeviiiiiiiiiiiiiias TO,2 e A8, 1 i 71,0
Kaffeemaschine mit integr. Mahlwerk........... 10,6 i 21,9 10,2
Kaffeemaschine ohne integr. Mahlwerk........... 2,0 T 1,8
Kaffeepadmasching ...

Kapselmaschine .....................................................

Kaffeepresse / French Press ...,

l0slicher Kaffee. ...cccooooveceeee

andere Zubereitungsmethode

... Kaffeeart

Filterkaffee ... 94,0 i 91,9 i 94,1
Caffé Crema - oo 23,5 35,8 23,1
Milchkaffee / Café au Lait.....ccooooviiiniins 17,1 31, 16,5
Espresso AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 21,00 45,8 i 20,1
Latte macchiato -« oooeeviiei 24,3 34,9 23,9
CaPPUCCINO -+t 38,1 A8, 1 i 37,7
MIOKK@: et 5,6 14,5t 5,3
kalte / gekiihlte Kaffeegetranke .................. 17,2 20,6 17,1
sonstiger Kaffee ... T B 10, 7 e 7,2

... Kaffeeauswahlkriterien

magenfreundlich ................................................ 19,0 i 24,0 18,8
KOTfEINTrel oo Lo T S 5,0 5,8
milde ROSTUNG v 23,5 27 B 23.3
normale ROSTUNG: oo 48,6 i 25,1 49,4
kraftige ROStUNG oo 12,1 21,0 11,8
fairer Anbau / Bioanbau ... 3D 100,00 oo 0,0
NICAES dAVON oo B, 3 0,0 6,6

// Konsumenten haben die Mdglichkeit, beim Kaffeekauf eine bewusste Entscheidung zu
treffen. Zertifizierter Kaffee aus nachhaltigem Anbau ist an Siegeln zu erkennen (zum Beispiel
von Fairtrade, Rainforest Alliance, UTZ Certified). ...
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Wie wir ticken

Persdnlichkeitsmerkmale der Kaffeetrinker*; deutschsprachige Kaffeetrinker ab 14 Jahre; 2012; in Prozent

¥ Kaffeetrinker gesamt v nachhaltige Kaffeetrinker ¥ konventionelle Kaffeetrinker

Aufstiegsorientierung

vy

sehr hoch 26,5 35,1 26,2
Gesellschaftliches Engagement hoch 25,8 29,1 25,7
"' " rrl
sehr hoch 25,7 56,7 24,6 mittel 23,1 23,0 23,1
1]) 1]} 11
hoch 25,7 23,6 25,7 niedrig 24,6 12,8 25,0
‘I
mittel 24,5 13,9 24,9
L B R J
Lebensfreude, Spap, Neugierde
niedrig 24,2 5,8 24,9
sehr hoch 22,3 23,3 22,3
Rationalismus und Pflichtbewusstsein hoch 25,3 29,7 25,2
"' I
sehr hoch 25,9 17,6 26,2 mittel 26,0 25,8 26,0
"' ® e e
hoch 19,1 19,6 19,1 niedrig 26,3 21,3 26,5
mittel 32,9 37,1 32,8
Familienorientierung
niedrig 22,1 25,7 22,0
sehr hoch 28,8 29,6 28,8
hoch 24,8 29,2 24,6
mittel 24,5 25,5 24,4
LR R ]
niedrig 21,9 15,7 22,2

* Personen, die mindestens mehrmals im Monat Kaffee konsumieren; nachhaltige Kaffeetrinker achten beim Kaffeegenuss auf fairen bzw. Bio-
Anbau, konventionelle Kaffeetrinker sind die Gegengruppe. Quellen fir alle Zahlen auf dieser Doppelseite: best for planning 2013, Statista Analyse

// ...Siegel zeigen, dass der Kaffee von zertifizierten Farmen stammt, auf denen die
Einhaltung bestimmter Sozial-, Umwelt- und Wirtschaftsstandards tUberprift wurde. //
(Deutscher Kaffeeverband e. V.)



54 // Konsum & Konsumenten

Oko? Logisch.

Wie stehen die Deutschen zu nachhaltig produziertem Kaffee? Wir haben sie gefragt.
Im November und Dezember 2013 haben uns rund 4 800 Personen zu ihren
Einstellungen und ihrem Konsumverhalten Auskunft gegeben. Die Stichprobe ist
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reprdsentativ fir Deutschland.

Die Skeptiker (20,1 %)
Sie setzen Nachhaltigkeit
in erster Linie mit 6ko-
logischem Anbau gleich.
Insgesamt stehen sie dem
Thema eher skeptisch ge-
geniber und konsumieren
vorwiegend Kaffee aus
konventionellem Anbau.

nach Geschlecht

Frauen ..o 43,7
MENNEr oo 56,3

nach Altersgruppen
18 bis unter 25............
25 bis unter 30
30 bis unter 35....
35 bis unter 40.............
40 bis unter 45.........
45 bis unter 50..........
50 bis unter 55..........
55 bis unter 60..........
60 bis unter 65.............

Die Passiven (23,7 %)

Fir sie beinhaltet Nach-
haltigkeit neben Okologie
auch soziale Aspekte. Im
Konsumverhalten schldgt
sich das aber kaum nie-
der. Sie entscheiden sich
nur selten fur Kaffee aus
nachhaltigem Anbau.

nach Geschlecht

Frauen....cccoeovvcenn 54,4
Manner ... 45,6

nach Altersgruppen
18 bis unter 25.............
25 bis unter 30-.e....
30 bis unter 35...
35 bis unter 40.............
40 bis unter 45..........
45 bis unter 50..........
50 bis unter 55.........
55 bis unter 60..........
60 bis unter 65..........

Die Sensibilisierten (23,9 %)
Sie legen Wert auf 6kolo-
gischen Anbau und faires
Handeln entlang der ge-
samten Lieferkette. Wenn
sie die Auswahl haben,
greifen sie durchaus gern
zu nachhaltig produzier-
tem Kaffee.

nach Geschlecht

Frauen.....ccccoooe. 46,1
MENNEr oo 53,9

nach Altersgruppen

18 bis unter 25............. 7,7
25 bis unter 30-............ 9,1
30 bis unter 35.......... 10,4
35 bis unter 40............. 9,5
40 bis unter 45.......... 12,6
45 bis unter 50.......... 16,1
50 bis unter 55.......... 12,3
55 bis unter 60.......... 13,2
60 bis unter 65............. 9,1

Die Konsequenten (32,3 %)
Faires Verhalten im Han-
del und Okologischer
Anbau haben fir sie glei-
chermafen hohe Bedeu-
tung - dieser Uberzeu-
gung folgen sie auch in
ihrem Konsumverhalten.

nach Geschlecht

Frauen ..o 53,6
Manner «.cocooeeeenee. 46,4

nach Altersgruppen
18 bis unter 25.............
25 bis unter 30
30 bis unter 35....
35 bis unter 40..........
40 bis unter 45..........
45 bis unter 50..........
50 bis unter 55.........
55 bis unter 60..........
60 bis unter 65.............

Die Umfrage: Uber ein Online-Access-Panel wurden 4 793 deutschsprachige Personen in Deutschland zwischen 18 und 65 Jahren, die mindestens

einmal im Monat Kaffee trinken, zu ihren Einstellungen rund um das Thema Kaffee, Gerdtebesitz- und -nutzung, ihr Konsumverhalten und sozio-
demografische Merkmale befragt. Um kleine Bundeslander auswerten zu kdnnen, wurde mit einer disproportionalen Stichprobe gearbeitet, fur die
Gesamtauswertung wurde nach den tatsdchlichen Bundeslandgrdfen gewichtet. Alle Angaben in Prozent. Quelle: Statista im Auftrag von Tchibo

Bundesland (gesamt) Die Skeptiker Die Passiven Die Sensibilisierten Die Konsequenten
Baden-Wiirttemberg (12,9)...4.4.4.4....4.4.4.4.4...=.4.411,6 ................................... 12,1=13,3 .................................. 14,0
Bayern (149)=122 AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 15,0 ] — 14,6 i L 16,7
Berlin (43)E46 ..................................... 5,2 i — 3,6 L 4,0
Brandenburg (3,3)=4,3 ..................................... 3,2 i = ..... 2,8 L 3,2
Bremen (0,8) oo T 0, B 0,9 o 1,0 L 0,8
Hamburg (21)=24 ..................................... 1,8 o] _— 2,2 e SR 2.1
Hessen (74)=76 AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 5,3 e — 8,0 e SR 8,5
Mecklenburg-Vorpommern (2,1) ..o om0 2 B 2,0 — 1,8 L 2,0
Niedersachsen (9,5)=9,0 AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA O, 7 o = AAAAA 9,9 i L 9,4
Nordrhein-Westfalen (21,8)............... EERLEEE22, T 23,7 e EELETEEL23, LT 18,9

Rheinland-Pfalz (4,9) ...

Saarland (1,2) oo
Sachsen (5,4) i —
Sachsen-Anhalt (3,0) ..o
Schleswig-Holstein (3,4)=3,6 ..................................... 3,7 o = ..... 3,1 L 3,2
Thiiringen (29)=3o AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA e T OO — 2,7 o L 2,8
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Wie oft trinken Sie Kaffee?

mehrmals mehrmals etwa einmal

taglich taglich die Woche die Woche
18 bisunter 25..ccccoovvvvieieeenn. 3 (0) NG F———— 2.0 (1) D————— | P ——— EES——
25 bis unter 30 oo 48,6 i, 26,7 oo, 16,3 o, 2,4,
30 bisunter 35.cccceeeeiiieieennn. 61,3 28,0 5,6 i 2,8
35 bisunter 40 66,8 i, 20,3 e, = 1,5
40 bis unter 45.....cccccooenn.. 65,7 v, 24, 1o, 6,4 oo 1,8
45 bis unter 50...cccoveveenn.. 69,7 o, 22,3 e, 5,5 e 1,6
50 bisunter 55 /72| —— 2] W G O——— /] 7 Y ————— ()R p—
55 bisunter 60.....coevvvvvvvevnnn. 66,4 i 28,2 i 3,6 0,7
60 bisunter 65.......coovvvvvvvnnn. 61,4 30,6 6,0 i 0,7
' Die Skept|ker AAAAAAAAAAAAAA 57,5 i 27,6 i 9,6 i 2,1......
" Die Passiven.....ccco.... 63,9 22,5 8,4 i 2,0
. Die Sensibilisierten... 63,7 ..o 26,0 6,7 oo 1,9......
°". Die Konsequenten ... 62,8......ccccccoviinnn 25,00 i T3 i, 1,7

mehrmals etwa einmal

im Monat im Monat
.................. 7,9 i 3,6
.................. 3,9 i 2,2
.................. 1,7 i 0,6
.................. 1,5 i 2,1
AAAAAAAAAAAAAAAAAA 0,5 i 1,5
.................. 0,7 0,3
.................. 0,6 0,5
.................. 0,7 v 0,4
.................. 0,7 v 0,7
AAAAAAAAAAAAAAAAAA 2,1 1,1
.................. 1,5 i 1,7
.................. 1,0 i 0,7
AAAAAAAAAAAAAAAAAA 2,1 1,1

Ist Ihr Kaffeekonsum gestiegen oder gesunken?

Haufigkeit des Kaffeekonsums der deutschen Kaffeetrinker im Zeitvergleich

2011:1  2013:1
etwa einmal im Monat

2011:1  2013:2
mehrmals im Monat

I
I
I
—
—
I I
I I
2011:2 2013:2 2011:7 2013:8 2011:24 2013:25
etwa einmal die Woche mehrmals die Woche taglich

2011: 65 2013:62
mehrmals téglich
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Welchen allgemeinen Schulabschluss haben Sie oder streben Sie an?

v w
|
Die Skeptiker Die Passiven
KB MBI oo 0,7 KB MBI oo 0,4
Haupt- / Volks- / Grundschulabschluss .....cccccooovee 13,3 Haupt- / Volks- / Grundschulabschluss ... 14,5
Realschulabschluss, mittlere Reife, Oberschule......... 37,6 Realschulabschluss, mittlere Reife, Oberschule......... 39,9
Abitur, (Fach-)Hochschulreife ohne Studium............... 21,1 Abitur, (Fach-)Hochschulreife ohne Studium............... 21,6
(Fach-)Hochschulabschluss, Polytechnikum................ 27,3 (Fach-)Hochschulabschluss, Polytechnikum................ 23,7
~ A
o/

Die Sensibilisierten Die Konsequenten
KR MBI oo 0,1 Y1 0 1=) o I PO OO USRI 0,5
Haupt- / Volks- / Grundschulabschluss -.....ccccccooveee 16,3 Haupt- / Volks- / Grundschulabschluss ... 11,8
Realschulabschluss, mittlere Reife, Oberschule......... 40,9 Realschulabschluss, mittlere Reife, Oberschule......... 34,7
Abitur, (Fach-)Hochschulreife ohne Studium............... 22,8 Abitur, (Fach-)Hochschulreife ohne Studium............... 23,9
(Fach-)Hochschulabschluss, Polytechnikum................ 19,9 (Fach-)Hochschulabschluss, Polytechnikum................ 29,1
Sind Sie zurzeit erwerbstatig?

Die Skeptiker Die Passiven Die Sensibilisierten Die Konsequenten
JA e 68,5 e 68,4 oo T4,8 oo 72,2
LI v 19,8 i, 23,4 e, 18,3 e, 18,8
In Ausbildung / Schule / Studium.....cccoovovovii 11,6, 8,2 6,9 9,0

Wie hoch ist Ihr monatliches Haushalts-Nettoeinkommen?

Die Skeptiker

bisunter 1 000 EUIO - veoveereeiieeieeie e 12,3
1 000 bis unter 1 500 EUM0- - ooveevveeeeiiieiiieiieiees 15,6..........
1 500 bisunter 2 000 EUIO:---veeoovveeeiieieeiieeiieees 13,6
2 000 bisunter 2 500 EUIrO----eeooveeeiiieeeiiieeiieees 12,9..........
2 500 bis unter 3 000 EUro. oo |02 —
3000 EUuro und mMenr oo 194........
Keine ANtWOTt oo 13,5

Die Passiven Die Sensibilisierten Die Konsequenten

................... OO OROY - Sy AUy A ¢
................... 12,6 oo 14,1 o 13,5
................... 12,8 oo 12,1 o 13,9
AAAAAAAAAAAAAAAAAAA 14,1 oo 14,8 o 14,7
___________________ 14,2 oo 16,2 oo 15,4
................... STy AN 15 SO~ 3 B -
................... 15,2 oo 11,0 s 13,0

Alle Angaben auf dieser Doppelseite in Prozent; Basis: Kaffeetrinker 18 bis 64 Jahre, Deutschland, 2013 (die Zahlen von 2011 stammen aus dem

Kaffeereport No. 1). Quelle: Statista im Auftrag von Tchibo
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Welche dieser Gerate sind in lhrem Haushalt vorhanden?

Die Skeptiker Die Passiven Die Sensibilisierten Die Konsequenten
Filterkaffeemaschine.....cooooveieiiiiiiicee 70,4 i 71,1 66,6 e 69,4
Padmasching ..o 1 G L T——————— 1 G C) ———————— 770 S —————— 39,5
Kapselmaschine ............................................................ 18,0 i 21,7 o 23,9 21,2
Hand il Eer oo 23,1 24,1 23,8 30,3
Espresso-Vollautomat oo 17,0 i 15,5 21,8 19,3
Espressokanne fir die Herdplatte........ccccoooii 12,7 i 14,3 15,4 20,2
Siebstempelkanne. ... 12,4 17,0 i 13,4 i 19,7
Espresso-Halbautomat. ... (5] P ———————— Z]5C) P ———————————— T P ——————— 8,3

Welche Gerate besafen Sie ...? Und welche haben Sie oft genutzt?

2011 2012 2013 2011 2012 2013
Filterkaffeemaschine....cccccooorvivin. Tl .. 69........... 69 Filterkaffeemaschine....ccccccoovvviiinnnnn. 46........... 42........... 48
Padmaschine ..o 35 38.......... 38 Padmaschine ..o 20 24........... 27
Kapselmaschine. ... 13l 18........... 21 Espresso-Vollautomat ..o 15.......... 15 18
Handfilter....coocoooeeeieiiiei 35 23 26 Kapselmasching. ... T, 11 15
Espresso-Vollautomat ... 13, 18........... 19 Handfilter......coooooeonm, Q.. G 6
Espressokanne fir die Herdplatte...21........... ]y — 16 Siebstempelkanne........ccooois 5 P— B — 3
Siebstempelkanne.........ccoiis 21 15.......... 16 Espresso-Halbautomat..........cccoooeie 3 JC FETTOTTR, 3
Espresso-Halbautomat........c.ccooeiine Qi S 7 Espressokanne fir die Herdplatte..... 5 1C FETTOTTT, 3

Wer nutzt welches Gerat zu Hause haufig oder gelegentlich?

Die Skeptiker Die Passiven Die Sensibilisierten Die Konsequenten
Filterkaffeemaschine.....cccooovoiiiiiiiiiiiii 55,3 i 534 e 54,5 i 55,3
PadmasChine . coooooooeeeoeieeeeeee 33,4 30,1 i 32,7 i 34,7
Espresso-Vollautomat oo 15,6 i 14,6 i 20,5 18,3
Kapselmaschine AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 15,9 i 19,2 i 21,8 20,2
HANAFI O vt 9,9 e 8,9 oo 12,2 e 14,7
Siebstempelkanne. ... B, 2 e A 6,3 e 11,0
Espresso-Halbautomat. ... A1 R B2 e 6,9
Espressokanne fir die Herdplatte. ..o 5,6 i 6,2 e T\ 5 11,0

Wie beliebt ist die Filterkaffeemaschine im Land?*

71,7 69,7
66.9 681 .o 66,7

58,0

55,1 ! 55,8
U 53,3 53,3 53,1

49,1 48,7 51,2

42,6

BW BY BE BB HB HH HE MV NI NW RP SL SN ST SH TH
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Welche Art von Kaffee trinken Sie regelmapig?**

‘ Filterkaffee ! Cappuccino Latte macchiato / Milchkaffee / Café au Lait / Melange / Galao v Caffe Crema

v Espresso i Instant-Kaffee, 16slicher Kaffee e gekihlte Kaffeevariationen Kaffee aus Siebstempelkanne

é 9 w v 9 ©

Die Skeptiker ... 68,4 40,3 36,3 334 25,6 15,1 6,8 5,8
Die Passiven ..o 68,0 42,3 44,4 32,4 23,3 17,6 10,6 5,9
Die Sensibilisierten................ 66,6 43,5 42,4 37,3 29,5 16,3 8,3 6,6
Die Konsequenten.......cc......... 69,4 52,2 49,3 36,2 37,3 15,6 10,6 8,2

Frauen.....cccocooiiiiiii 65,6 50,3 53,3 36,4 27,5 17,4 11,4 6.8
MENNEr - oo 70,8 40,5 34,5 33,6 32,0 14,8 73 6.7

18 bis unter 25 46,5 59,2 30,7 26,5 12,6 16,4 4,3
25 bis unter 30 49,3 57,9 38,5 26,0 17,8 15,6 7,8
30 bis unter 35 44,4 47,9 39,8 Sl dl 14,0 12,9 7,6
35 bis unter 40 40,4 50,3 37,4 29,4 16,5 9,9 9,6
40 bis unter 45 47,1 48,9 37,2 26,0 17,8 9,8 6,7
45 bis unter 50 43,7 41,6 36,2 30,5 17,1 7,4 6,8
50 bis unter 55 47,5 35,3 34,9 31,3 17,7 6,4 8,0
55 bis unter 60 45,1 32,4 30,9 32,8 14,8 3,7 4,4
60 bis unter 65 44,6 29,6 27,8 SN 14,8 683 5,2

47,8 43,9 27,4 25,4 17,2 10,5 6,4
43,7 39,4 30,0 26,0 17,0 9,2 9,0
50,0 43,6 40,7 34,9 16,7 9,1 6,9
41,7 46,8 36,8 29,8 14,7 9.1 5,6

é 9 w v v ©

GESAME oo 68,2 45,4 43,9 35,0 29,7 16,1 9,3 6,8

* BW: Baden-Wirttemberg, BY: Bayern, BE: Berlin, BB: Brandenburg, HB: Bremen, HH: Hamburg, HE: Hessen, MV: Mecklenburg-Vorpommern,
NI: Niedersachsen, NW: Nordrhein-Westfalen, RP: Rheinland-Pfalz, SL: Saarland, SN: Sachsen, ST: Sachsen-Anhalt, SH: Schleswig-Holstein,

TH: Thiringen. ** Mehrfachnennungen mdglich. Alle Angaben auf dieser Doppelseite in Prozent; Basis: Kaffeetrinker 18 bis 64 Jahre, Deutsch-
land, 2013 (die Zahlen von 2011 und 2012 stammen aus dem Kaffeereport No. 1 und No. 2). Quelle: Statista im Auftrag von Tchibo
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An welchen Orten trinken Sie Kaffee?

gesamt* 2011 2012
zu Hause 98 96
bei Freunden, Verwandten 84 76
bei der Arbeit, im Biiro 68 66
im Café 68 63
im Restaurant, Hotel 44 37
unterwegs, Coffee to go 41 38
in der Coffee Bar 33 29
in der Bar, im Bistro 30 24
(—
Die Skeptiker 2013
94,6
67,4
62,2
53,8
27,9
27,6
———— 22 0
— 21,9
Die Passiven
97,9
77,1
62,3
60,6
36,4
32,2
25,7
22,2
Die Sensibilisierten
96,5
73,9
64,0
58,3
32,0
26,7
23,8
21,8
Die Konsequenten
96,8
77,9
63,0
67,5
40,1
31,5
30,0
24,4

Mehrfachnennungen mdglich

gesamt 2013

96,

zu Hause

74,

bei Freunden, Verwandten

62,

bei der Arbeit, im Biiro

60,

im Café

34,

im Restaurant, Hotel

29,

unterwegs, Coffee to go

25,

in der Coffee Bar

22,

in der Bar, im Bistro
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Was verstehen Sie unter nachhaltigem Kaffee?

Bitte wahlen Sie drei Aspekte aus, die fiir Sie Nachhaltigkeit bei Kaffee am besten beschreiben.

.Fairer Handel entlang der gesamten Lieferkette (Preise, Lieferbedingungen etc.)"” . 63,6
~Schonung der natiirlichen Ressourcen und Biodiversitat" e 60,7
.Bessere Arbeitsbedingungen fiir die Kaffeefarmer" ... 37,6
WKBINE KNGO A DIt oo 36,0
LBessere Preise flr die Kaffeefarmer! e 27,7
N 1 TS G TS 16 Tl I T ——— 25,6
»Schulungen der Farmer beispielsweise flr bessere Anbaumethoden ... 18,9
.Kaffeefarmer werden weniger Schadstoffen ausgesetzt" 15,7
,Direkter Kauf vom Farmer ohne ZWisSChen N NAIer! e 14,3

Uberproportional hdufig haben zur Definition von Nachhaltigkeit gewéhlt:

Die Skeptiker

Schonung der natirlichen Ressourcen und Biodiversitat 84,5
weniger Schadstoffe im Kaffee 61,2
fairer Handel entlang der gesamten Lieferkette (Preise, Lieferbedingungen etc.) 47,6

Die Passiven

Schonung der natirlichen Ressourcen und Biodiversitat 73,2

fairer Handel entlang der gesamten Lieferkette (Preise, Lieferbedingungen etc.) 65,2 v w
bessere Arbeitsbedingungen fir die Kaffeefarmer 35,1 —
keine Kinderarbeit 34,6

Die Sensibilisierten

fairer Handel entlang der gesamten Lieferkette (Preise, Lieferbedingungen etc.) 75,1

bessere Arbeitsbedingungen fir die Kaffeefarmer 64,1 ® 0
keine Kinderarbeit 59,0 =
bessere Preise fur die Kaffeefarmer 52,7

Die Konsequenten

Schonung der natirlichen Ressourcen und Biodiversitat 81,4 ~ o~
fairer Handel entlang der gesamten Lieferkette (Preise, Lieferbedingungen etc.) 63,9 o

* Die Zahlen fur 2011 und 2012 stammen aus dem Kaffeereport No. 1 und No. 2; Alle Angaben auf dieser Doppelseite in
Prozent; Basis: Kaffeetrinker 18 bis 64 Jahre, Deutschland, 2013. Quelle: Statista im Auftrag von Tchibo
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Fairness und Transparenz Informieren und entscheiden

Die folgenden Aussagen erhielten eine hohe Zustimmung (in Prozent) Die folgenden Aussagen erhielten eine hohe Zustimmung (in Prozent)

~Nachhaltigen Kaffee kann man inzwischen fast Heil

.Kaffeegenuss wird getriibt, wenn Kinder TeSEEs

16,8
im Anbau arbeiten mussten.” 55,4 48,5 683 Uberall kaufen.”19,0 B
»In den Ursprungslandern ist Kaffee- 295 »Beim Kauf von Kaffee bevorzuge ich nachhaltige 'ig’
anbau ein wichtiger Wirtschaftsbereich — Produkte.” 13,9 —
und sichert dort Arbeitsplatze.” 48,8 53,9

»Ich achte beim Kauf von Kaffee auf Nachhal-
»Mir ist wichtig, dass die Arbeitsbedin- 4.6 28,0 tigkeitssiegel, etwa auf das Biosiegel oder die '01,;38
gungen der Kaffeefarmer gut sind.” 31,4 32,1 — Siegel von Fairtrade, Rainforest Alliance oder 12'925'5
' UTZ Certified.” 11,9
»ES ist mir wichtig, dass die Kaffee- o
farmer einen festen Preis fur ihre Ware 23243 ~Nachhaltiger Kaffee ist inzwischen so ginstig, 5I13~8
erhalten.” 29,6 445 dass sich ihn jeder leisten kann.” 11,4 '131.;2
»Ich winsche mir mehr Transparenz o - ~Ich informiere mich Gber nachhaltigen I16
tber die Lieferkette und die Lebens- 28,7 Kaffee und méchte genau wissen, wo der ==
bedingungen vor Ort."” 29,5 1ol Kaffee herkommt.” 9,2 19,5
»Mir ist bei Kaffee wichtig, dass er aus - 5'58.0 »Ich achte auch unterwegs darauf, zum Beispiel 10,8
fairem Handel kommt.” 23,2 — 42,1 bei der Wahl eines Cafés, nachhaltigen Kaffee g;‘
zu kaufen.” 6,9 14,7

»Ich bin bereit, fur Kaffee mehr zu W2
zahlen, wenn ich weif3, dass dieses Geld 16'263,4
auch beim Farmer ankommt.” 23,0 —
»Der Anbau von Kaffee ist Uberwiegend -24,9
noch nicht nachhaltig.” 22,3 —
”Ob Kaffee nachhaltig ist oder nicht, 63 | Die Skeptiker | Die Passiven Die Sensibilisierten| Die Konseguenten
bewirkt fiir die Menschen im Anbau —

Wie sehr stimmen Sie den einzelnen Aussagen zu? 5 = hohe Zustimmung, 1 = keine Zustimmung, 6 = weif ich nicht
Alle Angaben auf dieser Doppelseite in Prozent; Basis: Kaffeetrinker 18 bis 64 Jahre, Deutschland, 2013. Quelle: Statista im Auftrag von Tchibo

keinen Unterschied."” 8,4 9.0
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Okologisch und ressourcenschonend

Die folgenden Aussagen erhielten eine hohe Zustimmung (in Prozent)

.Die Bewahrung der naturlichen 184 50.7
Lebensrdume flir Mensch und Tier ist 38,0 637
mir wichtig.” 47,7
(104
.Mir ist bei Kaffee wichtig, dass er nicht —
46,5

zu viel MUll produziert.” 31,2

[7.2]
~Kaffeeanbau, der nicht 6kologisch ist, —

schadet der Umwelt.” 20,8 34,0
,Bio-Kaffee gibt mir das gute Gefiihl, I8¢
etwas fir die Umwelt zu tun.” 15,3 —1
»Ich achte bei der Wahl der 559
Kaffeemaschine auf die Umwelt- '14.2268
vertraglichkeit.” 14,4 '
112
~Ich achte darauf, dass Kaffee ‘2'01'9
dkologisch angebaut wird.” 10,8 2t
. . . s
.Bio-Kaffee ist geschmacklich besser 08
als andere Kaffees."” 6,0 6'162,1

IDiESKERtikEr  Die Passiven Die Sensibilisierten’ Die Konsequenten

Wie sehr stimmen Sie den einzelnen Aussagen zu? 5 = hohe Zustimmung, 1 = keine Zustimmung, 6 = weif} ich nicht
Alle Angaben auf dieser Doppelseite in Prozent; Basis: Kaffeetrinker 18 bis 64 Jahre, Deutschland, 2013. Quelle: Statista im Auftrag von Tchibo
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Gesund und munter

Die folgenden Aussagen erhielten eine hohe Zustimmung (in Prozent)

»In normalen Mengen genossen, ist Kaffee dem
Wohlbefinden und der Gesundheit zutraglich.”
44,8

., Menschen mit Bluthochdruck sollten den Kaffee-
konsum einschranken.” 22,4

.Kaffee deckt einen Teil des FlUssigkeitsbedarfs
des Korpers.” 18,4

»Hoher Kaffeekonsum kann zu Abhdngigkeit
fihren." 17,7

.Kaffee nach dem Essen ist qut fir die
Verdauung.” 17,5

,Die Zubereitungsart von Kaffee hat Einfluss
auf seine Auswirkung auf den Korper.” 16,0

~Wdahrend der Schwangerschaft und Stillzeit
darf die Mutter ein paar Tassen Kaffee am Tag
trinken, ohne dem Kind zu schaden.” 9,5

.Kaffeetrinken hilft, gesundheitlichen
Beschwerden (wie etwa einigen Krebsarten
oder Altersdiabetes) vorzubeugen.” 9,3

.Kaffee wird in den kommenden Jahren bei
medizinischen Behandlungen (wie zum Beispiel
Herz-Kreislauf oder Demenz) an Bedeutung
gewinnen.” 9,1

- 308
53,3
42,1
49,3

28,0
20,2
23,1

17,5
16,4
23,3

18,8
16,5
22,0

14,8
16,8
23,5

14,6
14,8
22,6

7,8
10,9
12,0

M s
6,1

10,2
14,1

5,3
11,2
12,9
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Wie geht nachhaltig?

Eine kleine Auswahl an Fragen, die man sich stellen kann, wenn man Kaffee 6kologisch
und sozialvertraglich produzieren mdchte.

I ANBAU & ERNTE || Wie wurde die Anbaufldche erschlossen? Wurde
Regenwald gerodet? Handelt es sich um eine alte Kaffeefarm? Wird die Tier-
und Pflanzenwelt im Umfeld geschitzt? Gibt es Schneisen fur Wildwechsel?
Wie wird mit Tieren umgegangen, die sich auf die Anbauflachen verirren?
Woher kommt das Wasser zur Bewdsserung? Stammt es aus einer Quelle?
Wem gehort die? Wird Grundwasser genutzt? Ist die Nutzung gering genug,
damit sich der Wasserstand regenerieren kann? Wird Regenwasser genutzt?
Wie wird das Regenwasser gespeichert? Was geschieht mit Abwdssern? Wel-
cher Dlnger wird genutzt? Wie vertrdglich ist der fur die Umwelt? Die Tier-
welt? Die Menschen? Ist er biologisch abbaubar? Kommen bei der Ernte
Tiere zum Einsatz? Wie werden sie gehalten? Womit gefuttert? Erhalten die
Arbeiter einen fairen Lohn? Gibt es eine Arbeitnehmervertretung? Bekom-
men Frauen den gleichen Lohn wie Manner? Ist gesichert, dass keine Kinder
arbeiten? Gehen die Kinder stattdessen in die Schule? Oder sind sie allein zu
Hause oder in den Unterklnften? Gibt es Unterkinfte? Missen die Familien
dafdr zahlen? Oder werden sie gestellt? Wie sind sie gebaut? Woraus? Wie
sind sie ausgestattet? Wie weit sind sie vom Arbeitsplatz entfernt? Wie kom-
men die Arbeiter dorthin? Ist fur den Transport gesorgt? Oder mussen alle
zu Fuf} gehen? Ist die Arbeitszeit begrenzt? Gibt es Pausen? Wie lang sind
die? Wird darauf geachtet, dass sie eingehalten werden? Gibt es Ruhetage?
Gibt es geregelte Essenszeiten? Ist das Essen gesund? Wird Arbeits- und
Schutzkleidung gestellt? Darf gestreikt werden? Sind Gewerkschaften er-
laubt? Werden die Arbeiter tber ihre Rechte aufgeklart? || LAGERUNG &
TRANSPORT || Wo wird der Rohkaffee gelagert? Wie sind die Arbeitsbedin-
gungen? Wird fairer Lohn gezahlt? Bekommen sozial Benachteiligte eine
Chance? Und Behinderte? Was ist mit Frauen? Wird ausgebildet? Werden
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auch Behinderte ausgebildet? Wie werden die Waren transportiert? Ge-
schieht der Transport per Schiff? Wie wird das angetrieben? Erfolgt der
Transport mit Lkw? Wie grop sind die? Wie ist ihr Verbrauch? || VERARBEI-
TUNG & VERPACKUNG || Wie werden die Rohstoffe verarbeitet? Schonend?
Was wird geschont? Die Umwelt? Entstehen Abgase? Wie werden sie gefil-
tert? Sind die Filter zertifiziert? Von wem? Sind die Arbeitshallen hell? Gut
bellftet? Und nicht zu laut? Wird in Schichten gearbeitet? Wie steht es mit
der Beleuchtung? Und der Energieerzeugung? Was ist mit dem Wasser? Gibt
es einen Umweltbeauftragten, der sich darum kiimmert? Wie werden die
Produkte verpackt? In Papier? Recyclingpapier? Grundwasserschonend her-
gestellt? Wird in Dosen abgeflllt? Woraus sind die? Aluminium? Plastik? Wie
wird das Grundmaterial hergestellt? Wie wird das Label gedruckt? Ist die
Druckerei zertifiziert? Wird mit Naturfarben gearbeitet? Ist der Lack biolo-
gisch abbaubar? Wie Idsst sich die Packung entsorgen? Ist sie abbaubar?
|| VERTRIEB & VERKAUF || Wie werden die Laden beliefert? Mit einer eige-
nen Autoflotte? Was sind das fir Wagen? Wie werden sie angetrieben? Sind
die Liefertouren optimiert? Wie grof3 sind die Laden? Wo liegen sie? Wie
kommen die Menschen da hin? Gibt es genligend Parkplatze? Ist die OPNV-
Anbindung gut? Werden Tariflohne gezahlt? Was ist im Krankheitsfall? Wie
kommen die Angestellten zur Arbeit? Werden Monatskarten fiir den OPNV
bezuschusst? Wie steht es mit Fortbildungen? || BURO & VERWALTUNG ||
Ist das Baromobiliar als nachhaltig zertifiziert? Wird Recyclingpapier ver-
wendet? Und beidseitig bedruckt? Gelten flr den Drucker Nachhaltigkeits-
standards? Wie werden die Druckerpatronen entsorgt? Wie das Papier? Was
ist mit der Klimaanlage? Wird das Haus klimaneutral beheizt? Stehen auf
dem Dach Sonnenkollektoren? Und im Keller eine Biogasanlage? Wird das
warme Abwasser dem Heizungskreislauf zugefihrt? Gibt es eine Kaffee-
maschine? Wird dafdr ausschlieflich nachhaltig, sozialvertrdglich und fair
gehandelter Kaffee gekauft?

Ist es nicht erstaunlich, dass es den Uberhaupt gibt?
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Top-Exportlander von Rohkaffee

Die Top-20-Exportlander (2011) von Rohkaffee ...
... nach Menge; in Tonnen

Verdnd. 2000-2011
Brasilien... 1791207 ...

Nicaragua.. .-
COoSta RICA +vovveeveeieieiieie

... nach Umsatz; in Millionen US-Dollar

Brasilien....ccccooeeieoiieiee
Vietnam oo
Kolumbien

Guatemala
Indonesien
Belgien
Athiopien. ..o
INAIEN veveeeeeeeeee e,

Papua-Neuguinea ..................... 317,75 198 %
Kenia-

Top-Exporterlose fir Rohkaffee

Durchschnittlicher Exporterlds fir eine Tonne Rohkaffee;
in US-Dollar pro Tonne M 2000 M2011

Verdnd. 2000-2011

1613
BrEsiicN© 4 466 177 %
681
ViEEmo 2 191 222 %
2103
Kolimbien i 188 %
2124
BEUESCRERNO - 531 113%
925
IndoRESERING > 990 223%
1566
Peru 5382 244 %
1972
ClsEmaE NGO 4 o061 106 %
2156
Honduras 5371 149 %
1081
INGENG 2933 171 %
1713
EEGERN© 4 590 168 %
851
UGSHEENO 2 478 191 %
2147
Athiopen 5307 147 %
2327
VeSO 155 %
2262
ENSSNaEoRN© 4510 99 %
2072
NSO 4924 138%
2 065
CostaRicaN©® 4920 138%
2483
ESARNNNO 5222 30%
1601
PEUSNCIGURENO 2982 211%
1769
KeRENEEE© 267 %
1935
IERSShENO 3618 87 %

Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: FAO, Statista Analyse

// 2010 fuhrten Brasilien, Vietham und Indonesien die Liste der grof3ten Exportlander an.
2011 schaffte Kolumbien den Aufstieg von Platz 4 auf Platz 3. Die ICO-Zahlen fir 2012
weisen allerdings darauf hin, dass sich das wieder andern wird. // (ICO, Statista Analyse)
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Top-Exportlander von Rostkaffee

Die Top-20-Exportlander (2011) von Rostkaffee ...
... nach Menge; in Tonnen

Verand. 2000-2011

- 166891 ...
126574 oo,
100663 e,
Belgien. ..o
Niederlande. ...

Kanada.....ccccoooieiiiii
Schweden. oo
Osterreich oo,
SIOWAKET -+ vvevveveeieieeiee
Frankreich oo,
UNQAarn oo
Tschechien cccooeeevieieiieie
Vereinigtes Konigreich...
SPANIEN: v
Portugal oo
Finnland....ccccoooveoiiiiiii
DENEMArK - eoeeeeeieiieeicece
RUSSIANd- v

... nach Umsatz; in Millionen US-Dollar

SChWEIZ. oo 1728,23 i 6972 %
ltalien ..o 1205,98 .o 371 %
Deutschland -.oocoooveeieeiene. 119543 i 351 %
USA e 821,53 i 331 %
Belgien ........................................ 510,20 i 246 %
Niederlande......cccccoiiiii. 435,31 i 1501 %

Vereinigtes Kbnigreich ............ 176,73 i 599 %
SIOWAKET -+ veevveveiieieeieice

SPANIEN. v
Osterreich oo,
Tschechien .cccooeoevieieiiii

Danemark .-
Portugal ........................................
LUXEMBUIG: oo

Top-Exporterldose fir Rostkaffee

Durchschnittlicher Exporterl@s fir eine Tonne Rostkaffee;
in US-Dollar pro Tonne M 2000 M2011

Verédnd. 2000-2011

3195
PO peutschiand 7 163 124%
4958
B0 o528 92 %
4507
VSO s 161 81 %
3193
ERGEO o 190 188 %
4121
PO niederlande 7945 93 %
3067
BOR® 6571 114 %
‘ 8719 33 %
4656
KEnaddlllo® 11130 139%
4066
PO schweden 7641 88 %
3180
BO osterreich 7371 132%
5647
SIOWEREIO 7913 40 %
4215
FrankESEINO 22940 444.%
3020
BO ungarn 6278 108 %
2521
BO Tschechien 8639 243 %

© 15575 69 %
2898
Spanen O 12996 348 %
4131
BO Portugal 7042 70 %
3329
FRRENEO 7 s39 135%
3802
DEREmE® 10393 173 %
3227
D Russland 6090 89 %

Quellen flr alle Zahlen auf dieser Seite: FAO, Statista Analyse

/7 Am meisten verdnderte sich der durchschnittliche Exporterlds fir eine Tonne Rdstkaffee
unter den betrachteten Landern zwischen 2000 und 2011 in Frankreich: Er stieg um 444 Prozent.
Den geringsten Anstieg verzeichnete die Slowakei mit 40 Prozent. // (FAO, Statista Analyse)
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Wer liefert den meisten Ersatz fiir Kaffee?

Die Top-10-Exportléander (2011) von Kaffeesubstituten mit beliebigem Kaffeegehalt; in Tonnen
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Wer exportiert am meisten?

Flhrende produzierende Lander nach Exportvolumen
von Kaffee in allen Formen; in Tausend 60-Kilogramm-

Wer wachst am meisten?

Gewinner (Top 10) aller produzierenden Lander nach
Exportvolumenveranderung zwischen 1990 und 2012;

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 Sacken in Prozent
Nicaragua 341 116 15 409 886 388 1608 1512 1737 2787 3338 2857
Saudi-Arabien 4 2 158 187 323 259 641 276 526 901 1347 1986 1990 2000 2012
Libanon 333 510 764 1063 762 922 889 1170 973 1337 1431 1224 Brasilien......ccooiiis 16936....... 18 016........ 28 333
Niederlande 190 29 52 91 32 12 27 508 205 211 206 1147 Vietnam ... 1145..... 11618...... 25475
USA 539 736 369 380 928 1571 1477 914 709 629 591 1093 Indonesien ..o 6903......... 5358....... 10614
Ungarn 0 0 3 2 1 1 0 0 0 0O 1583 956 Kolumbien ..., 7170
Slowakei 22 0 72 30 1 29 110 271 281 423 1156 945 Honduras. ..o 5508
Ruanda 0 0 0 0 0 0 0 5 602 412 1206 765 Indien oo 5288
Australien 1005 1058 842 93 80 116 190 246 660 647 496 706 PerUe 4310
Malawi 0 0 124 125 125 0 0 0 564 373 527 627 3750
3556
Veranderung 2000-2011 3203
w 49550%
738 /0 Saudi-Arabien 268 /0 1987
Nicaragua Libanon 1712
=209
103%  504%  4195% .o 1580
Slowakei
El Salvador ..o 2510.......... 2537 . 1044
Papua-Neuguinea.......c.c..... 1051....... 1043 925
Wer verdient am meisten am Kaffee-Ersatz? TANSANIA oo
Die Top-10-Exportlander (2011) von Kaffeesubstituten mit beliebigem Kaffeegehalt; in Millionen Euro KNI oo Wer verliert am meisten?
Kameru.n """"""""""""""""" Verlierer (Top 10) aller produzierenden Lander nach
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 Burundi.-.- Exportvolumenveranderung zwischen 1990 und 2012:
Slowakei 0,43 0,00 1,39 0,47 0,03 0,15 0,90 2,14 1,81 1,73 6,65 20,67 Thailand.......ccooovi in Prozent
Libanon 1,50 2,39 3,06 3,21 2,46 3,19 3,46 4,86 4,52 5,86 6,37 5,77 La0S: e
Australien 5,78 5,23 3,41 0,53 0,49 0,67 0,87 1,35 3,71 3,62 4,06 5,12 GUINEA: v
Niederlande 0,19 0,05 0,08 0,11 0,09 0,06 0,06 5,06 1,64 4,01 1,84 4,87 Ruanda oo
USA 1,92 2,77 1,46 1,24 1,85 3,00 3,29 2,73 1,91 2,02 2,31 3,66 TOQO vt
Ungarn 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 8,14 3,03 Dem. Rep. KONgo --vvevvevee 1839 281 145
Saudi-Arabien 0,01 0,00 0,20 0,44 0,33 0,48 0,94 0,38 0,78 0,96 1,54 2,66 Dominikan. Republik............... 535 155 137
Italien 066 2,32 080 1,23 066 0,91 165 1,94 241 1,85 2,35 2,29 TCIaT] T T 11, 91, 124
Bulgarien 0,00 0,05 0,13 0,02 0,05 0,05 0,07 0,17 1,59 0,19 0,61 2,01 Madagaskar ... 863 2160 90
Spanien 0,16 0,25 0,21 0,11 0,30 0,57 0,35 1,66 2,14 0,56 0,39 1,93 Zentralafrik. Republik-........... 197 203 80
Bolivien....ccooveiii

Sierra Leone....cccoocevvveeveevneenn.
Timor-Leste....

w 407399

Veranderung 2000-2011

Australien Saudi-Arabien 4 678 % Jemen. ..........................................
1 088 % 91 % Slowakei MalaWi oo
Spanien 249 % UsA KUDA v
Italien 284 % 2 450 % JamaiCa oo Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: ICO, Statista Analyse.
Libanon Niederlande - Ausfuhren von Rostkaffee und 16slichem Kaffee werden in der
HQIET v Exportstatistik der ICO mithilfe sogenannter Rohkaffee-Aquivalente
Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: FAO, Statista Analyse ANQOIa -+ in Rohkaffeemengen umgerechnet.
/7 Schon Napoleon richtete in seinem Kaiserreich eine ,,Kommission flr einheimischen Kaffee" ... Mais oder Rote Bete - Gnade. Sie alle, heift es im Resiimee, teilten eine Gemeinsamkeit:

~einen Geschmack der allgemein als teigahnlich bekannt ist, den selbst der am wenigsten
gerostete exotische Kaffee niemals besitzt". // (Bericht der Commission des caffés indigénes, 1811)

ein, die nach geeigneten Kaffeesubstituten suchen sollte. Vor ihren Augen fand allerdings
keines der ins Rennen geschickten Produkte - darunter Lupinen-Samen, Chicorée-Wurzeln, ...
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Deutlicher Vorsprung

Die fihrenden Kaffee-Produktionslander nach ihrem Exportanteil am Gesamtexportvolumen, 2012; in Prozent

0o

Brasilien 25,0 Vietnam 22,5

WOQOO

Indonesien 9,4 Kolumbien 6,3 Honduras 4,9 Indien 4,7
Peru 3,8 Guatemala 3,3 Mexiko 3,1 Athiopien 2,8 Uganda 2,4
Nicaragua 1,8  Elfenbeinkiste 1,5 Ecuador 1,4 Costa Rica 1,2
El Salvador 0,9 Papua-Neuguinea 0,8  Tansania 0,7 Kenia 0,6 Kamerun 0,5
Burundi 0,3 Laos 0,3 Thailand 0,3 Guinea 0,3 Ruanda 0,2 Dem. Republik
Kongo 0,1
Ghana 0,1 Madagaskar 0,1 Dominik. Sierra Zentralafrikan. Bolivien 0,1 Togo 0,1
Republik 0,1 Leone 0,1 Republik 0,1

Quellen: ICO, Statista Analyse. Ausfuhren von Rostkaffee und I8slichem Kaffee werden in der Exportstatistik der ICO mithilfe sogenannter
Rohkaffee-Aquivalente in Rohkaffeemengen umgerechnet.

// ,Nachhaltige Entwicklung heipt, Umweltgesichtspunkte gleichberechtigt mit sozialen und

wirtschaftlichen Gesichtspunkten zu berlcksichtigen. Zukunftsfahig wirtschaften bedeutet ...
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Deutlicher Sprung

Die fihrenden Kaffee-Produktions-
Lander nach ihrem Exportanteil am
Gesamtexportvolumen; in Prozent

1990
1 Brasilien oo
2 Kolumbien .o ocooveoiiiiiiii

3 Indonesien......

4 Elfenbeinklste ..o 53
5 MEXiKO -voveveeeeeeiieeeccecec 4.6
1995

1 Brasilien....cccooiiiii

2 Kolumbien ..o

3 INdONESIEN o vceeeieieieie

4 Guatemala- -

B MEXiKO oo
2000

1 Brasilien ..o 20,1
2 Vietnam .o 12,9
3 Kolumbien oo 10,2
4 Elfenbeinklste -« oooovevviiennne. 6,8
5 INdONESIEN. v eveeeeieiiiieie 6,0
2005

1 Brasilien ..o 29,8
2 Vietnam ..o 15,3
3 Kolumbien oo 12,4
4 INdONESIEN. - cvvevveeieiiciee 7.7
5 Guatemala ..o 3,9
2010

1 Brasilien...ccccoeoiviiinii 34,1
2 Vietnam oo 14,7
3 Kolumbien oo 8,1
4 INdONESIEN. -+ cvveveeieiiiiee 57
B INAIEN oo 4,8
2011

1 Brasilien ..o 32,0
2 Vietnam oo 16,9
3 Kolumbien oo 7.4
4 INdONESIEN. o veveeiieeiiiiee 5,9
S5indien o 5,6

Deutlicher Unterschied

Gewinner und Verlierer nach Veranderung des
Exportvolumenanteils von 1990 bis 2012; in Prozent

Peru 178

Honduras 126

Athiopien 113

Nicaragua 111

Vietnam 1 486

Dem. Rep. Kongo -94

Madagaskar -93

Ruanda -81

Kamerun -86

Dominik. Rep. -82

Quellen fur alle Zahlen auf dieser Seite: ICO, Statista Analyse. Ausfuhren von Rostkaffee

und I8slichem Kaffee werden in der Exportstatistik der ICO mithilfe sogenannter Rohkaffee-

Aquivalente in Rohkaffeemengen umgerechnet. Es wurden alle Lander in Betracht gezogen,
die im Jahr 1990 und/oder im Jahr 2012 einen Exportvolumenanteil von mindestens einem

Prozent aufwiesen.

... also: Wir missen unseren Kindern und Enkelkindern ein intaktes 6kologisches, soziales
und 6konomisches Geflige hinterlassen. Das eine ist ohne das andere nicht zu haben.” //

(Rat fur nachhaltige Entwicklung)
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Kaffee ist ein volatiles Geschaft ...

Jahrliche Veranderung des Exportvolumens der Kaffee produzierenden Lander*; 2003 bis 2012; in Prozent

03704
Elfenbeinkiste -2,8
Guyana 0,0
Burundi -28,8
Indonesien 13,8
Sierra Leone -32,4
Dominikan. Rep. -69,5
Kuba -50,0
Vietnam 27,8
Thailand 132,0
Honduras 14,6
Nicaragua 29,4
Timor-Leste -52,2
Mexiko -9,0
Athiopien 11,8
Kenia -18,0
Haiti -13,5
Costa Rica -16,3
Dem. Rep. Kongo 19,3
Kamerun -9,8
Jemen -18,2
Ecuador 13,4
Zentralafrikan. Rep. 60,0
Guatemala -13,4
Angola -64,7
Simbabwe 16,5
Sri Lanka 16,7

THAILAND: jahrliche Veranderung; 1990 bis 2012;
I Minus gegeniber dem Vorjahr

04/05  05/06
-31,8 -0,2
0,0 100,0
9,4 -24,3
23,6 -21,7
-13,0 155,0
-8,7 197,6
-4,0 -33,3
-9,6 3,5
-10,7 18,7
-13,9 21,2
-23,5 44,1
-18,2 172,2
-16,0 29,5
-2,2 20,6
-10,7 -11,3
-21,9 -4,0
3,9 -11,5
-37,5 -12,7
-4,1 5,0
73,3 -21,8
41,1 2.2
-26,6 -63,8
4,7 -4,4
-16,7 0,0
-37,2 -23,9

-57,1 133,3

1993/94: 15,7

1995/96: -27,8

1998/99: -36,6

1990/91: -46,0

06/07
25,4
0,0
26,7
-21,4
0,0
-37,6
0,0
29,0
-23,8
14,3
-12,9
-36,7
13,3
-11,3
36,9
-12,5
4,1
449
-2,4
18,0
-2,4
617,6
12,5
-20,0
-40,7
-42,9

Plus gegentiber dem Vorjahr

2011/12: 44,0

2007/08: -48,4

07/08
-32,1
0,0
-29,5
38,4
-49,0
51
-75,0
-10,2
-48,4
-1,6
29,1
61,3
-159
9,5
-25,6
-19,0
5,6
1,5
-26,9
-6,9
-12,4
-73,0
1.4
50,0
-28,1
-50,0

2001/02: -78,0

08/09
21,3
-50,0
15,1
37,7
300,0
24,4
75,0
5,9
5,7
-5,4
-15,4
-14,0
15,9
-35,1
-13,7
-5,9
-14,2
-20,7
17,3
-41,8
25,1
87,9
-7,5
16,7
-21,7
-50,0

09/10
5,8
0,0
6,2

-30,6
-44,2
-59,8
-28,6
-16,6
100,0
8,6
24,6
58,1
-12,0
79,6
2,5
-43,8
-2,9
0,6
28,5
12,8
10,7
53,2
-0,7
-42,9
-61,1
100,0

1999/00: 96,6

2009/10: 100,0

10/11
-59,6
0,0
-29,0
12,2
-36,2
117,1
100,0
24,2
-34,3
17,9
-14,3
-42,6
16,4
-19,5
14,7
0,0
3,6
-18,5
-39,9
-20,5
27,5
-17,9
6,6
100,0
-28,6
0,0

1991/92:115,1

11/12
121,8
100,0

79,8
72,3
67.6
53,9
50,0
44,1
44,0
39,5
35,4
28,2
22,3
19,7
11,5
11,1
10,5
9,8
8,2
5,7
3,1
2,6
1,4
0,0
0,0
0,0

2003/04:132,0

// ,Die derzeitige Wirtschaftsweise untergrdbt die Fundamente unseres Wohlstands, denn sie

zerstort die natlrlichen Grundlagen des Wirtschaftens. Ressourcentbernutzung und ...
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... entsprechend schwankend sind die Exportmengen
03704 04/05 05706 06/07 07/08 08/09 09/10 10/11 11/12
Trinidad & Tobago 0,0 -50,0 0,0 0,0 0,0 -100,0 K. A. 0,0 0,0
Togo 106,9 10,1 -28,0 31,4 -21,9 25,6 30,3 -21,7 -5,2
Tansania -37,4 28,8 2,8 10,2 1.4 41,4 -51,9 43,5 -5,3
Jamaica 16,0 -48,3 66,7 -8,0 -8,7 19,0 -40,0 6,7 -6,3
Kolumbien -0,5 6,6 0,7 3,2 -1,9 -28,8 -0,9 -1,1 -7.3
Panama 15,1 -9,1 18,9 1,9 4,6 -48,2 10,2 -18,5 -7,5
Peru 27,2 -25,6 63,8 -25,8 29,7 -17,7 24,2 23,1 -8,2
Indien -1,6 -22,4 26,5 -7,2 1,7 -11,0 54,0 26,1 -9,5
Uganda 4,2 -9,8 -8,3 23,9 22,9 -9,0 -11,8 18,3 -14,5
Bolivien 27,4 -9,7 10,7 -9,7 -19,0 22,1 -6,0 -5,1 -14,9
Malawi -46,9 -19,2 -19,0 11,8 10,5 -14,3 -55,6 225,0 -15,4
Brasilien 3,0 -1,1 4,5 3,0 4,7 2,8 8,8 1,5 -15,4
Ghana -36,0 0.0 0.0 106,3 3.0 -47,1 88,9 332,4 -15,6
Guinea -16,6 -5,7 86,0 -16,0 -52,3 111,1 -7,5 -5,2 -17,9
Laos 14,6 -11,2 -49,4 110,0 2,4 2,3 9,1 44,8 -21,3
Ruanda 83,7 -47,6 64,8 -34,2 27,3 -6,7 -2,6 -6,8 -23,6
Papua-Neuguinea -8,6 14,5 -29,3 7.1 20,6 -6,3 -9,5 31,9 -24,5
Nepal -25,0 -33,3 50,0 33,3 -50,0 0,0 -50,0 300,0 -25,0
Sambia -20,0 19 -26,4 -30,8 -11,1 -31,3 -45,5 -50,0 -33,3
Madagaskar 6,7 -24.,4 86,5 -44,7 98,0 -79,6 85,0 94,6 -37,5
El Salvador 1,8 -3,6 1,0 -6,4 18,8 -9,0 -17,3 68,8 -42,8
Liberia -100,0 k. A. -100,0 k. A. 0,0 350,0 -22,2 14,3 -50,0
Philippinen 141,7 17,2 11,8 -15,8 -87,5 75,0 -14,3 66,7 -70,0
Nigeria -33,3 33,3 250,0 -67,9 -77,8 -50,0 200,0 133,3 -85,7
Gabun -100,0 k. A. k. A. -100,0 k. A. k. A. 0,0 0,0 -100,0
Venezuela -34,6 -87,1 195,5 7,7 78,6 -85,6 5,6 -100,0 k. A.

* ohne Paraguay, Benin, Republik Kongo und Aquatorialguinea. Quellen: ICO, Statista Analyse

ELFENBEINKUSTE: jahrliche Verdnderung; 1990 bis 2012;
Plus gegentliber dem Vorjahr

I Minus gegeniber dem Vorjahr

1993/94: -39,4

— 1990/91:-11,2
—
1995/96: -10,3
2001/02: -20,6
I
—

2004/05: -31,8

2008/09: 21,3

1998/99: -44,9

2010/11:-59,6

1996/97: 71,3

1999/00: 153,9

2011/12:121,8

... Klimawandel sind prominente Beispiele. Green Economy, nachhaltige Produktion und nach-
haltiger Konsum lauten daher die Ubergeordneten Ziele im Themenfeld Wirtschaft/Konsum."
/7 (Umweltbundesamt)
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Gezahlt

Weltweites Exportvolumen nach Sorten; 2003/2004 bis 2012/2013; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken
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Die Exporte sind jeweils fur ein Kaffeejahr angegeben, das im Oktober beginnt. Abweichungen in Bezug auf das weltweite Exportvolumen ergeben
sich aus Aktualisierungen der Daten von der International Coffee Organization. Die Angabe flr das Kaffeejahr 2012/2013 bezieht sich auf die

Monate Oktober bis August. Quellen: ICO, Statista Analyse
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/7 ,Um die Méglichkeiten fur kinftige Generationen offenzuhalten, muss unsere Generation
heute beginnen, und zwar gemeinsam beginnen, national und international. ...

Bewegt

Anteil der unterschiedlichen
Kaffeesorten am weltweiten
Exportvolumen; in Prozent

Arabica Colombian Milds

2005/2006 ccovvvvveeeeoerereeei. 13,5
2006/2007 coovoereeeeoerereceee. 12,8
2007/2008 ccovvovveeeereercee. 13,3
2008/2009 oroovveeeeeereeee 10,2
2009/2010 oo 8,6
2010/2011 oo 8,8
2011/2012 oo, 7.6
2012/2013 oo, 9,3

Arabica andere Milds
2005/2006
2006/2007
2007,/2008
2008/2009
2009/2010
2010/2011
2011/2012
2012/2013

Arabica Brazilian Naturals

2005/2006 oo 30,2
2006/2007 oo 30,5
2007/2008 oo 28,5
2008/2009 oo 31,7
2009/2010 oo 33,3
2010/2011

2011/2012

201272013

Kostet

Weltweiter Exportwert nach Sorten; in Millionen Euro

200572006
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Arabica Colombian Milds
Arabica andere Milds . .
Arabica Brazilian Naturals ....ccccooevviiiinnne. 2622 5914

Robustas

2005,/2006 coovovoeeeeeeeee. 33,1
2006/2007 coovooveeeoeereeeen. 34,7
2007/2008 oo, 35,1
2008/2009 oo 36,0
2009/2010 civooveoereoireeeeein, 34,8
2010/2011

201172012 39,4
2012/2013 oo, 37,9

RODUSEAS -+ oo 1690 i 3112
Schmeckt

Anteil der Sorten nach Exportwert; 2005/2006 und 2011/2012; in Prozent

Arabica Colombian Milds 0 “

28,5 33,8
Arabica andere Milds

21,1 18,5

32,7 35,2

Arabica Brazilian Naturals

Arabica Colombian Milds

Wiegt
Weltweiter Exporterlds nach Sorten; in Euro pro Tonne

200572006 2011/2012
Arabica Colombian Milds. .coooeeeviiieiiiie. 2012 4219
Arabica andere MildsS....oooovveeeeeeeiiiiiiieeeeis 1860 i 3443
Arabica Brazilian Naturals ....ccccooevveiiinnnn. 1638 i 3231
RODUSEAS oo 965 .o 1204

Die Exporte sind jeweils fiir ein Kaffeejahr angegeben, das im Oktober beginnt. Die Umrechnung
der Wahrungen erfolgte auf Basis des durchschnittlichen Wechselkurses des zweiten Kalender-
jahres. Quellen fir alle Zahlen auf dieser Seite: ICO, Statista Analyse

... Wir sind einstimmig Uberzeugt, dass flr die Sicherheit, das Wohlergehen und das
Uberleben des Planeten selbst dieser Wandel heute beginnen muss."” // (Brundtland-Bericht, 1987)
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Bio ist qut,

Kontrolle ist besser

Sie nennen sich Kontrolleure, Inspektoren, Auditoren oder Zertifizierer.
Sie prifen, vergeben Siegel, sanktionieren. Zu Besuch bei einem, der das Haar
in der Suppe suchen muss - und froh ist, wenn er es nicht findet.

Text: Uwe Rasche lllustration: Jindrich Nowotny

// Selbst im Flur tirmen sich die Akten. ,,Das sind alles
Inspektionsberichte”, sagt Martin Hoffmann, wahrend
er am Spalier der Leitzordner vorbei in sein Blro geht.
Es liegt unterm Dach eines ehemaligen Wohnhauses im
Osten Straubings, Niederbayern. Ein kleiner, verwinkelter
Raum mit Holzdecke, urig, alles andere als ein reprasen-
tatives Chefzimmer. Das braucht Hoffmann auch nicht.
Als Leiter der Biokontrollstelle OkoP ist er zwar der Chef,
aber ohnehin die meiste Zeit unterwegs.

Der 56-Jahrige - tiefe Stimme, ruhige Art - priift Bio-
betriebe. Die OkoP Zertifizierungs GmbH ist eine von 18
staatlich zugelassenen Kontrollstellen in Deutschland,
die daflir sorgen sollen, dass beim Thema Bio alles mit
rechten Dingen zugeht. Ein Team von zehn Festange-
stellten und 30 Uber das Bundesgebiet verteilten freien
Mitarbeitern ist flr insgesamt 2300 Betriebe zustandig.
Mindestens 200 Kontrollen habe er im vergangenen Jahr
selbst durchgefiihrt, sagt Hoffmann. Und dann klingelt
auch schon wieder das Telefon: eine Terminbestatigung

fir Rigen nachste Woche. ,,Da will ein Restaurant kiinftig
Biogerichte anbieten, das gucke ich mir mal an.”

Wer in Deutschland biologische Produkte herstellen,
verarbeiten oder mit ihnen handeln will, kommt an Men-
schen wie Martin Hoffmann nicht vorbei. , Jeder Betrieb
muss sich mit einer Erstkontrolle zertifizieren lassen
und wird anschliefend einmal im Jahr geprift”, erklart
er. ,Der Betrieb kann die Kontrollstelle frei wahlen, sie
muss allerdings in dem Bundesland zugelassen sein, wo
der Betrieb seinen Sitz hat.” Die OkoP hat Zulassungen
fir alle Bundeslander. Den meisten Antragstellern geht
es um das Biosiegel der Europdischen Union - ein grines
Label, auf dem die zwélIf Sterne der EU-Flagge die Umris-
se eines Blattes bilden. Aber die Straubinger zertifizieren
und kontrollieren auch fir Anbauverbdande wie Demeter
oder Bioland, die zusatzliche Anforderungen an ihre Mit-
gliedsbetriebe stellen. Und sie vergeben regionale Label
wie ,Oko-Qualitat, garantiert aus Bayern" oder Kenn-
zeichnungen, dass ohne Gentechnik gearbeitet wird.

Menschen & Markte // 79




80 // Menschen & Mdrkte

>

-
—
e

Blo—DIVKEC MEHC

Hoffmann lasst aus dem Sekretariat ein Tablett herauf-
bringen, Bio-Hochlandkaffee aus Kamerun, auch Milch
und Zucker tragen das Okosiegel. Und er bittet zwei Kol-
legen hinzu: seinen Stellvertreter Achim Weiske, als pro-
movierter Agraringenieur Spezialist fir Landwirtschaft,
und Kerstin Miiller, die bei der OkoP vor allem fiir die
Imker zustandig ist. ,,Wir sehen uns als Dienstleister”,
sagt Weiske, ,,auch wenn wir in erster Linie kontrollie-
ren.” Friher habe man die Betriebe noch beraten diirfen,
aber das sei den Kontrollstellen mittlerweile untersagt.
.Wenn ich sehe, dass ein Bauer zu viele Kalber auf zu en-
gem Raum hdlt, dann kann ich ihm sagen, er muss Tiere
verkaufen oder den Stall vergréf3ern. Doch wenn er fragt,
wie er das mit dem Stallausbau im Einzelnen machen
soll, darf ich ihm nichts raten.”

Auch Kerstin Mdller ist eine absolute Kennerin ihres
Prifgebietes, sie hat Gartenbau studiert und selbst ei-
nige Bienenstdcke zu Hause. ,Ich muss auf Fltterung,
Medikamentengabe und das richtige Wachs achten, das
ist alles gesetzlich geregelt. Aber natirlich ist so eine

Prufung fur beide Seiten angenehmer, wenn der Prifer
nicht nur Hakchen machen kann, sondern selbst prakti-
sche Erfahrung hat."”

Informieren: ja, beraten: nein

Hoffmann zeigt eine Broschiire, den ,Rundbrief 2014",
eine mehr als 30-seitige Zusammenfassung der EG-Oko-
Verordnung. Vom Wareneinkauf Gber Lagerung und Ver-
arbeitung bis zur Kennzeichnung ist da alles erklart, in
verstandlichem Deutsch. ,Den verschicken wir immer
zum Jahresbeginn. Darin haben wir alle gesetzlichen
Neuerungen eingeflochten und erkldrt.” Dem Beratungs-
verbot stehe namlich eine Informationspflicht gegen-
Uber, so Hoffmann. ,Das Geflecht aus Vorschriften und
Erganzungen ist so kompliziert, dass es fiir den einzelnen
Betrieb ohne Hilfe kaum méglich wére, den Uberblick zu
behalten.” Als Beispiel ruft Hoffmann die Verordnung
123572008, ,Durchfiihrungsbestimmungen fir Dritt-
landimporte”, auf seinem Bildschirm auf, die regle unter
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anderem die Einfuhr von Biowein aus Argentinien. Dann
scrollt er nach unten, es folgt eine Verordnungsanderung
nach der anderen - insgesamt sind es zwdlf. ,,Das muss
man sich mal vorstellen: Die Verordnung ist von 2008
und seitdem ein Dutzend Mal gedndert worden."” Hinzu
kamen die regionalen Besonderheiten. ,Es gibt 16 ver-
schiedene Ausnahmegenehmigungen fiir die Enthornung
von Rindern, fiir jedes Bundesland eine andere. Wir mis-
sen héllisch aufpassen, dass wir jederzeit und Uberall auf
dem aktuellen Stand sind.”

Hoffmann kommt aus der Okobewegung. Er hat bereits
Anfang der Achtzigerjahre in Norwegerpulli und mit Jute-
tasche einen Biokreis in Passau besucht, organisiert vom
Demeter-Bund. ,,Die haben zum Beispiel Kaseseminare
gemacht mit dem Ziel, Bauern und Verbraucher zusam-
menzubringen - das hat mir gefallen.” Als gelernter Koch
arbeitete er damals im Gasthof seiner Eltern, aber der
Wunsch, tiefer in das Biothema einzutauchen, lief} ihn
nicht los. ,Ich habe mich dann im hohen Alter von 28
Jahren noch mal zum Studieren eingeschrieben: Oko-
trophologie in Fulda, die Hochschule dort war sehr stark
auf 6kologischen Landbau ausgerichtet.” Nach dem Ab-
schluss blieb er am Fachbereich Lebensmitteltechnolo-
gie, als Koch und Entwickler.

Zu dieser Zeit war die Organisation und Kontrolle der Bio-
szene allein Sache der Anbauverbdnde, die sich eigene
Regeln gegeben hatten. Als dann 1993 die EG-Oko-Ver-
ordnung in Kraft trat und die Bewegung Fahrt aufnahm,
brauchte man zusatzliche Kontrolleure. Der Agraringe-
nieur Wolfgang Schmid, damals als Berater flir Demeter
tatig, griindete die OkoP und holte seinen alten Bekann-
ten Martin Hoffmann mit ins Boot. ,,Wir waren anfangs zu
zweit, er war flr Erzeuger, ich fir Verarbeiter zustandig."”

Uberraschungsbesuche bei den Betrieben

Verarbeitung ist bis heute Hoffmanns Bereich. Etwa 800
Betriebe betreut die OkoP: Molkereien, Metzger, Miih-
len, Kasereien, Nudelproduzenten, Kaffeerdstereien. Die
starkste Gruppe bilden die Backer mit 300 zertifizierten
Betrieben. Eine von ihnen ist die Backerei Ebner in Re-
gensburg, ein Traditionsbetrieb mit mehr als hundertjah-
riger Geschichte und 22 Filialen in der Region. Dort hat
Hoffmann am ndchsten Morgen einen Termin zur Jah-
resprifung. Dass der Reporter ihn dabei begleiten darf,
ist keine Selbstverstandlichkeit. Kontrolliert zu werden
ist ohnehin eine heikle Angelegenheit, wer will da noch
einen Journalisten dabeihaben, der etwaige Mangel in
die Welt tragen kdénnte? Auperdem sind Zertifizierungs-
stellen wie die OkoP vertraglich zur Verschwiegenheit

verpflichtet. Aber Hoffmann hat gefragt, und die Backe-
rei hat Ja gesagt.

Auf der Autofahrt erklart er das Kontrollsystem: Die obli-
gatorischen Jahrespriifungen werden terminlich verein-
bart. Zusatzlich finden aber noch unangemeldete Kon-
trollen statt. ,,Laut Gesetzgeber missen 20 Prozent aller
Kontrollen solche Stichproben sein”, sagt Hoffmann.
Wer wann einen Uberraschungsbesuch bekommt, liegt
weitgehend im Ermessen der Kontrollstelle. ,,\Wir teilen
die Betriebe intern in drei Risikoklassen ein: A fir hoch,
B fur mittel, C flr niedrig. A-Betriebe sind zum Beispiel
besonders umsatzstarke Unternehmen mit hoher Markt-
relevanz oder Betriebe, bei denen in der letzten Prifung
etwas aufgefallen war. A-Betriebe missen wir auf jeden
Fall einmal im Jahr unangemeldet kontrollieren, bei den
anderen sind wir flexibel." Die Backerei Ebner, so Hoff-
mann, gehdre zur Kategorie B. ,,Dass sie nicht bei C ein-
gestuft ist, liegt daran, dass nur ein Teil des Sortiments
biozertifiziert ist, ndmlich die Vollkornbrote. Da besteht
immer die Gefahr, dass unerlaubte Rohstoffe aus der
konventionellen Produktion mit einfliefen.”

Alles muss streng getrennt sein

Deshalb beginnt die Priifung draufen auf dem Geldnde
der Backerei, dort, wo die Lkw Mehl und Getreide anlie-
fern. Backstubenleiter Franz Zirkonik 6ffnet die Klappe
zur Siloanlage. Drei der zehn Einflllstutzen sind in
leuchtendem Gelb lackiert - ein klares Signal dafir, dass
hier nur Bioware reindarf. ,,Ich bin der Einzige, der einen
Schlissel fur die Klappe hat, ich kontrolliere jeden Lie-
ferschein”, beteuert Zirkonik. Hoffmann nickt zufrieden.
.Viele Lebensmittelskandale der vergangenen 20 Jahre
hatten verhindert werden kdnnen, wenn die Eingangs-
kontrollen besser gewesen waren”, sagt er.

Dann geht es nach drinnen, ins Lager der Backerei. Der
Prifer lasst sich die Sacke mit Leinsaat, Sonnenblumen-
kernen und Kirbiskernen zeigen, schaut nach, ob sie
auch wirklich mit dem Biosiegel versehen und in ausrei-
chendem Abstand zur herkdmmlichen Ware deponiert
sind. Er beugt sich Uber den Bottich mit Grundsauer,
der Starterkultur fur die Sauerteige. Er beobachtet das
Abwiegen von Hand, das ausschlieflich bei den Vollkorn-
teigen geschieht. Er entziffert die winzige Schrift der
Inhaltsstoffe auf dem Etikett eines pflanzlichen Trenn-
mittels. Mit dem werden die Kastenformen eingefettet,
in denen die Biobrote in den Ofen kommen - und nur die,
damit sie schon von der Form her unterscheidbar sind.
,Ein separater, geschlossener Kreislauf”, stellt Martin
Hoffmann fest.




82 // Menschen & Mdrkte

— H(;HLE”A"LA'GE
Der BAWEREN EBNER

sag e rae

Menschen & Markte // 83

Anschliefend geht es in Zirkoniks Biro. Jetzt beginnt
die Rechenarbeit. Hoffmann vergleicht die produzierte
Menge an Biobrot mit den eingekauften Rohstoffmengen
auf den Lieferscheinen. Er fragt nach Roggen/Weizen-
Verhaltnissen, nach Mehl-Wasser-Anteilen, sucht in Re-
zepturen die Grammzahl! fir Keimsprossen. Ein Dreisatz
nach dem anderen erscheint auf seinem Block, bis er mit
allen elf Vollkornbrotsorten durch ist. Am Ende deckt
sich die eingekaufte Menge an Bio-Rohstoffen mit dem
Bedarf, liegt sogar ein bisschen dartber - fiir den Betrieb
ein ideales Ergebnis. ,Mein Mann kauft immer etwas
zu viel Bio ein”, sagt Chefin Charlotte Ebner, die inzwi-
schen hinzugekommen ist. ,,Die Reste streut er dann bei
der konventionellen Ware ein, so sind wir immer auf der
sicheren Seite."”

Hoffmann kann nun den Inspektionsbericht ausfillen,
eine Checkliste mit 29 Punkten, bei denen der Prifer je-
weils drei Ankreuzmdglichkeiten hat: , korrekt”, ,,Anmer-
kung/geringe Mangel” und ,Mdangel”. Ebner bekommt
in 28 Fallen ein ,korrekt", nur bei dem Punkt ,Sonstige
Auslobung/Werbung" hat der Inspektor etwas zu monie-
ren. Ihm war im Vorfeld aufgefallen, dass die Bdckerei
auf ihrer Homepage an einer Textstelle den Eindruck
erweckt, als wiirde das gesamte Sortiment mit ékologi-
schen Rohstoffen hergestellt.

Bio ist bekommlich - auch fiir den Umsatz

Zirkonik verspricht, das sofort korrigieren zu lassen. Er
ist seit 42 Jahren im Betrieb und kénnte das aufwendige
Biothema als Uberflissig abtun, wo man doch seit jeher
schon so natlrlich wie mdéglich produziert: mit dreistu-
figer, den Mondphasen angepasster Sauerteigfiihrung
und ohne Fertigmischungen oder Zusatzstoffe, die E-
Nummern tragen. ,Ich war am Anfang skeptisch", sagt
er, ,aber das Aroma der Biobrote ist einfach besser, und
sie sind bekdmmlicher”, sagt der 58-Jahrige. ,Ich habe
einen Bekannten, der hat immer gesagt, er vertrage kein
Brot. Unseres vertragt er.” Auch betriebswirtschaftlich
habe sich die Umstellung gelohnt. , Die Herstellung ist
fUr uns nur unwesentlich teurer, aber der Umsatz beim
Vollkornbrot hat sich fast vervierfacht.”

Ein ,,harmloser Termin sei das gewesen, sagt Hoffmann
auf dem Weg zum Auto. Musste er denn schon mal rich-
tig durchgreifen? ,,Vor zehn Jahren habe ich bei einem
Eierbetrieb ein sofortiges Vermarktungsverbot verhangt,
da war schlimmer Betrug im Spiel.” Ansonsten reichten
meist Abmahnungen, erst beim zweiten Verstop wirden
Bufgelder verhangt - ,davon hatte ich im vergangenen
Jahr aber nur drei Falle".

Auf der Rickfahrt halt Hoffmann noch kurz bei der Ebner-
Filiale in Neutraubling und schaut, ob das Biosortiment am
Drive-in-Schalter ausreichend gekennzeichnet ist. ,lIch
werde demndchst noch mehr Filialen besuchen”, sagt er,
,wir missen immer die mathematische Wurzel kontrollie-
ren.” Und erkldart: ,,Wenn ein Betrieb 25 Standorte hat,
prifen wir finf, bei 49 prifen wir sieben.” Einen soge-
nannten Cross-Check werde es auch noch geben. ,lch
habe mir bei den Lieferanten die zustandige Kontrollstelle
notiert, schreibe die Kollegen an, und dann prifen die, ob
die Ware dort auch an Ebner rausgegangen ist."”

Auch die Priifer werden gepriift

Hoffmann wird noch etwas anderes schreiben: eine Rech-
nung - an Ebner. Die Prifungsgebiihr ist quasi der Jahres-
beitrag eines zertifizierten Betriebs. Oko-Kontrollstellen
in Deutschland leben von denen, die sie kontrollieren.
Manche Priifstellen bezeichnen die Betriebe, die sie zer-
tifizieren, ganz offen als Kunden und werben um sie.
Hoffmann sieht ihre Unabhangigkeit dadurch nicht in
Gefahr: ,Wenn man sein Auto zum TUV bringt, zahlt man
auch direkt an die Prifstelle - und muss trotzdem firch-
ten, dass die was finden."” Die Verbraucher Initiative e. V.
in Berlin gibt ihm recht. Sie hat auf label-online.de
Hunderte Label bewertet, auch nach dem Kriterium
Unabhangigkeit - und das EU-Bio-Label als ,besonders
empfehlenswert" eingestuft. Problematisch sind fir Mit-
arbeiterin Saphir Robert dagegen Kennzeichnungen, die
sich immer mehr Firmen selbst geben und auf ihre Ver-
packungen drucken. ,,Die sollen dann den Eindruck von
Bio und Nachhaltigkeit erwecken, sind aber nur Schein-
siegel, nicht mehr wert als Werbung."

Martin Hoffmann betrachtet sich selbst jedenfalls nicht
nur als unabhdngig, sondern auch als ausreichend kon-
trolliert. ,,Unsere Aufsichtsbehérde ist die Bundesanstalt
fir Landwirtschaft und Erndhrung in Bonn. Da missen
wir unser gesamtes Kontrollprogramm vorlegen, wir
missen interne Audits durchfliihren, regelmafig Schu-
lungen veranstalten. Und im Juli schicken die uns fir
zwei Tage die Prifer ins Haus, da muss unsere ganze
Dokumentenstruktur nachvollziehbar sein.” Auferdem
unterstehe man noch der Kontrolle der Deutschen Akkre-
ditierungsstelle in Berlin (DAkkS). Die fiihre regelmapig
sogenannte Witness-Audits durch, da werde der Prifer
bei der Priifung selbst von einem Prifer begleitet. ,Ein-
mal habe ich es sogar erlebt, dass ich geprift wurde,
und mein Prifer hatte auch noch jemanden dabei, der
wiederum ihn prifte. Aber den kontrollierte dann glick-
licherweise nur noch der liebe Gott.” //
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Bio in Sacken

Exportvolumen von Kaffee in Biogqualitat; ausgewahlte
Lander; in 60-Kilogramm-Sacken

aus 2005 2012
Honduras 12192 303 206
Athiopien 149 489 158 252
Indonesien 0 141 088
Mexiko 77 688 108 319
Nicaragua 24674 100913
Kolumbien 53938 85 659
Papua-Neuguinea 12728 35782
Uganda 0 32241
Brasilien 10371 27092
El Salvador 9 499 15155
Tansania 0 11 000
Dominikanische Republik 4 501 6 759
Ecuador 3548 3560
Bolivien 1921 0
Costa Rica 1725 0
Kuba 2100 0
nach 2005 2012
USA 127 667 386 032
Deutschland 73759 188 627
Belgien 24 077 89 003
Schweden 14 008 64 322
Kanada 8759 56 618
Japan 51680 42 813
Vereinigtes Kénigreich 10789 39407
Australien 3956 34074
Frankreich 11825 18 705
Neuseeland 1067 18 667
Niederlande 12942 17582
Danemark 4 460 13970
Mexiko 291 13489
Singapur 0 13337
Stdafrika 10 5177
Sidkorea 137 4 857
Italien 4374 4482
Spanien 5456 3687
Norwegen 1 800 3414
Russland 15 3299
andere 5178 3115
Finnland 2122 2 645
Osterreich 0 1702

Quellen: ICO, Statista Analyse

Bio in Prozent

Anteile der Lander am weltweiten Exportvolumen von
Biokaffee; in Prozent

aus 2005 2012
HONAUras: oo 3,3 29,5
Athiopien....coeociiieeccecc, 41,0 15,4
INAONESIEN -+ cvvveiieciceiecce 0,0 i 13,7
MEXTKO: - veeeeeeiiiiieeei e 21,3 10,5
NICAraguUa- oo 6,8 i 9,8
Kolumbien ..o ooooveeeeeieiiiieeeeei 14,8 i 8,3

Dominikanische Republik .....c.ce... 1,2 0,7
Ecuador ..o 1,00 0,3
Bolivien ..o 0,5 i 0,0

Belgien .o
Schweden

MEXIKO- -+ e
SINQAPUN e
SUAATriKa: oo
SUAKOIa oo
Italien ...
SPANIEN. o

NOrwegen. ... oo 0,5 i 0,3
Russland.....ccccooviiiiiii 0,0 i 0,3

Finnland. ..o 0,6 i 0,3
OStErreiCh oo 0,0, 0,2

/7 .In meinem Terminkalender streiche ich jedes Jahr ein Datum rot an. 2012 fiel es auf den
22. August. An diesem Tag (...) war der Vorrat an Naturressourcen verbraucht, die der Planet
im ganzen Jahr 2012 erzeugt hat, (...) die Menge an Mill deponiert und an Emissionen ...
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Bio produziert und importiert

Anteil des Exportvolumens von Biokaffee am gesamten Kaffee-Exportvolumen; ausgewdhlte Lander; in Prozent

Produzierende Lander:
Honduras
Nicaragua

Athiopien

Dominikanische Republik

Papua-Neuguinea
Mexiko

Tansania

El Salvador
Indonesien
Uganda
Kolumbien
Ecuador
Brasilien

Kuba

Importierende Lander:
Schweden

Belgien

Danemark

USA

Vereinigtes Konigreich
Deutschland
Niederlande

Japan

Norwegen

Frankreich

Finnland

Osterreich

Spanien

Italien

2005

2006

2007

2008

2009

2010

Als Grundlage fir die Exportmengen dienen die vom Exporteur ausgefiillten Zertifikate. Quellen: ICO, Statista Analyse

2011

2012

// ...in die Luft geblasen, die von den Okosystemen absorbiert werden kann. Amerikanische
Okologen nennen diesen Tag den Earth Overshoot Day. Seit 1986 iiberschreiten wir diese
unsichtbare Linie jedes Jahr erneut - und jedes Jahr ein paar Tage friiher." // (Ulrich Grober)
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Importe in Sacken

Importvolumen von Kaffee in allen Formen; ausgewdhlte importierende Lander;

2012; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

USA o 26
Deutschland - occoovveeieeiiennn. 21
[talien oo 8
Japan 7
FrankreiCh oo 6
Belgien .o 5
SPANIEN. 5
Kanada....-.coooveeiiiiei 4

SChWEIZ oo 2
Algerien. .. 2
SUAKOrEa - veoveereeieereieiieceen, 2
Australien.....cccoovvviviiiiiin, 1
Malaysia: ..o 1
Schweden oo 1
Osterreich oo 1
UKraine oo 1
Griechenland....cccoocovevieionnn. 1
Finnland- ..o

Tschechien

Portugal ..o

DANemMark ...ccccooooeooiiiciie
Rumanien......ccooviiiiiiiie
SIOWAKET - vevveveeeieicieecie
SINQAPUN v
Argentinien ...
UNQarn.ccoov
MarokKo:....cccovoveeiiiii

* ohne Hongkong und Macao

NOrwegen. ..o 735
TUrKei oo 722
ISrael oo 639
Serbien oo 599
Bulgarien. ..o 560
Republik Stdafrika........ccccoooevne 542
TAIWAN e
Libanon. ..o
TUNESIEN -v e
Jordanien

Bosnien und Herzegowina ------ 397
Kroatien. ..o, 384
Litauen - 325
Luxemburg: oo 322
Neuseeland.....ccooeeveeriiiiiinenn. 286
Hongkong

ChHil e
Irland. oo
Slowenien
Estland...ccccooovveiiiiiiiiiii
Lettland ..o

JFAN e
Georgien

Makedonien .o 148
ZYPEIN oot 84
UTUQUAY e 60
ISIANd- e 45
BOtSWana: . oo 31
MACAO -+ 25
Malt@ oo 21
NIQET v 18
Kap Verde oo 12
ATUDG e 2

Gewinner und Verlierer nach Veranderung des Importvolumens (2000-2012)

Tunesien.

Lettland....cco.... v -13%

Danemark ... -11%
Niederlande.- ..-8%
........ -5 %

Importe in Prozent

Anteil des Importvolumens von
Kaffee in allen Formen am welt-
weiten Importvolumen; ausge-
wahlte Lander, 2011; in Prozent

SChWEIZ oo
Schweden. oo
Osterreich oo
Finnland. ..o,
Griechenland
Portugal oo
Tschechien .cccooeoeviiiiiiiiee
DENEeMark ««cooeveoeiieeieeee
RUM&NIeN. oo
NOrWEegEN - v
Slowakei ...
TUPKEI oo

LUXembuUrg......ovevvvinn,
LitaUen oo oooveeeiieeeeeeee
SIOWENIEN - e
Irland...ccooooveoiiiii
Estland...ccccooooviiiiiiiiii,
Lettland. ..o

Das weltweite Importvolumen setzt sich aus
dem Importvolumen der ICO-Mitglieds-
staaten und der Nicht-Mitgliedsstaaten
zusammen. Einfuhren von Rostkaffee und
|6slichem Kaffee werden in der Import-
statistik der ICO mithilfe sogenannter
Rohkaffee-Aquivalente in Rohkaffeemengen
umgerechnet.

Quellen fir alle Zahlen auf dieser Doppel-
seite: ICO, Statista Analyse
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Veranderung des Importvolumens

Jahrliche indizierte Verdanderung (2010 = 100) des Importvolumens von Kaffee; ICO-Import-Mitgliedsstaaten

1990 1995 2000 2005 2012
Malta oo 173 189 i TS 133 175
Irland...ccoooooiii T8 B9 i Q4. 152 i 153
TUNESIEN oo veveeeeieeei Ko Ao Ko Ao B3 B3 s 144
Tschechien ..cccccooviiiiiiiiiie B9 B8 85 112 119
SIOWAKET - vvveeeiiieiiiiici e 38 Q4. A7 i 118
Griechenland....ccccoooveeeiieeiiiies Bl A i T5 88 i 117
TUrkei- oo Ko AL Ko AL AT i T6 oo 116
Osterreich oo 0y 2 [0 J 92 i 115 e 114

Lettland

Zypern ...

Polen . ..o

Ruménien

USA. it

Schweiz

Bulgarien ... Bl O8 i B3 84 . 106
Deutschland ..o ooovveviiieiis BB B2 i BT oo 81 i 106
Niederlande ..o, 121 oo, 113 oo 115 oo, 116 oo 106
[ =TT T LY 65 oo b S 88 i 106
UNgarn....coo T Tl 109 i 117 o 103
Frankreich....cccccooooiiis Q4 ... O3 OF i 85 102
Portugal oo B B3 80 B2 i 102
Slowenien. ..o e e B8 i 86 i 88 i 101
Spanien

SCAWEAEN wv oo 102 oo 82 e, 4= T O8 oo 97
Finnland....ccccoovvviiii BB i B0 i B3 O i 97
NOrwegen. ..o O8. i BT i 87 e Q0 i 97
Vereinigtes Kénigreich............. BF e B5 i TO i 8O0 i 96
Belgien ...................................... O Ko A 5O B 96
JAPAN e 47 T Th oo O3 e 100 oo 95
Luxemburg ............................... Ko A Ko Ao BB e O5 92
Danemark «.cooooveiiiiiii Q4. 86 i 101 O8 i 90
LitQuUen oo et e e 30 B TO oo 86
Estland....cccccoooiiiiiiii T TP UU RSO OU U ORPPURRPPRRRPPRt 4] A0 i 84 . 60

Jahrliche indizierte Verdnderung (2010 = 100) des Importvolumens von Kaffee weltweit

90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11

// Der Umstieg von Produktivitat auf Generativitat und von Effizienz auf Nachhaltigkeit
bringt unsere Spezies zurlick in den Gleichschritt mit Ebbe und Flut, ...

65 63 68 66 65 62 67 70 T2 75 77 78 81 82 86 87 91 94 97 95 100 103

... mit Rhythmen und Periodizitat der weiteren Biospharengemeinschaft, mit der wir auf
komplexe Weise und unteilbar verbunden sind. // (Jeremy Rifkin: Die dritte industrielle Revolution)
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Importe pro Kopf

Importvolumen von Kaffee in allen Formen; ausgewahlte
importierende Lander; 2011; in Kilogramm pro Kopf

Belgien

Schweiz
Deutschland

Finnland

Schweden

Osterreich
Danemark

Niederlande

Slowakei
Italien

Frankreich

Spanien

Griechenland

Portugal
Tschechien

Polen

USA

Vereinigtes Kdnigreich

Japan

Rumanien

Quelle: ICO

Importe in Prozent

Jahrliche Verdanderung des Importvolumens von Kaffee
in allen Formen in Deutschland; in Prozent

1993/1994 oo oo -3,7
1994/1995 oo -5,4
1995,/1996 oo 5,1
1996,/ 1997 oo 2,9
1997/1998 oo -1,2
1998,/1999 ..o 4,2
1999/ 2000 - oo -3,0
2000,/2001 oo 6,2
2001/2002 oo 5,2

2002/2003 oo 1,4
20032004 oo 10,4
2004/ 2005 ooveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e -3,7
01015271010 = 10,9
2006/ 2007 - ooomeroeoeeeoeoeeeeeeeeeeeee 5,5
20072008 oo 1,6
2010102710101 O -2.3
201015027210 5 Lo N 6,1
2010/201 1 oo 1,6
2011/2002 oo 4,3

Quellen: ICO, Statista Analyse

Importe in Zukunft

Prognostiziertes Importvolumen von Kaffee in allen
Formen weltweit; in Tausend 60-Kilogramm-Sacken

2012 oo, 136 822
2013 oo, 139 454
2014 oo 142 086
2015 e 144 718
2016 147 350

983
615
247
879
511
144
776
408
040

Prognose auf Basis der linearen Trendfortschreibung.
Quellen: ICO, Statista Analyse

// ,,(Vom Mond aus gesehen) ist es unmadglich, die Grenzen zwischen den Nationen zu
erkennen und all die anderen klnstlichen Barrieren, die Menschen voneinander trennen. Was
uns dieses Bild mit einer dramatischen Kraft vermittelt: Alle gemeinsam sind wir von ...
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Schwankungen in Euro
Weltweite Entwicklung der Indikatorpreise* von Kaffee nach Sorten; in Euro pro 500 Gramm
Arabica Colombian Milds
1,23 0,89 0,76 0,64 0,72 1,03 1,03 1,01 1,09 1,41 1,88 2,25 1,73 1,23
—
— —
— — —
— | —
[ — — — — —
— — — — — — — — —
— — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Arabica andere Milds
1,04 0,77 0,72 0,63 0,71 1,02 1,01 1,00 1,05 1,14 1,63 2,15 1,60 1,16
—
[ —
— — —
— — —
— — — — — — —
— — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
L L A s S . . L ] s S _— _——— L
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Arabica Brazilian Naturals
0,95 0,62 0,53 0,49 0,61 0,91 0,91 0,90 0,95 0,91 1,28 1,96 1,50 1,01
—
— —
— — —
— — —
— — — — — — — — — —
— — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Robusta
0,49 0,34 0,35 0,36 0,32 0,45 0,59 0,70 0,79 0,59 0,65 0,87 0,88 0,78
— — — — — —
— R — — — — — — — —
— — — — — — — — — — — — — —
L] ] s N e U ey BN . L] e R e SO . breer NN -
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

* Die Preise sind die taglich gewichteten Durchschnittspreise der Kaffeepreise in New York und Deutschland. Die Berechnung der Gruppen- und
Indikatorpreise erfolgt nach einer Gewichtung der ICO, die fur unterschiedliche Zeitraume festgelegt werden. Die Umrechnung erfolgte zu den
jahrlichen Wechselkursen des US-Dollars zum Euro. Das Gewichtsmap Ib wurde in die Standardgrofe (500 g) einer Packung Kaffee umgerechnet.

Quellen: ICO, Statista Analyse

... der Gesundheit unserer einen und einzigen Erde abhdngig. Unser gemeinsames Interesse,
sie zu pflegen und zu bewahren, transzendiert alle unsere willklrlichen Trennungen.” //
(UN-Sonderbeauftragter Maurice Strong bei der UN-Konferenz Gber die menschliche Umwelt in Stockholm, 1972)
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Ganz gelost

Verkaufspreise von Rostkaffee in ausgewahlten Landern; in Euro pro 500 Gramm

2000 2005 2012 Verdnd. 2000-2012
6,00 T 56 i 7%
5,43 T28 i 37 %
3,34 To18 i 97 %
3,48 6,91 i 46 %
5,35 B, T T e 349
7,29 6,45 -58 %
k. A. 6,41 oo k. A.
3,36 6,09 i 51 %
3,35
2,47
3,79
4,21 5,57 ettt 21 %
3,63 5,32 e 389%
3,29 5,17 i 59 9%
2,89 4,90 i 19%
4,27 4,86 i 3%
3,64 4,66 i 31%
4,68 A,61 oo 8%
2,65 A 46 ..o 23 %
2,52
3,60
3,30
2,86
2,27
2,44
Bulgarien. ..o k. A. 2,59
Niederlande. ... 3,36 3,33
SCAWEIZ: e 4,89 5,20

Die Umrechnung erfolgte zu den jéhrlichen Wechselkursen des US-Dollars zum Euro. Quellen: ICO, Statista Analyse

Ganz individuell

Preis einer Tasse Rostkaffee in ausgewahlten Landern; in Euro-Cent pro Tasse % 2000 2012

1 2 . . L ] .

9,72 7,43 6,64 \ 6,05

- 1058 10,20 9,67 21,62 8,49
Vereinigtes Kdnigreich Italien Lettland Japan Litauen
6,44 5,10 7,08 5,63 4,09
7,18 10,5 9,48 8,52 8,06
Malta Osterreich Luxemburg Tschechien Slowakei

Die Berechnung basiert auf den durchschnittlichen jédhrlichen Handelspreisen in den jeweiligen Landern. Fir eine Tasse wurden ...

/7 ,Wir sind Schlafwandler. Trotz der sich hdufenden Beweise daflr, dass dieses auf fossilen
Brennstoffen aufgebaute Industriezeitalter im Sterben liegt und die Erde vor einem ...
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Ganz verschieden

Durchschnittliche Ausgaben flr Réstkaffee pro Kopf und Jahr in ausgewdhlten Landern; in Euro

2000 2005 2010 2012
LUXEMDUIG-.-vvrreorerrcees 159,9 ssssssmsmsntts i 2504 seossusmmmnnnuniiii 255.0 sesssmsmsmunmmniniiiiil] 260.5
OSterreich o 38,2 [limimmssssesse: 30,1 wnsnesnpnnunnn W 57,6 e I 1033

DEANEMATK «evoveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 58,7 Jinmmnmmnmsssssese 53,5 snsnsnmennnn I 62,7 =m 79,3
Finnland...cccoovooeoioooeiee snsnnnnit NI 50,6 sssssnsmsnnm I []] 58,3 wm 78,7
QNN v, i 49,5 e I 56,2 swvmm 65,9
Norwegen sonnnnnt NI 6.1 JIImssse 53,9 s 64,1
Schweden. 45,9 s 32,9 somsmemnnnntfiniiiiiill 40.8 «m 52,0

seennsmnnni N 42.3 innmnssssssess - 39,2 sssnnnnannn 43,2

- 38,7 [ 33,2 cmmnnmm 42,1

s 36.3 sl 42.8 J0mn 42,1

I 20,7 [[I e 17,8 cxsnsmnsnany 37,9
POrtUGal oo 28,7 Jnmmmmsissssess 25,5 osmsmmmminii 30,3 ssosnsnonm 36,1
LitaUen oo 20,5 Jlnmimmnmnmmnssssnsnseses - 18,2 sessnnsnnnnnniniliIN 29.1 e 35,8
Japan o 77,4 s 39,0 [0 28,6 snn 34,6
Vereinigtes Konigreich.............. 27,0 Jinmnmnnnnnnnnnnnsmsnsse - 25,6 susmmnnnnnnnnnidl T[] 28,9 wunm 33,6
USA oo 26,3 |l 19,7 osssnsmnnin NNl 21,8 sssusmunm 33,3
SIOWENIEN: oo 35,5 [ 28,7 ssnsnnmnann i 34.4 fimmm 33.2
Lettland oo 30,9 (I 21,4 commnuminny I 22,5 -essmmnnm 32,8
Frankreich o 22,6 [l 18,4 snsunsnsnunny I 26,2 sousem 29,5
SPANIEN- v 22,9 I“"I""||||IIIIIIIIIIIIllu- 19,0 sxsssnzmnnnnn ““““ 21,8 27,3
MaIt@ oo 10,5 sessssssvsnsnentiNNININENN 16,1 QUEVIRNDRNRRIRIRS pummesss 13,9 snsmnmnnnnnny 26,9

Jnm s 12,9 snssunnnnnnnn I 23.° Jiim 20,4

s 13,0 snsnsunsunnng I 16,4 sessssnnnnmmy 17,1

13,8 susmsmmmmimi s 14,7

I 15.2 [

I“"II“"""llllllllllluu- 17,8 I""I||||||||||IIIIIIIIIIllll- 15,1 "I"“""ll s 12,6

. KA. 3,9 ssmmnmiillll 5.6
TR 377 fn———— 29,6 k. A.
SCRWEIZereerveerereeereeeeeeeereeeee 54,2 wssmsmnniiiiniiiliil 74,0 [innmm—— 67,7 K. A.

Die Umrechnung erfolgte zu den jahrlichen Wechselkursen des US-Dollars zum Euro. Quellen: ICO, Statista Analyse

9 L 1 L 1 9 9

5,77 577 5,99 4,74 4,70
8,04 6,87 6,46 5,70 4,98
Danemark USA Zypern Deutschland Polen
5,38 6,61 5,07 ! 5,38 3,59
7,45 6,81 6,24 5,95 4,71
Belgien Portugal Schweden Slowenien Frankreich
4,55 4,99 3,83 4,50 4,71
7,24 6,52 5,75 5,35 6,64*
Ungarn Norwegen Finnland Spanien Niederlande

... 7 g Rostkaffee zugrunde gelegt. * 2011. Quelle: ICO

... potenziell destabilisierenden Klimawandel steht, weigert sich die Menschheit weithin,
die Realitat ihrer Situation anzuerkennen. // (Jeremy Rifkin: Die dritte industrielle Revolution)



92 // Menschen & Mdrkte

Fairtrade weltweit

Geschatzter Einzelhandelsabsatz von Fairtrade-zertifi-
ziertem Kaffee weltweit; in Tonnen

19293
w2 24222

33294 52 064

6220%s5 808

73781

2009

87 780

2010

98 073
77429

2012*

* Ab 2012: Rohkaffee; davor: I18slicher Kaffee und Réstkaffee.
Quellen: Faitrade International, Statista Analyse

Fairtrade in Deutschland

Umsatz mit Fairtrade-zertifiziertem Kaffee in Deutsch-
land; in Millionen Euro

2011 ... 237,96
2012 oo 251,06
Verdnderung 2011-2012 ..o 6%

Quellen: TransFair e. V., Statista Analyse

Fairtrade in Tonnen

Absatz von Fairtrade-zertifiziertem Kaffee in Deutsch-
land; in Tonnen

178% 8%

Veranderung 1999-2010 CAGR 1999-2010

Quelle: TransFair e. V., Statista Analyse

Fairtrade in Prozent

Anteil von Deutschland am Fairtrade-Kaffeeabsatz welt-
weit; in Prozent

2002 oo 18,6
21010 1 OO 14,7
2004 oo 12,4
2005 oo 9,7
2006 v 7.5
2007 oo 7.0
2008 v 7.5

Quellen: Faitrade International, TransFair e. V., Statista Analyse

// .Die Ausgewogenheit von Okonomie, Okologie und sozialer Verantwortung kann nur in
Zusammenarbeit zwischen Gesellschaft, Politik, Wirtschaft und jedem Einzelnen gelingen.” //
(Vera Gade-Butzlaff, Mitglied des Rates flr Nachhaltige Entwicklung)
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Geht's noch?

Bio-Anteil von Fairtrade-zertifiziertem Kaffee in Deutsch-
land; in Prozent

2007 oo 63
2008 oo 65
2009 oo 66
2010 oot 67
201 L oo 76
2012 oo 78

Gastroanteil von Fairtrade-zertifiziertem Kaffee in Deutsch-
land; in Prozent

2011....

Marktanteil von Fairtrade-zertifiziertem Kaffee; 2012;
in Prozent

Fairtrade-zertifizierter Kaffee. ... 2,2
Konventioneller Kaffee ..o 97,8
Geht so

Bio-Anteil ausgewahlter Fairtrade-zertifizierter Produk-
te; in Prozent

2008 2010 2012
Bananen / Sudfrichte............. Q6. 100 i, 88
Kaffee .o 65 (Y ST 78
TEO oo Iy A 79, 77
KaKao ..o B8 58, 72
RIS oo B4, 49........ 56
Schokolade .. oo 79 76 52
SUBWAreN oo 54............. T 47
Textilien oo S 15 . 39
Fruchtsaft ..o | TP 2o 11

ZUCKeT e
Honig-- -

Der Bioanteil / Gastroanteil basiert auf der Absatzmenge.
Quellen: TransFair e. V., Statista Analyse

Geht nicht

Art des genutzten Kaffees zu Hause, Deutschland;
in Prozent

2011 2012
Nachhaltiger Kaffee ..o 20 22
Konventionell hergestellter Kaffee............ T2 70
Weif nicht, kauft jemand anderes -............... 8 8

Basis: 1 000 Bundesbirger ab 18 Jahren. Quelle: Aral AG

Geht doch

Absatz ausgewahlter Fairtrade-Produkte in Deutschland;
in Tonnen

2008 2010 2012

Veranderung 2008-2012; in Prozent

Bananen / SUAfrichte. ..o 76 %
Kaffee oo 88 %
EISCremMe. oo 1525%
ZUCKRT oo 79 %
SUBWAIEN - 451 %

/7 ,lch verspreche, alles in meiner Macht Stehende zu tun, damit die Erde eine sichere und
gastfreundliche Heimat flr die jetzige und die zuklinftigen Generationen ist.” // (,.Erdgelobnis",
das alle anwesenden Regierungschefs bei der UN-Konferenz zu Umwelt und Entwicklung 1992 in Rio unterzeichneten.)
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Kaffee fiihrt

Umsatzanteil einzelner Fairtrade-zertifizierter Produkte am Gesamtumsatz
von Fairtrade-zertifizierten Produkten; Deutschland, 2012 (2011); in Prozent

Eiscreme lauft

Umsatz von Fairtrade-zertifi-
zierten Produkten; Deutschland;
2012 (2011); in Millionen Euro
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Fair verkauft

Umsatz* von Fairtrade-Produkten in ausgewdhlten Landern weltweit;
in Millionen Euro

2008 2009 2010 2011 2012
Kaffee ..o 251 (238) Vereinigtes Kénigreich........... 881 i QA7 oo 1344........cccceii 1532 i 1905
Blumen (Stiel@).....ccccooeeieinn 81 (30) Deutschland ..o 213 267 o 340, AOT oo 533
Eiscreme.....ccoooeiiiiiin, 48 (15) Frankreich....cccoooiii. 256 i 288 303 i 315 346
TeXtili@N cvveveeeeeeeeeeeeeeeeee, 42 (16) SCRAWEIZvveveeeeeeeeeeeeeeeeeee 169 e, 180 oo, 220 e 265 e 312
Bananen / Sudfriichte........ 38 (21) Kanada. e ooeoeeeeeeeeeeeoeeeeeereen, 12 202 e, 195 e 200 e, 197
Schokolade ... v 15 (24) Australien/Neuseeland ... 19 29 126 i 151 188
SUBwaren .o 14 (10) Niederlande. ..o Bl 86 i 119 I R 186
Fruchsaft.....cccooevinl 10(10) Schweden...coovvveveviiiiieeenn T3 83 e 108 i, 134 i 179
Blumen 15 (7) ) Irland
) Finnland. . ocoeoeeeeeeeeeeeeeeeee. oy S [y A O3 103 oo, 152
Kaffee 47 (59) Mischgetrénke ........................... 6 (4) Osterreich .o B5 2 BT i 100 i 107
RIS oo 4 (6) Belgien ..o QB 56 i T2 i TL oo 86
WEIN- oo 3(4) Danemark ..o Bl B4 B3 TS i 72
é Kakao / Trinkschokolade -....... 2 (2) JAPAN - 1O e 11 14 5O 71
= (1] 111 ORI 1(3) TEAIIEN cveeveeee e Ao, A3 o /< T L1 PR 65
? Trockenfrichte / Nisse / NOrWEQEN. -+ v Bl 35 Ao B4 oo 64
Textilien 8 (4) Eiscreme 9 (4) Gewiirze / Ol 1(1) SPANIEN: vt D 8 i 1o 20 22
»’/ Sportballe oo 1 (0) SUdafrika....ccoooveeviiiiii Ko Ao O e 2 T o 22
HOIZ oo 0 (0) Luxemburg: ..o Do [ ST B T o 10
SUMME@ oo 2196 2573 i 3338 3857 i 4694

‘ Bananen / Sidfriichte 7 (5)
3

Veranderung 2011-2012:

Schokolade 3 (6) Kaffee <o 6%
Stipwaren 3 (2) ¢ I Blumen (Stiele).......oooooennns 173 % Verédnderung 2008-2012, in Prozent:
— ISCreme. ..o 9
Elscr?me 214% Australien /
Fruchtsaft 2 (2) Textilien oo 157 % Neuseeland
Tee 2 (2) Bananen / Sidfriichte............. 76 % Finnland
SChokolade .o voeeeeeeeeeeee -38% Japan Spanien
/? SUBWArEN oo 47 %
Zucker 1 (2) FrUCHSATt -eveeveeeeereeeeereereereeree, 8% Luxemburg )
Reis 1 (1) A ! Tee 8% Schweden Niederlande
.................................................. - 0} 0
! ! ZUCKET - oo 8% 1 14 /0
: Durchschnitt der Deutschland
Wein 1 (1 i 3
Vischaetrinke 1 (1) ein1(1) Mischgetranke ..o, 36 % Vg_re'inig.tes Lander
RIS oo -32% Kdnigreich Belgien Norwegen
e Irland Schweiz
[! Honig © (1) Trockenfriichte / Nisse / Osterreich Kanad
L ) anada
Kakao / Trinkschokolade 0 (1) Gewlrze / Ol 4% Italien r
SPOFEDEINE oo 36 % Danemark Frankreich
HOIZ oo, 38%

Quelle: TransFair e. V. lllustrationen: © raven - fotolia.com

Quelle: TransFair e. V.

* Alle Angaben sind geschatzt. In den meisten Fallen handelt es sich um durchschnittliche Gastronomiepreise oder hochgerechnete Einzelhandels-
preise fir Gastronomie. Quelle: Fairtrade International, Statista Analyse

// ,Eine andere Welt ist nicht nur mdglich. Sie ist schon im Entstehen.
An einem stillen Tag kann ich sie atmen héren.” //
(Arundhati Roy, indische Schriftstellerin, in ihrer Rede beim Weltsozialforum 2003 in Porto Alegre, Brasilien)

/7., Wir beginnen gerade erst zu erahnen, was Nachhaltigkeit fiir die Okonomie bedeuten wird.
Das Thema ist noch sehr jung.” //
(Reto Ringger, CEO der Globalance Bank und Erfinder des ,,Dow Jones Sustainability Index" in brandeins 12/2008)



QUELLEN (Kurzbezeichnung):

4C Association

Ancora Coffee Roasters

best for planning 2013

brandeins

Brundtland-Bericht

Bundesministerium der Finanzen

Central Intelligence Agency (CIA)

Coffee Intelligence

Commission des caffés indigenes

Deutscher Kaffeeverband e. V.

Fairtrade International

Food and Agriculture Organization of the United Nations
(FAO)

GEPA

International Coffee Organization (ICO)
International Monetary Fund (IMF)

Kaffee Blog (espresso-kaffee-blog.de)

Lexikon der Nachhaltigkeit

Netzwerk Nachhaltigkeit

oeko-fair.de

Osterreichisches Institut fiir Wirtschaftsforschung
(WIFO)

procafe.ch

Die PTA in der Apotheke

Rainforest Alliance

Rat fir nachhaltige Entwicklung

Specialty Coffee Association of Europe (SCAE)
Statista Analyse

Statistisches Amt der Europdischen Union (Eurostat)
TransFair e. V.

Umweltbundesamt

UTZ Certified

Vereinigung Deutscher Gewdsserschutz e. V.
Water Footprint Network

Westdeutscher Rundfunk (WDR)
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